INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

279 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

Credibilidade reapropriada? A (re)circulacio de conteudos telejornalisticos no
Instagram da Unifio Nacional dos Estudantes - UNE'

Ana Lidia Resende PAULA?
Iluska COUTINHO?
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

Resumo: O objetivo deste trabalho ¢ analisar o processo de (re)circulagdo de contetudos
telejornalisticos no perfil da Unido Nacional dos Estudantes (UNE) no Instagram. Por
meio da Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016), observamos os videos
veiculados no perfil entre 30 de setembro de 2022 e 19 de abril de 2023. Os resultados
apontam para uma tentativa de (re)apropriagdo da credibilidade e da narrativa
jornalistica, bem como para mudangas estéticas no processo de (re)circulacao
audiovisual nas plataformas digitais.
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Introducio

A apropriagdo das plataformas digitais por cidaddos comuns revolucionou as
formas de producdo e consumo de contetidos audiovisuais. Atualmente, o acesso ¢
facilitado pelos dispositivos moveis, permitindo que as pessoas se conectem de qualquer
lugar e demonstrando o carater hibrido, conectivo e ubiquo caracteristico do ciberespago
(Lévy, 1999). Além disso, o que era tradicionalmente veiculado apenas na televisdo,
pode agora ser adaptado e compartilhado em plataformas digitais como Instagram,
YouTube e servicos de streaming como Globoplay, Netflix e Amazon Prime,
fortalecendo o fendmeno da segunda tela.

Cabe destacar que apenas a possibilidade de producdo, reprodugdo e
compartilhamento de contetidos na web ndo garante a liberdade da expansado de alcance
(Brenol, 2017), visto que as relagdes nas plataformas digitais sdo mediadas por
dimensdes algoritmicas (Winques, 2024) e envoltas em um processo de
plataformizagdo, que se da por meio de relagdes assimétricas de poder entre operadores
e usuarios (Poell; Nieborg; van Dijck, 2020). Portanto, fendmenos como a convergéncia

midiatica (Jenkins, 2009) e cultura participativa (Shirky, 2010), que promovem
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transformagdes na producgdo, circulagdo e recep¢do de informacdo na sociedade
midiatizada, devem ser observados sob um viés critico.

A proposta inicial era analisar como a Unido Nacional dos Estudantes (UNE) se
relaciona com o telejornalismo e se apropria de elementos estéticos e técnicos
caracteristicos do formato. No entanto, ao decorrer do percurso, alguns elementos foram
identificados como mais relevantes para o campo de pesquisa. Dentre eles, como a UNE
se apropria da narrativa jornalistica e promove a (re)circulagao de contetidos veiculados
na televisdo por meio de seu perfil no Instagram. Dito isso, o objetivo deste trabalho ¢
analisar como o compartilhamento de contetidos da TV na midia digital promove uma
relagdo entre a UNE e o jornalismo televisivo.

Utilizamos como aporte metodoldgico a Andlise da Materialidade Audiovisual
(Coutinho, 2016), a fim de compreender as dimensdes textuais e paratextuais expostas
no conteudo analisado. No primeiro contato com o corpus da pesquisa, formulamos uma
hipdtese de que o conteudo produzido na TV e reproduzido pela UNE em seu perfil no
Instagram seria parte de uma estratégia narrativa de apropriacdo da credibilidade
jornalistica, visto que, em geral, os contetidos sdo utilizados para refor¢ar a imagem da
organizac¢do, demonstrar o alcance das bandeiras de luta e relatar fatos importantes que

foram destaque na midia tradicional televisiva.

Convergéncia midiatica: Producio e reproducio de conteiido audiovisual

Jenkins (2009) chamou de cultura da convergéncia o fenomeno onde midias
tradicionais se encontram e interagem de forma complexa com as midias digitais. Para o
autor, no mundo das convergéncias, as multiplataformas sao importantes na construgao
narrativa de uma historia ou na venda de um produto. Por isso, a convergéncia midiatica
impacta nos aspectos produtivos, sociais, culturais e econdmicos da sociedade. Em um
cenario convergente, as varias plataformas disponiveis podem e devem ser acionadas
para unificar a narrativa e fortalecer os processos comunicativos.

Porém, nao podemos perder de vista que as plataformas operam em diferentes
setores econdmicos e esferas da vida e tendem a empregar instrumentos de governanca,
como interfaces, algoritmos e politicas, sem considerar as tradi¢cdes politicas e culturais,

0o que por vezes pode culminar em confrontos com regras, normas e estruturas
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regulatérias locais (Poell; Nieborg e van Dijck, 2020). Ou seja, para além da circulagdo,
existem fatores invisiveis que atuam na estrutura das plataformas.

O telejornalismo tradicional dos meios massivos de comunicagdo tem poder de
alcangar milhares de pessoas, por meio de uma grade fixa de programagdo, com data e
horario certo para ir ao ar. Enquanto isso, o material produzido originalmente nas
plataformas digitais fica disponivel para consulta, como arquivo, além de possibilitar a
interag@o do publico com o contetido a qualquer momento (Finger, 2019).

Para observar as mudangas da produgdo e circulagdo audiovisual nas plataformas
digitais, podemos fazer uma relagdo com a cultura da participagdo. Segundo Shirky
(2010), fatos importantes da histéria agora sdao documentados com cameras de
smartphones e disponibilizados de forma instantdnea. Na maioria das vezes, ndo sao
profissionais que se apropriam dessas tecnologias para tal acdo e sim pessoas comuns,
amadoras. O sujeito que antes apenas recebia o conteudo através do que se conhece
como comunica¢do de massa, passa agora a produzir sua propria versao da historia.

Nesse sentido, Mata (2017) aponta que a emergéncia das produgdes amadoras de
comunicac¢do tem relacdo direta com a cultura colaborativa, que possibilita a criagdo de
novos fluxos comunicativos. “As fronteiras entre o que seja amador e profissional
tornam-se menos claras e também em funcao de ambas operarem com a légica do lucro,
mesmo que ndo financeiro: a visibilidade e a legitimidade social passam a ser ‘moeda
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de troca’” (Mata, 2017, p 45). Ou seja, cada vez mais os meios de comunicagdo - €
também as plataformas - vém sendo apropriadas pelas pessoas que, ancoradas nos

dispositivos moéveis, tém a chance de produzir suas proprias narrativas.

Metodologia, analise e discussao

Utilizamos como aporte metodoldgico a Andlise da Materialidade Audiovisual
(Coutinho, 2016) para dar conta de compreender a completude do contetido analisado.
Coutinho (2016) propde que seja feita uma “entrevista do objeto”, desenvolvida a partir
de uma aprofundada pesquisa de referencial tedrico e de uma observagdo detalhada do
objeto. Para isso, em nossa ficha de andlise, elencamos as seguintes questdes a serem
respondidas: Como o perfil da Unido Nacional dos Estudantes (UNE) trabalha
elementos do jornalismo? E do telejornalismo? Quais elementos podem ser percebidos?

Existe uma apropriacao da credibilidade jornalistica? Se sim, como pode ser percebida?
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No periodo analisado, compreendido entre 30 de setembro de 2022 e 19 de abril
de 2023, portanto, 6 meses, foram veiculados no perfil da UNE no Instagram o total de
210 videos. Havia presenga de elementos e formatos associados ao jornalismo televisivo
como sonoras, presenga do repdrter em cena e em off, identificagdo de nomes e cargos
por meio de arte em 44 materiais, recorte para avaliar as relagdes entre a UNE e o
telejornalismo. A incidéncia de recortes de telejornais sobre as tematicas conjunturais
pautadas pela organizagdo foi um achado da andlise. Se hd algum tempo a UNE
denunciava a “Globo Golpista”, hoje, ela se apropria da narrativa do Jornal Nacional
para fortalecer o seu debate. Assim, voltamos nossos olhares para tentar compreender o
que chamamos de reapropriacdo do conteudo televisivo no Instagram. Nove videos

(Tabela 1) foram caracterizados como reedi¢do de contetido da TV no Instagram.

Tabela 1 - Contetidos veiculados na TV e compartilhados no Instagram

DATA JORNAL/VEICULO DESCRICAO
06/10/2022 Jornal Nacional/TV Globo Jornal Nacional aponta colapso nas universidades*
14/10/2022 Telejornais de Diversos Veiculos O governo Bolsonaro é inimigo da educagio’
30/10/2022 Sem identificacdo Eleitores impedidos de votar no segundo turno das eleigdes®
02/12/2022 Conexdo Globo News/ Globo News Bolsonaro corta do MEC, mas autoriza ida do ministro & Paris’
09/01/2022 Jornal Nacional/TV Globo Atos pela democracia em todo Brasil®
16/02/2023 Governo Agora/TV Brasil Ato solene de reajuste das bolsas de pesquisa’
27/02/2023 Governo Agora/TV Brasil Presidente Lula recebe dose de reforgo bivalente contra a
Covid-19"
08/03/2023 Governo Agora/TV Brasil Ministra Margareth Menezes canta hino nacional em cerlmoma de
anuncio de garantias de direito das mulheres'!
19/04/2023 TV Brasil Antncio da recomposigdo orgamentaria'?

Fonte: Elaborado pela autora (2023)

Notamos que, de forma geral, existe uma (re)apropriacdo da credibilidade
jornalistica por parte da Unido Nacional dos Estudantes (UNE) e, ainda, uma percepg¢ao

clara dessa credibilidade pelo publico devido ao alcance desses contetidos no perfil. O

* Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CiZPKviObUi/
> Disponivel em: ttps /IWWW. mstagram com/reel/C]slGHpudg )9/

¢ Disponivel em:
" Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/Clg4DO_t1vW/
8 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CnNysBZoN1d/
’ Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CovOIEZJiJH/

' Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CpLR8rFuSpg/
! Disponivel em: hitps: instagram.com/reel/CpiHsovANLV.

"2 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CrO6Kj-L 1Ya/
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segundo video com maior nimero de alcance e engajamento ¢ um recorte do Jornal
Nacional, um dos maiores telejornais brasileiros, o que colabora para a nogao de que a
credibilidade jornalistica ¢ percebida e apropriada em rede ndo s6 por quem reproduz o
conteudo, como também por quem o recebe e interage com ele.

Outra questdo relevante ¢ o compartilhamento dos conteidos noticiosos nos
espacgos digitais, utilizados como carater informativo, para reforcar ideais ou ainda
credibilizar, por meio do jornalismo, determinada pauta proposta pela UNE. Nesse
sentido, Coutinho, Pereira e Schlaucher (2022) apontam para um processo de
(re)circulagdo mididtica, quando comentarios, cortes ¢ versdes publicadas na web sdo
gerados apos a primeira veiculacdo na TV e que, segundo os autores, podem indicar
uma ampliagdo da circulacdo através das midias digitais.

A verticalizacdo dos materiais também aparece, vista com clareza na
reproducdo dos videos que, em sua maioria, sdo apresentados com tarjas. Esse modo de
producao e consumo, caracteristico da produgdao em plataformas digitais, se trata de um
saber construido, que envolve uma habilidade instituida, quase de forma intuitiva,
atendendo a uma facilidade anatdmica, que ¢ saber segurar e manipular hardware e
software do dispositivo movel de forma que o mesmo se encaixe perfeitamente na mao
(Andrade; Azevedo, 2023).

Por fim, ¢ interessante perceber a relagdo da UNE com as estruturas de poder
institucionais e com a propria midia, expostas, de forma simbolica, na escolha dos
conteudos. Enquanto alguns videos analisados eram relacionados a falta de dialogo com
Bolsonaro, a perda de direitos e as mobilizagdes contra o governo, no governo de Lula,
¢ possivel perceber um contato mais proximo e um reconhecimento da entidade em
relacdo aos feitos para a educacdo e outras areas da politica. Isso também pode ser
notado a partir da observagdo de que contetidos da TV Brasil, rede de televisdo publica
brasileira pertencente a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), passaram a ser

(re)circulados no perfil da UNE apds a eleicao de Lula.

Consideracoes finais
Através dos recortes de contetidos advindos da televisao e (re)circulados na
internet, foi possivel perceber que a UNE promove de, certa forma, uma (re)apropriagao

da credibilidade jornalistica, por meio da escolha editorial de veiculacdo de contetidos
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que corroboram com sua narrativa de luta ou que credibilizam a propria organizagdo. A
(re)circulagdo de contetdos produzidos na TV em plataformas digitais ¢ fruto da
apropriagdo das ferramentas digitais por pessoas e movimentos, da convergéncia
midiatica e da cultura colaborativa e participativa, que influenciam na ocupagao dos
espagos por outros atores que antes ndo possuiam poder de produzir e reproduzir
conteudos. Entretanto, nao podemos perder de vista que a veiculagdo de materiais nas
plataformas digitais por si s6 pode ter um pequeno poder de alcance, afinal, as
dimensdes algoritmicas atuam mediando os processos comunicacionais (Winques,

2024) no cenario de plataformizacao.
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