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Ha vida depois do tombo? A reconstru¢iao da Imagem Publica de Karol Conka pos
Big Brother Brasil.'

Gabriel Soares de Souza?
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, MG

RESUMO
Cantora, atriz, apresentadora e influenciadora digital, Karol Conka ja era uma pessoa de

contato com a fama antes de ser uma das participantes da vigésima primeira edi¢do do
Big Brother Brasil. Entretanto, sua passagem pelo reality show altera nogdes que
compunham seu status célebre e sua imagem publica, nos convocando a refletir acerca
da cultura do cancelamento na era digital. Dessa forma, busca-se analisar como a
imagem de Karol ¢ remodelada no documentério “A Vida Depois do Tombo”, e os
possiveis caminhos que a sua carreira se traga a fim de recuperar seu status célebre apos

e repercussao negativa que sua imagem absorveu durante a passagem no programa.
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Introducao

O Big Brother Brasil ¢ um reality show da Rede Globo que retine 20
participantes para disputar o prémio de R$1,5 milhdes. Entretanto o televisionamento e
o grande numero de espectadores faz com que a disputa seja muito além do que o valor
financeiro. A oportunidade de fama, o patrocinio de marcas, uma nova carreira pos
programa faz com que a competi¢cdo seja também por atengao.

Nos ultimos anos, percebe-se que pautas sociais também nortearam o programa.
Edi¢des marcadas por debates acerca de género, raga, orientacdo sexual, regionalismos
se fizeram presentes e extrapolaram as telas da televisdo. Desde a vigésima edi¢cao do
programa, a producao introduziu celebridades na disputa pelo prémio.

Atraidos pela possibilidade de impulsionar suas carreiras, a entrada dessas
personalidades se torna interessantes tanto para o publico que deseja ver mais dos seus

idolos, quanto para as celebridades que desejam mostrar mais das suas personalidades
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para um publico que ainda ndo alcancariam na mesma propor¢do, € também para a
emissora que renova a dinamica do reality, adicionando camadas e atraindo novos
espectadores.

Assim, esse modelo entregou bons resultados para muitos dos atores envolvidos
na nova configuracdo, mas ndo para todos. Karol Conka foi uma das participantes
convidadas a fazer parte do elenco da 21 edi¢do do programa, entretanto, caracteristicas
que compunham sua Imagem Publica ndo foram bem aceitas pelo publico durante sua
permanéncia no programa, culminando na elimina¢do com rejei¢ao recorde de 99,17%,
além de contratos de shows e publicidade cancelados, sendo este um acontecimento que

movimentou as redes sociais € desperta o olhar para a realizagdo desta pesquisa.

Metodologia

Dessa forma, o rejeicdo de Karol se expande para outras esferas midiaticas
além do reality show. As redes sociais, programas televisivos e matérias jornalisticas
também tinham o que falar acerca do comportamento de Conka na casa mais vigiada do
Brasil. Porém, o 6dio coletivo ndo se encerra apds a eliminagdo da cantora do BBB, ¢
suas atitudes dentro do jogo ressoam na sua vida pessoal e artistica.

Assim, esse estudo busca analisar os impactos da passagem pelo reality na
Imagem Publica e no status célebre de Karol Conka, bem como os novos acionamentos
apos a sua saida. Para isso, analisaremos os 4 episddios da série documental A Vida
Depois do Tombo, langada em 2021 no Globoplay, buscando elencar em como as
tematicas sdo trabalhadas e a relacdo com a imagem passada durante o programa.

Logo, pretende-se observar a) como as celebridades impactam e movimentam
0 publico que os acompanha; b) a importancia do dominio da imagem publica no fazer

célebre; c) os impactos do cancelamento na imagem publica de uma celebridade.

Fundamentacio Teodrica

De acordo com Simdes (2012, p. 18), uma celebridade "¢ uma pessoa famosa ¢
singular, reconhecida por um publico e cuja fama pode variar conforme os “sentimentos
humanos”, ou seja, segundo as impressdes do publico que a reconhece”. Assim, a
conceituacdo de um individuo célebre possui atualizagdes de acordo com a passagem do

tempo e dos aparatos midiaticos disponiveis. Pedrazza em leitura a Morin destaca que:
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As celebridades seriam “olimpianos”, que sdo: “astros de cinema,
campedes, principes, reis, playboys, exploradores, artistas célebres”.
Os olimpianos, ainda mais as superestrelas, tornam-se os grandes
modelos da cultura de massa, onde ganham mais for¢as do que
modelos antigos como pais, educadores e herdis nacionais. (Morin,
2011, p.99)

A popularizacdo das redes sociais faz com que os valores do fazer célebre se
distanciasse do ideal de um idolo intocavel e se aproxima de uma relagdo mais proxima
entre os dois extremos. Assim, Simdes e Franca recorrem a Heinich (2012) para afirmar
que:

Heinich (2012) chama a ateng@o para o fato de que, no inicio,
celebridade era uma condi¢@o, uma propriedade, e podiamos destacar,
por exemplo, “a celebridade de Madonna”. Agora, a qualidade foi
incorporada na propria pessoa: ela “é uma celebridade”. De condigao,
celebridade se torna um modo de ser. (SIMOES, FRANCA, 2021, p.
41)

O conceito de celebridades, por sua vez, caminha lado a lado com as nogdes de

Imagem Publica, ja que sao ideias complementares. Lima (2018, p. 47) afirma que a
imagem publica "¢ multifacetada, heterogénea, contextual, se constitui enquanto um
processo. Apesar de apresentar elementos estrategicamente pensados, a imagem publica
ndo pode ser controlada e estd em disputa, diz da personalidade/carater das figuras
publicas.".

Dessa forma, busca-se analisar de que maneira Karol Conka busca tomar as
rédeas do posicionamento da sua imagem por meio do documentario A Vida Depois do
Tombo, posto que, ao analisar a Imagem Publica de uma celebridade:

Nio basta observar o que é passageiro, fugaz, especifico, anormal. E
preciso entender as regularidades, o que ¢ habitual, o que se repete nas
acoes e nas palavras, o que compoe a personalidade daquele sujeito, o
que compde o carater: “conjunto de atitudes, de pensamentos e de
expressdes” (ibidem, p.254) e compreender que “[flormar uma
imagem ¢, portanto, reconhecer um conjunto de propriedades como
caracteristicas de determinadas instituigdes e atores politicos — um
‘reconhecimento’ que, a bem da verdade, é uma atribuicao” (ibidem,
p.255, grifo do autor). (Lima, 2018, p. 45)

Logo, analisaremos aquilo que se estende ao que € apresentado apenas no recorte
dos dias em que Karol esteve no reality show, observando o que sua imagem publica
reflete da sua vida, o que se repete nas agdes do passado e o que se busca manter e

excluir do que foi exposto no BBB.

Analise
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A passagem de Karol Conké pelo Big Brother Brasil suscita discussdes que
impactam na sua Imagem Publica. Enquanto Karol esteve na casa, suas atitudes
colocaram em xeque as caracteristicas que circundavam sua imagem publica.
Empoderamento feminino, sororidade, liberdade sexual, xenofobia, pressdo psicoldgica
e pautas raciais foram questionados nas inimeras brigas que a rapper se envolveu no
programa.

Assim, a autenticidade, a ironia e a esperteza de Karol, antes vistas como um
atributo de diferencial e destaque na sua carreira, se tornou um fator crucial para
transforma-la na maior vila da edigdo 21 do Big Brother Brasil.

Contudo, percebe-se que o documentario A Vida Depois do Tombo surge como
uma possibilidade de recupera¢do dos valores perdidos na imagem publica de Conka.
Nessa analise, elencaremos em topicos os pilares que buscam reverter ou recuperar a
imagem entdo definidas pds eliminagdo, sendo eles: historia, familia, carreira, Big
Brother e futuro.

O documentério ¢ composto por um mix de relatos de familiares, amigos e
pessoas que trabalharam com Karol, trechos do programa, filmagem da rotina de Conka
a partir do momento que ela deixa os estidios Globo ¢ um momento de reencontro e
escolhas com outros participantes da mesma edigao.

Ao tratar da sua historia, ¢ mostrado as dificuldades encontradas pela rapper até
conseguir se manter pela sua carreira artistica. A série expde as violéncias de raga e
género que a cantora sofreu desde a sua infancia e faz um paralelo em como algumas
caracteristicas de sofrimento se tornaram um instrumento de opressao.

A familia de Karol também se faz presente tanto em depoimentos dado pela mae
e pelo filho de Conka acerca de como eles também foram impactados pela onda de 6dio
que a rapper sofria, como nas lembrangas da relagao dificil que a mesma tinha com o
seu pai falecido.

No topico carreira € ressaltado como o documentario atrela os acontecimentos de
uma vida dificil em um cenario de empoderamento e transformagdo da realidade de
Conka por meio da musica. A revelagdo por meio do rap também pode ser observado ja
que ¢ um estilo que possui a dentincia como um modo de fazer a propria arte.

O Big Brother ¢ um dos principais agentes para a construgao da analise, uma vez

que o programa dd luz para o publico de uma Karol ainda desconhecida. No
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documentario, se mostra a reagdo do publico e os ataques de 6dio enviados para a
cantora em detrimento das suas condutas na casa, assim como a cantora se posiciona
diante a suas proprias atitudes.

O futuro, por sua vez, mostra o que a rapper aprende e tira de ligdo apds sua
passagem no reality show, assim como pedidos de desculpa e promessas de mudanga
sao feitos pela cantora. Karol também reflete sobre sua carreira e pensa em maneiras de

se auto desculpar pelo que foi feito.

Conclusao
A imagem publica de uma celebridade ndo ¢ algo estatico, parado, imutavel.

Pelo contrario, como exposto, ela estd em constante movimento e diz tanto de uma
celebridade, quanto de quem a admira, revelando cendrios de uma sociedade que elege
ou repudia determinadas atitudes.

Entretanto, os resultados ainda preliminares dessa pesquisa em andamento
também busca refletir cenarios implicitos que a execucdo desse documentario traz.
Assim, ¢ necessario considerar por quais motivos o cancelamento de Karol Conka
permanece como uma marca na sua historia mesmo com um tempo distante desde o
acontecido? Além disso, se comparado com outros participantes, porqué Conka ¢ mais
hostilizada do que outros integrantes da mesma ou de outras edi¢cdes que também
tiveram comportamentos similares?

Nao obstante, como um reality show pode movimentar reacdes que ndo se
acabam no jogo, acentuando o 6dio coletivo e suscitando a exclusdo de um individuo?
O papel humano ¢ importante para a constru¢do da imagem publica de uma
celebridade? Como esse papel ¢ desenhado por outros agentes como a familia no
documentario A Vida Depois do Tombo?

Assim, essas sdo algumas perguntas que se pretende responder na conclusdo
dessa analise, dialogando o momento das celebridades e sua imagem publica com

atravessamentos sociais € discussoes através da midia.
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