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RESUMO
Neste texto, apresentamos uma abordagem ensaistica para mapear séries brasileiras com

protagonismo feminino, na qual buscamos explorar nocGes individualistas de
"empoderamento feminino" presentes em narrativas seriadas de ficcdo. Para tanto,
realizamos uma revisdo tedrica sobre a nocdo empoderamento feminino. Inspirados no
método cartografico, construimos uma lista de séries langadas entre 2010 e 2023, e as
organizamos em agrupamentos tematicos, e, por fim, criamos um modelo de quadro de
observacao. Ao observar esses grupos, verificou-se uma frequéncia de séries que retratam
mulheres lidas como empoderadas a partir de atitudes voltadas ao empreendedorismo.

PALAVRAS-CHAVE: narrativa seriada; empoderamento feminino; séries brasileiras;

empreendedorismo; mapeamento.

1. INTRODUCAO
Ao pesquisar na busca do Google por séries com protagonismo feminino, salta-se

aos nossos olhos titulos de matérias contendo termos como: mulheres inspiradoras?,
cheios de poder*, empoderamento feminino® entre outros. Notando que ha em circulagio
na midia sentidos populares sobre mulher e poder, propomos neste texto mapear ficcoes
seriadas Dbrasileiras protagonizadas por mulheres, com o0 objetivo de observar a
regularidade discursiva de sentidos sobre “empoderamento feminino” nestas producoes.

Para fins metodologicos, propomos articular a pesquisa a partir da no¢éo popular

de “empoderamento feminino”, na qual € preciso fazermos uma breve digressdo acerca
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8 Lista disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/womentowatch/10-series-de-mulheres-inspiradoras
Acesso em 16 de abril de 2024.

4 Lista disponivel em: https://blog.usaflex.com.br/5-series-protagonizadas-por-mulheres-50-cheias-de-poder/ Acesso
em 16 de abril de 2024.

5 Lista disponivel em: https://cultura.uol.com.br/entretenimento/noticias/2021/03/04/613_de-frente-para-a-tv-series-
abordam-empoderamento-feminino-em-diversas-faces.html em 16 de abril de 2024.
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de sua definicdo, isto é, indo de encontro aos sentidos politicos e coletivistas do termo a
sua manifestacdo cotidiana de teor individualista neoliberal.

Para 0 mapeamento de séries, nos inspiramos no método cartografico. Rosério e
Coca (2018) explicam que aplicar este método na area de comunicacéo, significa tracar
um mapa inacabado do objeto de estudo, em que o olhar subjetivo do pesquisador se torna
o diferencial da pesquisa. Com o0 mapeamento, pretendemos agrupar as obras em
conjuntos de narrativas que compartilham semelhancas. 1sso nos permitira observar qual

a possivel predominancia de sentidos sobre “empoderamento feminino”.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Apesar de proliferas articulacbes, 0 termo “empoderamento” encontra
materialidades tanto no &mbito politico quanto no discurso empresarial (Berth, 2019). No
relatorio Os Principios de Empoderamento das Mulheres da ONU Mulheres (2017),
observamos que a ideia de empoderar tem por base propostas voltadas para liderancas na
pratica de negocios, visando a igualdade de géneros, a inclusdo, a ndo discriminacao e a
educacéo para o desenvolvimento empresarial.

Neste contexto, o termo tem sido interpretado tanto como apoderamento (dar
posse, dominar, conquistar) quanto como emancipacdo (emancipar, tornar livre,
independente) (Carvalho, 2004). Contudo, pela linha de pensamento freireano (Streck et
al., 2015), o termo é tomado como praxis reflexiva, que promove a emancipacao e de
grupos e sujeitos minorizados. Joice Beth (2019), no livro Empoderamento da colegéo
Feminismos Plurais, sustenta que enquanto ferramenta politica, 0 empoderamento é uma
gama de atividades que buscam conscientizar de forma coletiva grupos minorizados.

Ao realizar nosso estudo em comunicacdo e midias, optamos por enfatizar os
sentidos populares-midiaticos que sdo ressaltados ao termo "empoderamento”, que s&o 0s
sentidos individualistas de autoestima e superacdo que, ndo coincidentemente, podem ser
encontrados em diversos produtos de midia (Heck, 2022; Barreto Januario, 2021).

Ana Heck (2022), em sua tese, argumenta que o discurso de empoderamento
costuma ser adotado pela midia como uma ferramenta criativa. E Soraya Barreto Januario
(2021), observa que narrativas midiaticas tendem a reproduzir representacdes femininas

de teor emancipatdrio e feminista de forma mais vendavel e menos agressiva.
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Consonante ao debate, Robert Goldman (1992), ao defender o termo commaodity
feminism, assevera que o feminismo passou a ser visto ndo apenas como um movimento
social, mas, também, como um conjunto de valores e ideais que podem ser explorados
para vender produtos.

J4, a feminista Nancy Fraser (2021) ao abordar sobre neoliberalismo progressista
dira que a ideia de “empoderar” mulheres ¢ “[...] especifico a uma classe, voltado para
garantir que individuos ‘merecedores’ de ‘grupos sub-representados’ possam alcangar
posicdes e estar em pé de igualdade com os homens brancos e heterossexuais de sua
propria classe” (Fraser, 2021, p. 42).

E concordante com este debate, a feminista decolonial Francoise Verges (2020)
comenta que produtos de midia que agenciam discursos sobre poder feminino, ou no caso
empoderamento de mulheres, funcionam como armas para a propagacao ideoldgica do
que ela chama de “feminismo civilizatorio”. E assim ela esclarece que as difusdes
massivas dessas obras perpetuam uma OGtica feminista individualista, por exemplo, a
nocdo de que basta querer e ndo ter medo que qualquer mulher pode realizar seus sonhos

e superar as opressoes de género.

3. ANALISE DO MATERIAL

Ao observar o cenario brasileiro de séries e seriados, com protagonismo feminino,
tomamos como recorte temporal os anos de 2010 a 2023. O mapeamento das obras se deu
por buscas guiadas, através do uso de palavras-chaves, em plataformas, redes sociais e
sites diversos, como: Google, Filmow, Adoro Cinema e IMDB. Como resultado,
reunimos mais de 100 titulos de obras exibidas na TV aberta, em canais por assinatura e
em plataformas de streamings, desde produgdes proprias a independentes®.

Para organizar todos os titulos mapeados, construimos uma tabela dividida com
as especificacdes: Titulo da obra, Sinopse, Ano (langamento), Cria¢do/Distribuicdo e
Comentarios. E para uma visualizacdo mais imageética, também reunimos as obras em

listas” dentro da plataforma do Filmow?.

6 E importante deixar claro que os dados aqui apresentados sdo prévios, uma vez que fazem parte de uma
tese de doutorado ainda em andamento.

7 As listas estdo disponiveis em: https:/filmow.com/listas/usuario/aeltonjunior/ Acesso em 18 de abril de 2024.

8 O Filmow, uma rede social colaborativa brasileira, concentra-se em filmes e séries, incentivando 0s usuérios a
catalogarem suas experiéncias cinematograficas e a engajarem em discussdes sobre cinema.
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Apesar de algumas dificuldades para assistir alguns dos varios titulos de obras
mapeados, mas das ficcdes seriadas que conseguimos assistir organizamo-las em grupos
por semelhancas tematicas. Esse agrupamento foi possivel ao verificarmos a proposta
narrativa e a representatividade do protagonismo feminino, através de leitura das
sinopses, dos trailers das obras e, principalmente, do primeiro episddio.

Os grupos organizados sdo: 01) Prostituicdo: contempla as séries cuja narrativa
é sobre mulheres que trabalham com o sexo e suas vivéncias no mundo da prostituicao.
Obras: Oscar Freire 279 (2011), O Negdcio (2013), Uma Rua Sem Vergonha (2013), Me
Chama de Bruna (2016), Rua Augusta (2017), The Stripper (2019) e Stella Models
(2019). 02) Empreendedoras: neste grupo encontra-se narrativas seriadas de mulheres
trabalhadoras, com auto sendo de lideranca e que empreendem em negécios. Obras:
Batendo o Ponto (2011), O Negdcio (2013), Chapa Quente (2015), Coisa Mais Linda
(2019), Hard (2020), Rensga Hits! (2022). 03) Amadurecimento juvenil: aqui
agrupamos as séries cuja narrativa € sobre meninas adolescentes e suas vivéncias nesta
fase de amadurecimento e formacdo. Obras: Julie e os Fantasmas (2011), Brilhante F.C.
(2011), Pedro & Bianca (2012), Tudo Igual...SQN (2022), De Volta aos 15 (2022), Todas
as Garotas em Mim (2022), Além do Guarda Roupa (2023). 04) Transexualidades: o
grupo foi criado para agrupar todas as séries cuja centralidade da narrativa versa sobre
pessoas pertencentes ao espectro das transexualidades. Obras: Todxs Nés (2020),
Manhas de Setembro (2021), Toda Forma de Amor (2019).

No grupo de narrativas em que as personagens mulheres sdo empreendedoras, isto
é, mulheres que gerem comércios, negocios ou empresas, podemos destacar a série Coisa
Mais Linda da Netflix. A protagonista desta obra, durante a narrativa do primeiro episodio
se edifica como uma mulher decidida, forte, confiante, e que desafia preconceitos sociais
ao gerir sozinha um bar. De tal modo, é possivel indicar que essas sdo qualidades de um
feminino lido, em casos, como “empoderado”.

Nesta inclinacdo, percebemos que hd um enfoque em representar o feminino dito
empoderado via condutas empreendedoras. E foi justamente, com essa chave de
pensamento, que passamos a refletir e observar que as outras series que destacamos em
outros grupos tematicos, também dialogam sobre um feminino empreendedor.

A série da HBO, O Negdcio, narra sobre a vida de trés mulheres profissionais do

sexo, na qual uma delas cansada de ser chefiada por homens, decide empreender de forma



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
272 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste - Barbacena/MG - 30/05 a 01/06/2024

estratégica via marketing, assumindo, assim, o controle de seus ganhos financeiros. Ou
seja, a virada de chave que podemos compreendemos como empoderamento se da quando
ela passa a ter autonomia e controle das suas atividades comerciais.

Ja na série Manhas de Setembro (2021) do Prime Video, narra a sobre uma mulher
transsexual que atua de motogirl, a questdo da mulher empreendedora € menos incisiva
nesta obra, vemos mais uma mulher batalhadora e que trabalha em subempregos, mas,
ela atua como empresaria de si quando busca uma carreira musical.

E na série Tudo Igual... SQN (2022) do Disney+, nota-se que a protagonista em
meio as suas vivéncias juvenis — interesses amorosos e amadurecimento —, tem também
atuacdo profissional quando ajuda sua mae a gerir uma confeitaria. Tal atitude nos
apresenta um feminino que mesmo jovem ja toma decisdes de lideranca financeira.

Este sucinto recorte de pesquisa, nos faz perceber que a recorréncia discursiva da
mulher com atitudes compreendidas como empoderadoras se associa a representagéo de
mulheres gerindo negocios. Sendo assim, € possivel construirmos a hipotese de que o
discurso de “empoderamento” que predomina em séries brasileiras com protagonismo
feminino pode ser, de fato, relativo ao discurso encontrado em relatérios da ONU e que
é criticado por alguns olhares feministas, conforme abordado na fundamentacéo tedrica

deste texto.

4. CONSIDERACOES FINAIS

N&o tivemos a pretensdo, neste momento, de fazer uma anélise de cenas e dialogos
das séries. Mas, ao realizamos a testagem do caminho teérico-metodoldgico apresentado,
pudemos construir hipdteses promissoras para explorarmos em pesquisas futuras. Uma
delas consiste no que podemos chamar de “narrativas empoderadas”, que seria uma forma
de nomear narrativas, historias, representacbes e/ou discursos que destacam ou
promovem o protagonismo ativo de mulheres a partir das nocdes populares de
“empoderamento feminino”.

Também, se torna pertinente observar, posteriormente, quais corpos de mulheres
s&o postos no lugar de empoderamento enviesado pelo empreendedorismo, tendo em vista
que o discurso empreendedor pode omitir barreiras estruturais sobre desigualdades

sociais e ocultar a dentncia sobre privilégios.
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Portanto, enquanto o empreendedorismo pode ser uma ferramenta de capacitacao
e autonomia para algumas mulheres, € essencial contextualizar essas representacfes
dentro de um sistema mais amplo de desigualdades e opressdes de género. Além de que,
compreender a intersecdo entre midia, empoderamento e representacdes femininas se

torna crucial para desvelar algumas dindmicas de poder na sociedade contemporanea.
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