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RESUMO
A Ecolinguistica é um campo de estudo relativamente novo. Iniciou no Brasil com

os trabalhos de Couto (2007) e tem expandido desde entdo. Por ser uma &rea de pesquisa
em fase de crescimento, este estudo é parte inicial do que se pretende fazer adiante:
estabelecer um espaco de discussdo envolvendo a Comunicacdo Publicitaria e a
Ecolinguistica. Este trabalho apresenta parte dos resultados de uma pesquisa de revisao
bibliografica que objetivou o compilo de publicaces nas quais eram comuns
fundamentos da teoria da Ecolinguistica, ou Linguistica Ecossistémica (LE), estudos do
Imaginario e aplicagdes na Comunicacdo, especialmente em Publicidade e Propaganda.
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CORPO DO TEXTO

A Ecolinguistica é um campo relativamente novo de estudo. Iniciou no Brasil com
os trabalhos de Couto e tem expandido desde entdo. Por ser uma area de pesquisa em fase
de crescimento, este estudo é parte inicial do que se pretende fazer adiante: estabelecer
um espaco de discussdo envolvendo a comunicacao publicitaria e a ecolinguistica. Para
tanto, iniciamos com uma metodologia de revisdo bibliografica acerca de estudos de
ecolinguistica, comunicacdo e imaginario.

O objetivo do estudo é explorar temas oriundos da intersecéo entre a Comunicagao
Publicitaria e a Ecolinguistica. Apds uma revisao bibliografica, foram analisados diversos
trabalhos para identificar aqueles de maior relevancia para embasar a pesquisa. Em um
segundo momento, pretende-se cotejar os dados dos trabalhos encontrados para propor

uma discussédo sobre as possiveis relacdes entres estas duas areas. Este recorte é feito com
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base na hipdtese de que encontraremos temas comuns as duas areas, que possibilitam uma
nova perspectiva para a analise de campanhas na comunicacéo publicitaria.

A metodologia utilizada consiste, inicialmente, em uma revisdo bibliogréfica da
literatura sobre ecolinguistica, comunicacdo e imaginario, como uma etapa inicial, para
estabelecer uma base de conhecimento tedrico sobre essas areas. Em seguida, os dados
obtidos serdo comparados para identificar possiveis conexdes entre esses campos. A ideia
subjacente € que ha temas comuns entre a ecolinguistica e a comunicacgdo publicitaria,
que podem oferecer uma nova perspectiva na analise do papel da linguagem e da
comunicacgédo na construcdo de narrativas. O estudo representa uma tentativa de ampliar
o0 entendimento sobre como a linguagem e a comunicacao sao utilizadas na publicidade a
partir da perspectiva da visdo ecossistémica, a fim de contribuir para um dialogo
interdisciplinar entre estas diferentes areas.

Como teoria linguistica, a Ecolinguistica aparece primeiramente em Haugen
(1972, 2016), quando este utilizou “ecossistema” como metafora biologica para um
sistema social-territorial integrado pela lingua. Denominada, também, Linguistica
Ecossistémica, envolve o estudo das relacfes entre lingua e seu meio ambiente natural,
mental, social, cada um considerando aspectos especificos (COUTO, 2007, 2013;
COUTO E., 2012). O social considera a organizacdo dos membros da sociedade para
utilizar a lingua; o mental, a maneira como ela é formada, armazenada e processada no
cérebro; e o natural, sua estrutura comunicativa e estrutural (COUTO E., 2013).

Chegando ao Brasil, a Ecolinguistica vai possuir dois expoentes notaveis. O
primeiro deles é Hildo Hondrio do Couto, que ainda que fundamentasse sua linha de
pensamentos a partir da concepcao haugeniana, fez posteriormente com que esta nocao
de ecossistema saisse do sentido metaférico bioldgico de origem e se tornasse concreto.
Para tal, propds que um ecossistema linguistico € sempre composto de uma triade mental-
social-territorial, nas quais seus falantes possuem trés ecossistemas correspondentes: o
ecossistema mental, o ecossistema social e 0 ecossistema natural, respectivamente. Desta
forma, toda interagdo linguistica € um perpasse entre estes trés ecossistemas, que operam
simultanea e hierarquicamente na construcao dos sentidos em cada enunciagdo. Para o
autor, o grande diferencial desta teoria € justamente considerar a coexisténcia entre estas
trés dimensbes, 0 que permite uma visdo holistica sobre a lingua — as demais teorias

linguisticas costumam focalizar em apenas uma ou eventualmente duas destas dimensdes.
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A segunda é Elza Kioko Nakayama Nenoki do Couto, que d& a Linguistica
Ecossistémica outras teorias derivadas, sendo a mais notavel a Analise do Discurso
Ecossistémica (ADE). Além disso, pde-nas ao curso de estudos de outros campos, como
antropoldgicos e filoséficos, e é, notadamente, uma das principais responsaveis pela
afinidade construida entre os estudos do Imaginario e a Ecolinguistica.

A Ecolinguistica trabalha com a nocdo de ecossistema, uma complexa rede de
interacdes entre as pessoas (P), que interagem entre si e com seu meio, considerando trés
aspectos principais: a) O ecossistema natural da lingua, onde um conjunto de pessoas (P1)
vive e interage em seu meio ou territério (T1) utilizando a linguagem (L1) como meio de
interacdo; b) O ecossistema mental, representado pelo cérebro de cada pessoa, € o lugar
onde as regras interacionais da lingua sdo formadas, armazenadas e processadas. Este
"territorio™ (T1) abriga os neurdnios que interagem entre si (P2) na producédo das regras
linguisticas (L2) como fendmeno mental, constituindo assim o ecossistema mental da
lingua; c) O ecossistema social da lingua, no qual as interacdes sociais verbais (L3)
ocorrem. Os agentes dessas interacBes sociais sdo pessoas (P3) consideradas como
entidades sociais, desempenhando diferentes papéis, entre outros. O territorio (T3) onde
ocorrem essas interacdes sociais é a sociedade.

Esse ecossistema linguistico, como um conjunto de interagdes que ocorrem por
meio da linguagem (L) entre um povo (P), que fisicamente constitui o territorio de uma
comunidade (T), seja para comunicacao ou construcdo de significados, compreende uma
abordagem que considera os sentidos construidos em diversos contextos. Essa concepg¢ao
pode ser aplicada também a Publicidade, uma vez que esta opera na linguagem, tanto no
ambiente natural quanto na perspectiva mental, através dos processos cognitivos, e no
contexto social, por meio das interacdes entre as pessoas.

A revisdo bibliografica acerca dos trabalhos desenvolvidos na area tem como
objetivo checar duas nogfes. A primeira seria 0 conceito de territério (T) assim
compreendido, até entdo, como sociedade. A questdo que se coloca é: seria possivel, neste
caso, a Publicidade se constituir um territorio (T) de anélise de sua comunicacao?

Outro conceito estaria relacionado aos significados. A produgdo de sentido na
publicidade € um processo complexo que envolve a criagdo de mensagens persuasivas
destinadas a influenciar as percepcoes, atitudes e comportamentos dos consumidores em

relagdo a produtos, marcas ou servicos. Uma vez veiculada, temos diferentes
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possibilidades de constru¢es de significado. Cada pessoa reage individualmente a
mensagem transmitida, construindo, a partir de seu imaginario, o sentido para a
comunicacéo enviada.

A acdo que envolve a busca por palavras ou simbolos que representem o
significado desejado, partindo da concepcao ou da necessidade de comunicagdo, é parte
de um processo denominado onomasioldgico. Este processo é dinamico e pode variar de
acordo com o contexto, o idioma, as experiéncias individuais e outros fatores. A producao
onomasioldgica de sentido ocorre quando buscamos um termo ou conceito para expressar
uma coisa, ideia ou referéncia especifica. Ela é fundamental para a comunica¢do humana,
pois nos permite expressar uma ampla gama de ideias e emocGes de maneira eficaz e
criativa.

A partir da ideia de producdo onomasioldgica, de atribuicdo de palavras e
significados a coisas, Couto (2007) propde o0 que se denomina a ampulheta de
lexicalizacdo. Uma ampulheta é tradicionalmente em forma de oito e consiste em dois
recipientes de vidro conectados por um estreito canal no meio. A representacdo da
lexicalizagdo em forma de ampulheta é interpretada de baixo para cima, seguindo o
percurso onomasioldgico, ou seja, da coisa, ideia, ao nome. Na base da ampulheta, temos
P1, que representa cada um dos individuos ou pessoas que compdem 0 ecossistema
natural da lingua da comunidade. No centro da ampulheta (P2), concentram-se o sistema
nervoso, principalmente o cérebro e a mente correspondente, que, juntamente com o
aspecto mental da lingua, formam o ecossistema mental da lingua. P2 refere-se ao agente
das interacGes mentais, como neur6nios, axénios e sinapses, que constituem a lingua
como fendmeno mental (L2), com o cérebro e o sistema nervoso como seu locus. No
terceiro nivel, topo da ampulheta, P3 representa cada um dos individuos da comunidade
organizados socialmente, como individualidades e diversos papéis na sociedade. O local,
ou "territorio”, onde essas interacbes ou comunicagdes ocorrem € a sociedade.

Segundo Couto (2013), o individuo percebe as coisas, capta o real, o que foi
captado pela pessoa passa pela sensacdo, onde se cria os sentidos e, a partir disso, o
individuo representa a coisa, tudo isso passa dinamicamente pelo biopsico-pulsional
(biologismo, psiquismo, pulsdo-energia) mais as intimagdes do meio social. Apos as
etapas anteriores, vem a etapa da conceptualizacdo, que envolve o compartilhamento da

ideia com outros membros da comunidade. Em resumo, o sentido das coisas se
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desenvolve na mente dos individuos por meio da interagdo com outros membros da
comunidade, ou seja, semantizar € sinbnimo de coletivizar, comunitarizar e lexicalizar.
Nessa fase, a ideia ou conceito é compartilhado, discutido e enriquecido através da
interacdo social, o que contribui para sua compreenséo e aceitacdo dentro da comunidade.
Essa interacdo coletiva € fundamental para a construgdo e disseminacdo do significado
das palavras e conceitos dentro de um contexto cultural e social especifico.

Considerando, entdo, que ha um grande desenvolvimento de estudos
interdisciplinares de linha ecossistémica, alguns deles presentes nesse eixo temético de
publicidade, propaganda, mercado e consumo, o0 presente trabalho traz os resultados de
uma pesquisa cuja finalidade foi compilar nogdes da Ecolinguistica/Linguistica
Ecossisttmica (LE) para dentro de um ndcleo principal, sendo, em macro, a
Comunicacéo, e, em micro, Publicidade, Propaganda e consumo.

Fez-se um levantamento de dados com o intuito de verificar os estudos produzidos
com centralidade na teoria ecolinguistica, ou que utilizassem métodos de analise como a
Anadlise do Discurso Ecossistémica (ADE), e tivessem como objeto campanhas
publicitérias, anancios publicitarios, comunicac@es institucionais, entre outros. O recorte
escolhido é dos ultimos cinco anos, precisamente entre 2018 e 2023, quando se observou
uma significativa expansdo de estudos e de aplicacbes da Ecolinguistica, que,
primeiramente, rompeu a barreira dentro do campo das Letras, servindo de alicerce em
diversos estudos de matriz literaria, e depois figurou em estudos narrativos, jornalisticos
e, conforme nosso enfoque presente, publicitarios.

Ainda que seja necessario reiterar o carater inicial, introdutorio entre a relagéo de
estudos de Ecolinguistica e outros campos, esta busca ndo pretendeu encontrar grande
sorte de trabalhos com temaética genérica, mas uma conjuncdo de informagdes relevantes
e precisas para o conhecimento do campo de estudos, sua tematica que pretende pesquisar
e suas aplicacdes durante a realizagdo do projeto.

Deste modo, a selecdo da base bibliogréfica se deu pela procura em trés fontes
principais de informacéo, sendo elas as plataformas SciELO Brasil e Google Académico,
além do Portal de Periddicos da Capes. Considerou-se apenas 0s resultados em portugués,
uma vez que, além de medir o crescimento de estudos localizados, buscou-se coeréncia
com uma matriz brasileira de estudos da Linguistica Ecossistémica, a qual contempla 0s

dois autores supracitados.
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As palavras-chave utilizadas foram: “ecolinguistica or linguistica ecossistémica
or imaginario or publicidade or propaganda”. As pesquisas incluiram o uso de todas as
palavras simultaneamente e de diversas combinacfes entre algumas alternadas. As
ocorréncias incluiram 10 resultados, dentre os quais 5 foram considerados muito
relevantes e, destes, 3 selecionados para serem contemplados na presente analise.

A partir de um numero significativo de referéncias, fez-se as leituras dos trabalhos
para classifica-los de maior relevancia para o embasamento da pesquisa. Esta
classificacdo de relevancia é feita pela quantidade de informacdes que possam sustentar
0 estabelecimento dos critérios iniciais, que sdo, como dito, a consisténcia em que se
utilizam alicerces teoricos da Ecolinguistica, e a pertinéncia com que interligam-se ao
objeto explorado, que é oriundo da Comunicacdo, mais especificamente, Publicidade.
Consideramos o0s desafios e oportunidades da interdisciplinaridade nesse campo,
promovendo reflexes sobre como essa abordagem pode ampliar nosso entendimento e
nossa capacidade de intervencdo no universo da comunicacdo, do consumo e do

imaginario.
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