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RESUMO
O presente artigo investiga o mercado do fotojornalismo em Goiania a fim de tracar o
perfil profissional dos sujeitos que exercem esse oficio e conhecer as fungdes
desempenhadas por eles. Dessa forma, foi realizada uma pesquisa bibliografica e uma
pesquisa exploratdria quali-quantitativa por meio de entrevistas semiestruturadas e em
profundidade com editores e fotégrafos do O Popular, Mais Goids ¢ O Hoje.
Concluimos que os fotojornalistas goianienses entrevistados ndao possuem formagao

jornalistica e sequer possuem ensino superior.
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INTRODUCAO
O cendrio nacional do fotojornalismo se define como amplo e incerto quando
pensamos nos profissionais atuantes. A extensao do Pais ¢ um dos fatores marcantes

para que haja uma divida com relagdo ao perfil desses profissionais, com poucos dados
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de pesquisa, uma vez que as fotografias dos jornais nem sempre estdo ligadas a
profissionais contratados de forma permanente pelas redacdes.

Em Goids, principalmente, sdo poucos os estudos sobre o fotojornalismo
regional, e isso motivou a pesquisa que antecedeu a este artigo. Entender sobre o
mercado de trabalho nessa area ¢ uma forma de identificar como a profissdo de
fotografo se estabelece no meio jornalistico.

Ainda que ndo se mostre evidente, o objetivo desta pesquisa nao se limita apenas
a tracar o perfil profissional, mas também a conhecer as fun¢des desempenhadas pelas
pessoas que produzem as fotos veiculadas em sites jornalisticos na cidade de Goiania,
atrelado a uma metrificagdo da origem dessas imagens usadas pelos veiculos
selecionados. Assim, sera possivel conhecer melhor a realidade do mercado, ja que o
fotojornalismo constitui importante disciplina académica.

Para que seja possivel o alcance desses objetivos foi feita uma pesquisa
exploratoria quali-quantitativa com entrevista em profundidade, utilizando também de
artigos e livros encontrados sobre o assunto. Além disso, houve a necessidade de fazer
uma delimitacdo quanto aos veiculos de imprensa analisados, utilizando como critério
de escolha a localidade destes, uma vez que a producdo deveria acontecer na cidade de
Goiania, onde se concentram os veiculos, além da importancia no cenario regional e
constdncia das publicagdes no meio fotojornalistico goianiense. Foram, entdo,
selecionados trés jornais para a analise: O Popular, Mais Goias e O Hoje.

Além disso, também foram realizadas analises quantitativas sobre a origem das
fotos publicadas nos jornais, alargando a compreensdo do fotojornalismo. Esta pesquisa
foi feita entre os dias 24/12/2023 a 30/12/2023, com recorte para os contetidos da

editoria Cotidiano/Cidades, onde ha mais matérias locais.

FOTOJORNALISMO CONCEITUACAO E DEFINICOES

O fotojornalismo apresenta um desafio aos estudiosos quanto a sua conceituagao
e identificacdo. Nesse sentido, Monteiro (2000), afirma que o reporter fotografico
pautado por eventos especificos da vida social, realiza um recorte de um momento e
escolhe os personagens, interferindo na realidade registrada. Dessa forma, as fotografias

se tornam a relacao subjetiva do fotdgrafo acerca dos fatos.
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“Sensibilidade, capacidade de avaliar as situagdes e de pensar na melhor forma
de fotografar, instinto, rapidez de reflexos e curiosidade sdao tragos pessoais que
qualquer fotojornalista deve possuir” (Sousa, 2002, p. 9). Nesse sentido, completando
que as caracteristicas de fotojornalista vao para além do conhecimento técnico de
fotografia, devendo observar os valores-noticia.

Face ao exposto, a atuagao do fotojornalista desde a sua origem ¢ carregada de
significado e importancia. As fotografias agem em complementaridade aos textos,
manchetes e legendas e sdo carregadas de sentidos, podendo-se afirmar que a imagem
também se torna um texto.

Além disso, Pereira (2020), afirma que as novas tecnologias da informagao
possibilitaram o deslocamento da centralidade do fotojornalista como principal produtor
de imagens técnicas. Assim sendo, a chegada das tecnologias da informagdo, como a
internet, além de criar uma nova estrutura social marcada pela comunicagdo mediada,
também modificou a forma do fazer jornalistico e do fotojornalismo.

Apurado por Souza e Boni (2008), o precursor do projeto de reporter cidadao,
foi o jornal O ESTADO DE S. PAULO, coordenado por Juca Varella em 2005,
incentivando o fotojornalismo cidaddo. Essa iniciativa marca uma mudanga para o
fotojornalismo, em que o cidaddao pode expressar sua cidadania e liberdade de
expressdo a partir da participacdo na constru¢do da informagdo em um veiculo

jornalistico.

ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Para entender qual o perfil do fotojornalista em Goiania atualmente, objeto de
pesquisa deste artigo, foram realizadas cinco entrevistas semiestruturadas. Os
entrevistados sdo trés editores e dois fotojornalistas, todos funcionérios dos jornais
pré-selecionados: Mais Goias, O Hoje e O Popular.

O primeiro aspecto a ser analisado ¢ a idade dos entrevistados. Dentre esses
profissionais, existe uma variagcdo de 25 anos entre o editor mais jovem e o mais velho,
e de 11 anos entre o fotdgrafo mais jovem e o mais velho. Com base nos dados deste
trabalho, ¢ possivel afirmar que os editores possuem, em meédia, 36 anos. E os

fotojornalistas goianienses possuem, em média, 47 anos.



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Centro-Oeste - Goidnia/GO - 05 a 07/06/2024

O segundo aspecto a ser analisado diz respeito a formagdo académica dos
entrevistados. A partir disso, percebe-se que o mercado jornalistico ndo trata a formacao
académica como exigéncia para a contratacdo do profissional que atua como
fotojornalista. Os fotografos entrevistados ndo possuem ensino superior, tendo
aprendido o oficio através da pratica. J& o cenario dos editores responsaveis pelas
redacdes dos jornais ¢ diferente. Todos os trés profissionais entrevistados na fungao
concluiram o ensino superior.

Na sequéncia, o terceiro aspecto a ser analisado refere-se ao salario dos
entrevistados. Pensando na quantidade de fungdes jornalisticas exercidas dentro de uma
redacdo, € possivel compreender que um editor estd em um nivel hierarquico superior ao
de um fotografo. Tendo em vista que o acimulo de funcdes e responsabilidades ¢ maior
para o editor, antes da pesquisa ser realizada, ja se esperava que o salario fosse maior,
como foi comprovado apds os resultados das entrevistas. Considerando o valor do
salario minimo em 2023 (R$1.320,00), percebemos que os fotojornalistas ganham
aproximadamente dois salarios, enquanto os editores recebem acima de trés.

O que ¢ o fotojornalismo demanda um debate entre os profissionais da area
porque o critério de defini¢do é amplo. Nas entrevistas realizadas para essa pesquisa, ha
o consenso de que o fotojornalismo € uma profissao que conta historias através de fotos.
Contudo, um dos editores afirmou que considera a contratagdo de um fotojornalista
como um artigo de luxo para o jornal.

Paralelamente, para entender mais sobre quem sao os responsaveis pelas fotos
publicadas em um jornal e ajudar a complementar a construcdo desse perfil
fotojornalistico goianiense, foi feita uma analise nos trés sites selecionados para se
observar qual era a origem das fotos. Ao todo foram analisadas 126 matérias que
continham do Jornal O Popular, contabilizando o crédito de 156. Ja no site do jornal
Mais Goias foram analisadas 124 matérias, contabilizando o crédito de 123 fotos. E no
jornal O Hoje teve 108 matérias selecionadas, contabilizando o crédito de 112 fotos.

E possivel observar que existe uma grande diferenca, em termos gerais, entre o
numero de fotos creditadas por profissionais fotojornalistas quando se compara com a
origem das outras fotos. Nas matérias selecionadas para andlise, foram contabilizadas
389 fotos, sendo apenas 66 de fotojornalistas e 323 de outras origens.

Além disso, prevalece a utilizagdo de fotos com origem dos 6rgdos publicos,
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totalizando 142 imagens. Esse alto numero ¢ decorrente de uma dependéncia das
assessorias de imprensa por parte dos jornais citados. Por ser uma fonte oficial, as
assessorias garantem relevancia e credibilidade, otimizando o tempo de producdo das
redagdes que ndo precisam se preocupar com deslocamento e nem com a producio das
fotografias.

O fotojornalismo, assim como todas as profissdes, sofreu alteracdes
significativas com o advento da internet, utilizando-a como ferramenta para a realizacdo
do trabalho. O termo “Reporter Cidaddo” € criado para identificar esses espectadores
que ajudam na constru¢do da noticia, enviando imagens atrelados a uma pequena
descricao dos fatos.

O crescimento desse imediatismo pode tornar o consumo das midias superficial
e sensacionalista, deixando de lado o valor ético de confirmar a veracidade do contetdo,
noticiando apenas um lado e sem pesquisar sobre a historia. No entanto, apesar da
presenca do repoérter cidaddo ter se mostrado frequente entre os jornais, segundo os
entrevistados ¢ observando o crédito das fotos das matérias publicadas entre os dias

24/12/2023 a 30/12/2023, nao foi usada nenhuma foto de espectadores.

CONSIDERACOES FINAIS

Com base nas entrevistas e andlises realizadas, percebe-se que os fotojornalistas
de Goiania possuem em média 40 anos de idade. Um fator a ser analisado em futuras
pesquisas ¢ a relagdo disso com as mudangas sofridas pelo fotojornalismo nos ultimos
anos, ja& que o foco da pesquisa ndo considera as habilidades tecnologicas desses
profissionais e sua atualizagao.

Os fotografos entrevistados também ndo possuem ensino superior. Logo, ¢
possivel concluir que o mercado de trabalho ndo considera formagdo académica como
uma exigéncia para a contratagdo do profissional. Ademais, o salario dos fotografos
entrevistados varia entre R$2.000,00 e R$3.999,00, abaixo de outras fung¢des, como, por
exemplo, a do editor. Este dado era esperado, devido a diferente quantidade de fungdes
realizadas por cada funcdo e a responsabilidade final pelo produto jornalistico.

Ja no que diz respeito a visdo da profissdo por parte dos profissionais, pode-se
dizer que o fotojornalismo se trata da contagem de histérias através das imagens, mas

que este também tem se tornado uma espécie de artigo de luxo na area, por conta da
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diminui¢do de fotojornalistas atuantes e do aumento do uso de fotografias tiradas por
nao-profissionais.

No que se refere as origens das imagens utilizadas nos sites de jornais da regido
de Goiania, percebe-se que a quantidade de imagens que partiram de fotojornalistas ¢
muito menor do que quantidade de imagens originarias de outras fontes, como banco de
imagens ou assessorias de comunicagdo de d6rgdos publicos, por exemplo. Esse fato
também pode servir como ponto de partida para outras pesquisas que busquem entender
essa dependéncia de organismos oficiais do jornalismo como um todo e como a
utilizagdo das fotos de assessoria deixa a desejar no trabalho do jornalista.

Por fim, esta andlise ainda nota que as imagens de Reporter Cidadao, apesar de
bastante utilizadas atualmente segundo pesquisas recentes e mesmo nesta de acordo
com os editores, ndo apareceram na amostra. Talvez em um periodo mais longo de
observac¢ao, essa condi¢do poderia ser avaliada empiricamente.

O que se pode concluir dessa pesquisa exploratoria, de forma geral, ¢ que,
apesar de existir, o mercado do fotojornalismo sofreu um certo declinio, percepcao
apoiada pelo professor e pesquisador Fred Ritchin (19-), que afirma que “o
fotojornalismo, hoje, estd em decadéncia e vem sendo usado em grande parte de forma
artificial, ao mesmo tempo em que enfrenta sérios desafios, do ponto de vista editorial e
tecnologico, a sua credibilidade”. Além disso, percebe-se que ndo se trata de um

mercado tao atrativo em Goidnia.
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