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RESUMO

Este trabalho trata da Pop Art com um olhar voltado para algumas obras de Andy Warhol.
A Pop Art, abordada aqui como uma tendéncia artistica iniciada no meio do século XX,
assume um novo modelo de se enxergar e/ou de se fazer arte, principalmente porque
existe um novo tipo de pensamento para aquela época. Termos como Industria Cultural e
mass media fazem parte do contexto historico e cultural em que esta tendéncia ocorre.
Para se entender mais sobre isso, faz-se aqui uma pequena analise de algumas obras de
Andy Warhol e de suas escolhas em retratar pessoas célebres em suas serigrafias.
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A POP ARTE E AS SERIGRAFIAS DE WARHOL

Este trabalho tem como objetivo entender como era feito a escolha de Andy
Warhol em retratar as celebridades, para isto se utilizou a pesquisa bibliografica onde
foram lidos artigos e livros que envolvem estudos ligados a uma época em que 0s meios
de comunicacao estavam em desenvolvimento, a televisao ja era um exemplo disso. Além
disso, ao final do texto sera apresentado uma andlise sobre duas obras de Warhol que
envolvem celebridades, com sucessos da decada de 50 a 70.

Para iniciar este trabalho, pode-se compreender um pouco de nog¢des introdutérias
sobre a Pop Art. Com isto, esta surgiu em meados dos anos 1950, na Inglaterra, e possui
reflexos do Expressionismo Abstrato e do Dadaismo. O Expressionismo Abstrato foi um
movimento anterior a Pop Art, e tinha como um dos principais expoentes Jackson
Pollock, que realizava em suas pinturas uma técnica que envolvia varios movimentos

rapidos do pincel na tela (Diana, 2023).
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A Pop Art trouxe determinadas caracteristicas do dadaismo, este tltimo conseguiu
trazer novos campos para arte, conforme mostra Oliveira:

Os ready-mades revolucionaram o conceito de arte, uma vez que
converteram 0 que era artistico em objeto cotidiano (no caso da
Pop, podemos observar os quadros que Lichetenstein fez sobre as
obras de Mondrian) e o que era cotidiano transformou-se em arte
(neste caso, Warhol foi singular ao transformar, por exemplo,
uma pilha de latas de sopa em objeto artistico). Entretanto é
necessario lembrar que a Pop Art, diferentemente do Dadaismo,
ao se apropriar de tais procedimentos e técnicas reconduzindo-os
ao mercado de arte e aos museus — coisa que Duchamp, por
exemplo, rejeita (Oliveira, 2008, p.33).

Com base nisso, pode-se dizer que a Pop Art é uma sintese entre um mundo mais
tecnoldgico e capitalista com a arte.

Um detalhe é que a expressdo “Arte Pop”, foi atribuida a Lawrence Alloway, que,
da década de 1950 até a década de 1970, usou este termo para se referir aos produtos do
“mass media” (Lippard, 1996, p.30). O mass media se refere aos meios de comunicagéo
em massa e estes conseguem influenciar e informar as pessoas em larga proporcao.

No periodo em que se situa este tipo de arte, 0 mundo estava passando por um
contexto de Guerra Fria, na qual a disputa entre capitalistas e socialistas se
intensificavam. Os Estados Unidos eram uma das poténcias desta guerra contra a outra
poténcia principal, a Unido Soviética.

Os Estados Unidos estavam em um contexto artistico ainda ndo sedimentado,
entretanto, a questdo desse local ser um pais avancado e inovador e, a0 mesmo tempo
capitalista, abriu portas para a Pop Art. De artistas conhecidos desse movimento podem-
se citar: Andy Warhol, Roy Lichtenstein, e Tom Wesselmann.

Andrew Warhola, mais conhecido como Andy Warhol, nasceu em 1928, em
Pitsburgo, na Pensilvania, EUA, e faleceu em Nova York, EUA, em 1987. Foi um dos
expoentes artistas desta tendéncia, criando obras conhecidas mundialmente.

Seu trabalho artistico dialoga com o design, onde ele utiliza formas de reinventar
elementos como garrafas de refrigerante em obras e em suas serigrafias objetos,
personagens e celebridades sdo retratados. Em suas imagens, ele retratou figuras como
Marilyn Monroe, Mick Jagger, Elvis Presley, Meryl Streep, Michael Jackson e entre

outros artistas. Sobre o processo de como o artista fazia suas serigrafias Lippard mostra
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que Warhol contava com a ajuda de outros para este processo de producgéo, assim ela
explica:
Em primeiro lugar, Warhol pintava & m&o os seus produtos, mas
depois comecava a imprimi-los segundo o processo de silk screen
por meio de técnicas comerciais, contratando outros para tirar
copias e mesmo para executar os seus trabalhos também
divulgados em edicdes. (Lippard, 1996, p. 91)

Além disso, Warhol fez inimeras representacfes da atriz e cantora Marilyn
Monroe, que foi uma celebridade que deixou um vasto legado nas memorias das pessoas.
Menezes e Viana (2015) afirmam que a vida da artista era simbolo de uma perfeicéo
inexistente:

Marilyn viveu em uma época onde atores e atrizes de cinema
eram vistos como deuses. Ela fez parte do “star-system” de
Hollywood, onde as estrelas eram retratadas como se tivessem
uma vida perfeita, isenta de problemas, medos e traicdes. E
possivel notar claramente que a vida de luxo e abundancia que
Marilyn aparentemente teve ainda é explorada pelos aniincios que

utilizam a sua imagem. (MENEZES, VIANA, 2015, p. 3)
Assim, uma obra feita desta celebridade citada é Three Marilyns, 1962, onde o
artista trouxe em um de seus trabalhos, trés figuras de Marilyn Monroe* (Figura 1), sendo
que a primeira Marilyn possui sombra em seu rosto a partir da técnica da propria
serigrafia. Apesar de seu rosto sorridente, parece que a atriz esconde algo, talvez porque
hoje se sabe da historia que ela teria de ndo viver em um ambiente perfeito como era
mostrado na época. As cores que ele usa também remetem as cores de publicidade como
o amarelo, o rosa e 0 azul, que sdo bem puras e sem muitas misturas entre elas. A segunda
Marilyn possui um sorriso mais destacado que a primeira, mas seus olhos parecem néo
sobressair. Ja na terceira imagem da atriz, ela parece estar de uma forma mais feliz ou a
imagem da este efeito por seu rosto ser mais iluminado do que os outros, enquanto na
primeira parece existir varias imperfeicdes e uma possivel invisibilidade da propria
representacdo da atriz. De modo que, a primeira representacdo parece trazer algo menos

idealizado de perfeicdo do que nas Gltimas representacdes de Marilyn.

4 Andy Warhol. Three Marilyns. 1962. Tinta serigrafica, acrilico em tela, e grafite sobre linho. 35.6 x
85.1 cm. Museu Andy Warhol, Pittsburgh; Colecéo de Fundacdo, Contribuicdo The Andy Warhol
Foundation for the Visual Arts, Inc.Fonte: https://warhol.netx.net/portals/warhol-
exhibitions/#asset/101362 - consultado em 19/04/2024
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Figura 1 Three Marilyns (1962), de Andy Warhol

Em outra obra, com o titulo Double Elvis® (figura 2), de 1963, o artista retratou
um icone da mdsica do século XX, Elvis Presley. Na imagem, existe uma certa
multiplicacdo do artista, onde Elvis tem um certo movimento em sua figura a partir da
duplicacdo dele. Os contrastes e as sobreposi¢des de Elvis fazem com que exista uma

certa falta de nitidez sugerindo, entdo, outra pessoa ali que ndo seja o proprio Elvis.

Figura 2- Double Elvis (1963), de Andy Warhol

2

|

As obras apresentadas acima foram produzidas até a década de 1970, periodo no
qual havia a presenca de grandes nomes de Hollywood e cantores ou bandas muito
conhecidas. Naquele momento, conforme mostra Reis (2015, p. 12) “as estrelas de
Hollywood simbolizavam a imaginacéo e o sonho que o publico tinha em obter fama e
de que estas se acabavam quando a industria Cultural colocava estes artistas para fins de

comércio ou lucrativos”.

S Andy Warhol. Double Elvis. 1963. Tinta serigrafica e tinta prata sobre linho. 213.9 x 134.6 cm. Museu
Andy Warhol, Pittsburgh; Cole¢éo de Fundacéo, Contribui¢cdo The Andy Warhol Foundation for the
Visual Arts, Inc. Fonte: https://warhol.netx.net/portals/warhol-exhibitions/#asset/101361 - consultado em
19/04/2024
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Nesse sentindo, Warhol retratava figuras célebres de maneira pensada, escolhendo
individuos que ja tinham visibilidade na midia e na Indudstria Cultural. Para a definicéo

do que seria Industria Cultural é interessante analisar o que diz Costa et al. (2003 p. 02):

A inddstria cultural pode ser definida como o conjunto de meios
de comunicagdo como, o cinema, o radio, a televiséo, os jornais e
as revistas, que formam um sistema poderoso para gerar lucros e
por serem mais acessiveis as massas, exercem um tipo de
manipulacdo e controle social, ou seja, ela ndo sO edifica a
mercantilizacdo da cultura, como também é legitimada pela
demanda desses produtos.

A decisdo de retratar celebridades era estratégica devido ao seu grande apelo
social, assim, Warhol ndo abandonava o conceito de retrato, mas sim interferia nas
imagens dessas personalidades, destacando a intersecdo entre arte e cultura de massa,

Com isto, pode-se concluir que o artista foi estratégico ao atrair a atengdo para sua
obra ao retratar artisticamente celebridades como Elvis Presley, Marilyn Monroe, entre

outros, que desfrutavam de um consideravel favoritismo do publico em sua época.
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