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RESUMO
O trabalho apresenta resultados da primeira etapa da pesquisa Mapa da Midia Negra

Brasileira (MMNB), desenvolvida como resultado do Projeto Cartas para o Amanha, da
Faculdade de Comunicacdo (FAC) da Universidade de Brasilia (UnB). A partir de uma
contextualizagdo conceitual da midia negra, desenvolvemos um estudo exploratério para
desenvolver a versdo piloto do MMNB. Nessa versao piloto, observamos, sobretudo,

informagdes sobre o ano de criagdo, localidade e identificagdo do género dos/das
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criadores/as das midias (para fins de registrar a presenga de mulheres negras
comunicadoras). Assim, concluimos que a midia negra, nesse mapeamento que fizemos
da versao piloto do MMNB, ¢ uma midia eminentemente antirracista € com lideranca
de mulheres negras comunicadoras O aprofundamento do estudo permitird mais anélises
sobre a midia negra.

Palavras-Chave: Midia Negra; Comunicacdo Antirracista, Racismo; Mapeamento;
Cartas para 0 Amanha

INTRODUCAO

Com as redes sociais, e, sobretudo, com os movimentos negros, multiplicaram-se as
experiéncias de canais de comunica¢do comprometidos com a luta antirracista. Em
estudos anteriores (Moura, Figueiredo, Nunes,2014), levantamos a hipotese de que as
redes sociais reduziriam o esquecimento e invisibilidade das comunidades negra,
indigena e outras populacdes minorizadas. Nessa ultima década, desde essa publicacao
de 2014, temos desdobrado estudos em busca de compreender se, de fato, as midias
sociais representam um espaco de reducdo do esquecimento coletivo e se as mulheres
comunicadoras negras tém ocupado um papel especifico nesse processo (Moura e
Costa, 2018; Moura, 2019), assim como nos estudos sobre a imprensa negra (Teixeira,
2021). Nesse sentido, o presente subprojeto MMPB soma na investigagdo e ¢ um
resultado construido coletivamente com professores e estudantes de graduagdo que
integram o projeto Cartas para o Amanhd da Faculdade de Comunicagao da
Universidade de Brasilia (FAC-UnB), vinculado a pesquisa integrada da autora Dione
Moura junto ao CNPq".

No semestre 1/2024, demos inicio a construcdo do Mapa da Midia Negra Brasileira
(MMNB) e apresentamos, no presente trabalho, parte dos resultados desse mapeamento
que tem como foco principal a analise da localidade (estado e regido), ano de criagdo,
seguimento e género dos proponentes dos canais que foram levantados aqui. Para tanto,

uma breve contextualiza¢do conceitual dos termos utilizados foi apresentada a partir de

' Projeto de Pesquisa registrado CNPq “As Comissdes de Igualdade Racial (Cojira) dos Sindicatos dos
Jornalistas: perfil e atuagdo das jornalistas negras por meio das comissdes Cojira e a feminizagdo do
jornalismo” — Autora e Coordenadora da Pesquisa: Dione Oliveira Moura. A pesquisa tem sido
desenvolvida, de forma integrada, envolvendo subprojetos com graduandas/graduandos,
pos-graduandas/pos-graduandos, bolsistas de PIBIC, estagio supervisionado de pds-doc e docentes
colaboradores, a exemplo do subprojeto MMNB, aqui apresentado, e que integra o Projeto geral
registrado no CNPq.



Y-

INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Centro-Oeste - Goidnia/GO - 05 a 07/06/2024

uma pesquisa bibliografica e foram identificados resultados preliminares a partir de um

estudo exploratdrio que serd ampliado e atualizado posteriormente.

MIDIA NEGRA E COMUNICACAO ANTIRRACISTA

Importante e necessaria, a discussdo sobre a comunicagdo antirracista, num pais com
histérico escravocrata como o Brasil, aponta perpetuacao do racismo através da midia
tradicional. Os meios de comunicagdo tiveram um papel decisivo para a construcao de
uma sociedade racista e o éxito da luta pela inversdo dessa ldgica precisa contar com
uma comunicagao antirracista.

Para se discutir racismo no Brasil importa pensar que o processo de colonizagdo com
bases de mao-de-obra dos povos indigenas e africanos partiram de um ideario filoséfico
que definiram o homem branco europeu como “universal” (ALMEIDA, 2018. p.20).
Essa ideologia sustentou por séculos (e para alguns até hoje sustenta) a naturaliza¢dao do
racismo.

Importa compreender a comunicagdo antirracista como aquela que desafia e busca
combater o racismo, assim como promover a igualdade racial. Ao observar os meios de
comunica¢do podemos pensar na atuacdo da midia brasileira ao longo da historia e
convergir para o que Sodré (2015, p.278) denomina como “racismo midiatico”, com a a
estereotipacdo dos aspectos identitdrios de origem negra/africana em manifestagdes
culturais especificas (enquanto o branco ¢ o ser plural). Assim, destacamos a
importancia da midia negra enquanto ferramenta crucial na luta contra a discriminagao
racial, destacando sua importancia frente a articulagcdo do racismo (Pinto, 2006) .

Nesse sentido, Gonzalez (2020, p.34) descreve o racismo enquanto articulagdo
ideoldgica e conjunto de praticas que fazem “a reproducdo dos lugares das classes” e a
“producao dos atores e sua distribuicdo entre esses lugares”. Podemos destacar ainda
autores como Moura (2014, p.249) que qualifica a midia negra como portadora de uma
“linguagem alternativa”, assim como Bastide (1983) alerta que a imprensa negra nasce

com uma fun¢ao de protesto.

MAPEAMENTO DA MiDIA NEGRA BRASILEIRA

Na versao piloto do MMNB, nossa equipe de pesquisa coletou 13 indicadores acerca

de cada um dos 82 veiculos de midia negra identificados (nome da empresa, segmento
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de atuacdo, data de sua ultima publicagdo ou atualizacdo, nome de seus fundadores,
midias sociais, formas de contato, links principais de consulta e abertura, a existéncia de
podcast relativo e o texto auto descritivo do veiculo). Além destes dados, o Mapa define
trés importantes categorias: localidade do veiculo (Estado e Regido), a data de
fundagdo, e o género dos fundadores - aspectos que apresentamos neste trabalho. A
versdao piloto do MMNB revelou uma predominancia significativa da midia negra no

Sudeste, como podemos observar na Fig. 1.
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Fonte: Elaboragdo dos autores

No sudeste, destaca-se a presenga marcante em Sao Paulo, uma das mais conhecidas e
populosas cidades do Brasil, no qual o Al/ma Preta emergiu como uma influéncia
significativa no cendrio jornalistico.Na regido Nordeste o destaque no MMNB foi o
estado da Bahia, que tem a maior propor¢ao da populacdo negra no Brasil e abriga 14%
da midia negra. Na midia baiana, destaca-se o Portal Correio Nagé como representante
do Nordeste, registrando uma significativa presenca negra.

No que tange as datas de criagdo das midias identificadas, a versdo piloto do MMNB
observou que o século XX apresentou um crescimento timido na abertura destas
empresas ¢ veiculos, com apenas nove canais mapeados. Compreendeu-se, porém, que
mais de 85% destes canais mantém-se ativos atualmente. Na primeira década do século
XXI, o crescimento do nimero de midias negras ndo foi expressivo.Na versdo piloto do
MMNB, vemos que, a partir de 2010, a quantidade de midia negra cresce
significativamente, ¢ acompanha o surgimento de blogs e agéncias de publicidade

ligados a esta tematica.
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Em 2015, o MMNB observou a criacdo de oito novas midias no mesmo ano,
caracterizando o primeiro grande pico de abertura dessas organizagdes, no qual
destacam-se a relevante agéncia de noticias Alma Preta Jornalismo. O Mapa
identificou, dessa forma, a manuten¢ao de um crescimento interessante, com um novo
pico em 2019. Entre os anos de 2020 e 2023 esse crescimento ndo permaneceu,
contudo, pdde-se observar o inicio da atribui¢do de questdoes de género a problematica.
Em relagcdo ao género, os dados parciais da versao piloto do MMNB mostraram uma
participagdo ativa das mulheres na midia negra, representando 40,2%, enquanto os
homens representam 26,7%, o que confirma as pistas que nossos estudos tém buscado -
o papel das comunicadoras negras nas midias sociais e as midias sociais como redugao
do esquecimento coletivo (Moura, Figueiredo, Nunes, 2014; Moura e Costa, 2018). Os
casos em que o género ndo foi informado representam 19,8%, enquanto ambos os
géneros totalizam 14%. Percebemos como a participagdo ativa das mulheres ao longo da
historia caracteriza um desempenho significativo de papéis de lideranga em movimentos
sociais e de direitos civis, desde os dias da abolicdo da escravidiao até os movimentos
pelos direitos civis, confirmando hipodteses de trabalho sobre a importancia das
mulheres comunicadoras negras.

Este estudo nos permitiu considerar a expansdo, o alcance e o impacto do trabalho
desses canais de midia negra por meios de plataformas digitais, com informagdes,
analises e recursos sobre questdes relacionadas a igualdade racial, de género e ao amplo

espectro dos direitos humanos.

CONSIDERACOES FINAIS

Pelo que identificamos na versao piloto do MMNB, constatamos que a comunicagao
antiraracista pode estar presente na comunica¢do institucional, comercial e no
jornalismo e assim alcangar a opinido publica, contribui com a qualifica¢do da discussdo
racial em um pais marcado pelo racismo e suas mazelas, com um Estado que
institucionalizou o racismo, seja pelas forcas policiais, no judiciario, no acesso a
educacao de qualidade etc.

O MMNB, em sua versao piloto, permitiu-nos observar a predominancia de veiculos
atuantes nos estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Bahia, sendo a regido Sudeste a

mais recorrente. Pontua-se também que a década de 2010 apresentou uma expansao
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relevante da midia negra no pais, com oito novos veiculos apenas no ano de 2015, o
qual configurou-se como pico de novas empresas no mapeamento. Por fim, a questao de
género consolida sua importancia, ao passo que o MMNB releva que 39,5% dos
fundadores dos veiculos sdo mulheres. Assim, concluimos que a midia negra, nesse
mapeamento que fizemos da versdo piloto do MMNB, ¢ uma midia eminentemente
antirracista e com lideranca de mulheres negras comunicadoras O aprofundamento do

estudo permitird mais analises sobre a midia negra.
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