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RESUMO

Este artigo aborda a desigualdade de género na ciéncia, destacando a sub-representagao
das mulheres pesquisadoras em produtos de divulgacdo. O artigo analisa a divulgagao
cientifica como um caminho para atuar nessa desigualdade a partir da promocao de uma
maior representacdo das mulheres no ambiente cientifico. Com o objetivo de tracar um
recorte do cendrio atual dessa representagdo, ¢ feita uma analise quantitativa e qualitativa,
no perfil do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao no Instagram, da presenca de
mulheres em suas publicacdes. Foi identificado um esfor¢o de uma maior representagao

das mulheres, mas ainda com refor¢os de esteredtipos e em menor nimero.
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Introducio
Desde 2010, as mulheres representam cerca de metade do total de pesquisadores

no Brasil®. No entanto, ha desigualdades de acesso e ascensdo na trajetéria das
pesquisadoras que limitam ou mesmo impedem a presenca de mulheres em posicoes e em
areas especificas, as chamadas segregacdes vertical e horizontal.

A desigualdade vertical estd representada em dados do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico - CNPq (2023)° que apontam que as mulheres

sdo 55% dos bolsistas de iniciacdo cientifica, mas apenas 36% dos bolsistas de

! Trabalho apresentado no GT Identidades de género, sexualidades e ragas, evento, integrante da programagio do 24°
Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido Centro-Oeste, realizado de 5 a 7 de junho de 2024.

2 Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de
Brasilia. marigaliza@gmail.com

3 Professora da Faculdade de Comunicagdo da UnB e integrante do PPG/FAC-UnB. lilianemmm@gmail.com

4 Dados do Painel de Fomento do CNPq (2023) - http://bi.cnpq.br/painel/fomento-cti/ - apontam que, do total de
bolsistas da institui¢do, 51,4% sdo mulheres ¢ 48,6% sdao homens

3> Dados obtidos pelo Painel de Fomento do CNPq (2023).
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produtividade em pesquisa, modalidade destinada ao mais alto nivel de pesquisadores.
Os numeros apontam, também, para a segregacao horizontal, por area do conhecimento.
Enquanto ha mais mulheres nas Ciéncias da Saude, Ciéncias Sociais Aplicadas e nas
Ciéncias Humanas (69%, 59% e 61%, respectivamente), o cendrio se inverte nas
Engenharias e Ciéncias Exatas e da Terra (42% e 36% de mulheres, respectivamente).

A falta de diversidade de género nos ambientes académicos ¢ resultado de fatores
histéricos e culturais. Yannoulas ressalta que a insercao das mulheres nos ambientes
sociais esbarra, historicamente, em uma coexisténcia entre o principio da igualdade e o
conflito com a “constituigdo de uma identidade feminina diferente da masculina”
(Yannoulas, 2011, p. 274). Segundo a autora, ““a construgdo discursiva dessas identidades
sexualmente diferenciadas esta relacionada com o estabelecimento de novas normas de
conduta e espagos especificos para cada sexo” (Yannoulas, 2011, p.274).

Assim, ao longo da historia, como pontuam Barros e Mourdo (2020), os
estereotipos estabeleceram comportamentos esperados para cada género, incluindo os
espacos que deveria ocupar e o tipo de educacao a receber. As autoras apontam que até o

inicio do século XX, as universidades eram espagos hostis a presenga das mulheres.

A questao de género e a representacio das mulheres nas midias

Teresa de Lauretis (1994) cunhou o termo “tecnologia do género” em consonancia
com a perspectiva foucaultiana de “tecnologias sexuais”, em sua tese, como aponta
Lauretis (1994, p.220) “de que a sexualidade normalmente considerada como uma
questdo natural, particular e intima, ¢ de fato totalmente construida na cultura de acordo
com os objetivos politicos da classe dominante”. Assim, "tecnologia do género" ¢
entendida como um conjunto de técnicas, procedimentos, praticas e discursos que
trabalham para formar individuos que se identificam como homens, mulheres, meninos e
meninas.

Entendendo, portanto, tecnologia de género como aparato que constréi uma
representacdo de género, Lauretis (1994, p. 209) explica as maneiras como a
representacdo de género ¢ construida, aceita e absorvida, como destaca Machado (2006,
p.9): “o género ¢ uma representagdo; representar o género € construi-lo; a constru¢ao do
género continua em andamento ¢ a constru¢do do género também se faz por meio de sua

desconstrugao”.
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A desigualdade de género na ciéncia reflete essa construgdo histérica dos espagos
especificos e esta apresentada, também, na representagdo, utilizando conceito inspirado
em Jodelet (1989). A autora afirma que as representacdes sociais "circulam nos discursos,
sdo trazidas pelas palavras e veiculadas em mensagens e imagens midiaticas, cristalizadas
em condutas e em organizagdes materiais € espaciais" (Jodelet, 1989, p. 1).

Para Jodelet (1989, p.4), essas representagdes formam um sistema e dao lugar a
“teorias” espontaneas, versoes da realidade encarnadas por imagens ou condensadas por
palavras, umas e outras carregadas de significacao”.

Entender como essas representagdes veiculadas pela midia podem exercer
influéncia em visdes de mundo e construcdo da realidade apontam para a compreensao
dos meios de comunica¢do como instrumentos de transformagdo social. Lopes Louro
(1997) ressalta, por exemplo, que a midia representou forte aliada dos movimentos
feministas na chamada “segunda onda”. Desencadeada em meados dos anos 1960 e que,
entre outras reivindicagdes, exigia a ampliagdo da cidadania.

A construgado da realidade por meio dos discursos da midia também ¢ apresentada
por Bueno (2002), que afirma que os modos de ver o mundo “sdo expressos ndo apenas
através da linguagem escrita, como também pelas imagens veiculadas por eles”. (Bueno,
2002, p. 100).

Nesse contexto, Kellner (2001) aponta:

O radio, a televisdo, o cinema ¢ os outros produtos da industria cultural
fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-
sucedido ou fracassado, poderoso ou impotente. A cultura da midia também
fornece o material com que muitas pessoas constroem o seu senso de classe,
de etnia, de raga, de nacionalidade, de ‘nés’ e ‘eles’ (Kellner, 2001, p. 10).

Na ciéncia, estudos ja mostraram que os modelos apresentados pelas midias
reforcam a ideia de um universo masculino e branco, como apontam Massarani,

Castelfranchi e Pedreira (2019).

A divulgacao cientifica como caminho contra a sub-representacio

A divulgacdo cientifica ¢ o caminho que pesquisadores e pesquisadoras ou
profissionais da comunica¢do encontram para dar visibilidade ndo s6 aos resultados das
pesquisas, mas também as suas realidades, cenarios e discussdes. Bessa (2015) define
divulgacdo cientifica como ferramenta paratornar a ciéncia de dominio publico,

compreendendo acdes realizadas por profissionais de comunicagdo e cientistas. O autor
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lembra que a eficiéncia da divulgacao cientifica estd no esforgo de fazer o conhecimento
cientifico sair do ambiente académico e circular em ambientes acessiveis a sociedade.
Além disso, o carater educativo da divulgagdo cientifica também tem sido destacado,
como pontua Caldas (2010): “no espaco publico midiatizado, a circula¢do da informacao
cientifica pode assegurar a formagdo qualificada da opinido publica” (Caldas, 2010, p.
39).

Torna-se necessario, portanto, compreender a importancia da divulgacao
cientifica como meio de difusdo da imagem e do saber das pesquisadoras para a
construcao de referéncias e concepgdes relativas as mulheres cientistas. Além da visdo
estereotipada, como aponta Melo e Rodrigues (2006), “certamente faltam as mulheres
modelos positivos, as grandes cientistas que lograram conciliar sucesso profissional com
vida pessoal realizada” (Melo e Rodrigues, 2006, p. 4). Assim, alertam as autoras, a
quebra da representacdo masculina passa pela apresentacdo de novos modelos: “¢
necessario resgatar do esquecimento figuras femininas”. (Melo e Rodrigues, 2006, p. 4)

Compreendendo, portanto, a divulgagdo cientifica como produto midiatico, a
partir das definigdes ja colocadas, pode-se pensar o potencial da divulgacdo cientifica no
combate a sub-representagdo das mulheres na ciéncia e aos preconceitos que as
invisibilizam. E, ainda, que a comunicacao publica da ciéncia pode ser entendida nao
apenas como um instrumento para gerar uma opinido publica, “mas também (...) para

atrair jovens para carreiras tecnocientificas”. (Fagundes e Silva Jr., 2017, p.13).

Método

Para identificar um recorte do cendrio atual da representacdo das mulheres na
ciéncia, foi adotado como corpus do estudo as publicagdes de divulgagao cientifica no
perfil oficial do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao — MCTI - no Instagram,
rede social em que a imagem ¢é protagonista na mensagem.

O MCTTI ¢ o 6rgao central de politicas ptblicas para ciéncia, tecnologia e inovagao
do Governo Federal ao qual estdo vinculadas unidades de pesquisa atuantes em todas as

regides do pais. Assim, a popularizacdo da ciéncia, preceito principal da divulgagao
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cientifica, ¢ parte importante da sua atuacdo, sendo, inclusive, objeto de area especifica
em sua estrutura organizacional, assim como a tematica da diversidade.®

Para este estudo, foi considerado o periodo de 1 de julho de 2023 a 10 de dezembro
de 2023 para levantamento de publicagdes no Instagram e identificagdo do uso de
imagens de mulheres em seus contetidos. O objetivo ¢ avaliar como o MCTI tem
representado as pesquisadoras em produtos de comunicagdo, considerando,
especialmente, o fato do Ministério ter, pela primeira vez, uma mulher a frente da gestdo’.

O periodo proposto considera o restabelecimento das estruturas dos oOrgdos
publicos a partir da mudanca de governo apo6s as elei¢des de 2022. Foi estabelecido como
ponto inicial o primeiro dia do més de julho de 2023, més que acontece o maior evento
cientifico do pais, a Reunido Anual da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia.
Considerando que o MCTI organiza parte importante desse evento - coordenando a
participagdo de todas as unidades de pesquisa vinculadas a ele, entende-se que toda a
reestruturacao do 6rgao, necessaria p6s mudanga de governo, estava concluida para pleno
funcionamento das suas atividades.

Para o levantamento, foram quantificadas 560 publicagdes feitas no periodo
proposto. Para a avaliagdo pretendida, foram descartadas as publica¢des institucionais
(189), com carater informativo sobre atos da ministra e acdes do Ministério, e
governamentais (41), que reproduziram publicagdes institucionais de outros 6rgaos do
governo, com carater de servigo publico ou informativo. Assim, foram analisadas 330
publicagdes identificadas com caracteristicas de divulgagao cientifica. Essa categorizagao
foi definida a partir do que apresenta Mariosa (2021), ao diferenciar a divulgagdo

cientifica do marketing institucional.

Os dados levantados

Das 330 publicacdes de divulgacdo cientifica, 38% (127) contam com imagens de
pessoas ou figuras que representam homens e/ou mulheres. As demais, 61,5% (203) sdo
publicacdes com outros tipos de imagens. Assim, os dados apresentados a seguir,

referem-se as 127 publicagdes que retratam figuras humanas — reais ou ficticias.

6 O Decreto n° 11.493, de 17 de abril de 2023 atualizou a estrutura organizacional do MCTIL. Instituiu a
Assessoria de Participag@o Social e Diversidade e estruturou a popularizagdo da ciéncia como
Departamento. Disponivel em https://www.in.gov.br/web/dou/-/decreto-n-11.493-de-17-de-abril-de-
2023-477647735.

7" Criado em 1985, 0 MCTI tem a frente a ministra Luciana Santos, empossada em 2 de janeiro de 2023.
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Das 127 publicagdes, 48,8% representavam homens e 43,3%, mulheres. Em 7,8%
dessas publicacdes estavam presentes figuras de homens e mulheres juntos. Nas
publicagdes com apenas homens representados, em 62,9% delas, eram homens com
aparéncia madura, adultos, e 37%, criangas ou jovens. Ja nas publicagdes exclusivas com
mulheres, elas eram representadas em 47,2% por mulheres maduras e em 52,7% por
criancas ou jovens. Nas representacdes mistas (homens e mulheres), 60% eram com
criangas e jovens € 40% com homens e mulheres maduros.

Quanto a classificagdo por raca, homens brancos predominaram em relagdo a
negros (80% e 19,3%, respectivamente), nas publica¢des exclusivamente de homens. Em
relacdo as publicagdes s6 de mulheres, 65,4% eram de mulheres brancas e 34,5% de
negras). Nas publicagdes com homens e mulheres, 60% eram brancos e 40%, negros.

Também foram levantados os temas relacionados as publicagdes com mulheres,
distribuidas em trés categorias: ilustram temas gerais relacionados a ciéncia, representam
temas relacionados a mulheres na ciéncia e aparecem como especialistas de uma area do
conhecimento. Das 55 publica¢des que representam exclusivamente mulheres, em 34,5%
elas ilustram temas gerais relacionados a ciéncia; em 29%, representam temas
relacionados a mulheres na ciéncia; e, em 36,3% as mulheres aparecem como
especialistas. Em comparagdo, esses nimeros para os homens foram 63% para temas

gerais e 37% como especialistas.

Comentarios

Ao analisarmos os achados do levantamento feito, torna-se importante ressaltar o
contexto politico no qual o cenario apresentado se insere. Além do ja citado ineditismo
de uma mulher gestora do ministério ligado a ciéncia, o pais ¢, atualmente, governado por
um presidente que incentiva, em discursos e proposi¢des, iniciativas de combate a
desigualdade de género®.

Reconhecendo esse esforco, percebe-se que hd uma aproximacao a igualdade de
presenca de mulheres € homens nas publicagdes do MCT]I, ainda que com predominancia

de homens. Nesse sentido, destacamos a campanha Mulheres na Ciéncia, iniciada em

8 Conforme apresentam as noticias recentes sobre o tema, disponiveis em:
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/mulheres-podem-ser-a-maioria-e-governar-o-mundo-diz-lula-em-angola/,
https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/noticias/2023/03/20 1 cnada-justifica-a-desigualdade-de-
genero201d-diz-lula, https://www.brasildefato.com.br/2023/07/03/lula-sanciona-projetos-voltados-para-as-mulheres-

e-torna-obrigatoria-a-igualdade-salarial
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outubro de 2023, pela qual foram apresentadas histérias de mulheres cientistas em
diferentes estagios da carreira. No entanto, considerando que, como ja citado, o nimero
de mulheres supera o de homens no total de pesquisadores do Brasil, a quantidade menor
de mulheres representadas na rede social ndo reflete a realidade do pais.

Outro destaque diz respeito a representacdo dos homens como profissionais de
idade mais madura, em sua maioria, em contraponto a representacdo majoritariamente
jovem das mulheres, reforcando a imagem das mulheres em posic¢des iniciais da carreira,
enquanto torna-se necessdrio incentivar a quebra das barreiras para ascensdo das
pesquisadoras em suas carreiras.

Quanto a raca, tanto na representacdo dos homens, quanto das mulheres,
predominou imagem de pessoas brancas. Cabe pontuar a diferenga menos significativa
entre as mulheres, muito devido a campanha iniciada em novembro em referéncia ao més
da Consciéncia Negra’, pela qual foram destacadas mulheres negras, somada 2 iniciativa
de incluir apenas mulheres negras na campanha anterior Mulheres na Ciéncia.

Destaque positivo para predominancia das mulheres representadas nas
publicagdes como especialistas de uma area do conhecimento e ndo apenas em tematicas
especificas sobre mulheres na ciéncia. Esse percentual quase se iguala ao de homens
especialistas, sendo estes ainda um pouco maior.

No entanto, importante apontar a presenca, em duas publicagdes, de mulheres no
papel de mae: em analogia ao termo “placa mae” de computador e em tema da pratica do
cuidado “INPA cuidando dos bebés peixe-boi”. Tal contexto nos remete ao mito do amor
materno apresentado por Badinter (1995), que critica a ideia de que a maternidade — e o
amor materno — ¢ da natureza da mulher, afirmando que “qualquer pessoa que nao a mae
(o pai, a ama, etc...) pode “maternar” uma crianga” (Badinter, 1985, p.17).

Considerando todos esses pontos, entendemos que o levantamento aponta para
um esforgo de representar a ciéncia a partir de figuras de mulheres, mas ainda refor¢a um
cenario de desigualdade da presenca das mulheres em ambientes cientificos — menos
mulheres no total de publicacdes € menos especialistas - e alguns estereotipos atribuidos

as mulheres — jovens (iniciantes) e responsavel pelas a¢des de cuidado.
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