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RESUMO

Este trabalho analisou 17 publicacdes do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, no seu perfil
de Instagram, sobre diversidade sexual. O objetivo foi observar como um clube inserido
na logica machista do futebol articula discursos que tenham as sexualidades nao
hegemdnicas como tema central. Realizamos um levantamento nas publicaces entre
2019 e 2023 e, através da Andlise do Discurso, observamos as estratégias e sujeitos
discursivos utilizados pelo clube nas suas comunicagdes. Concluiu-se que ainda séo raras
as publicacbes que ndo sejam provocadas por datas comemorativas ou situacdes pontuais,
mas ha um esforco em mudar este quadro.
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INTRODUCAO

O presente artigo analisou 17 postagens feitas pelo Grémio Foot-Ball Porto
Alegrense em seu perfil oficial no Instagram (@gremio), publicadas entre 2019 e 2023,
que abordassem de alguma maneira a causa LGBT+ . O objetivo foi identificar, através
da Analise do Discurso (AD), como o clube de Porto Alegre tensiona e articula a questao
da diversidade sexual no ambiente do futebol, observando estratégias discursivas
empregadas.

A escolha por analisar os discursos institucionais do Grémio se deu por dois
motivos: primeiro por se tratar de um clube do Rio Grande do Sul. O mito do gaucho
macho (Leal, 2019; Pacheco, 2003) ainda € bastante presente ndo apenas entre 0s nativos
do estado, mas no resto do Brasil também. Da mesma forma, o futebol jogado e vivido
no RS, seja dentro de campo ou nas manifestacdes das torcidas, também é visto como um

futebol viril (Bandeira, 2009; Bresque, 2020). Em segundo lugar, a existéncia da Coligay,
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torcida gremista formada por homens gays, surgida em 1977 - durante a ditadura civico-
militar, portanto- cuja estética e performance jamais foi vista em nenhuma outra torcida
do Brasil.

O futebol é um universo onde a masculinidade hegemdnica permanece intocada e
inquestiondvel. Connell e Messerschmitt (2013) compreendem a masculinidade
hegemdénica como um padrao de préaticas que possibilita a dominagdo dos homens sobre
toda a malha social. E uma masculinidade normativa, baseada em praticas de género que
sdo socialmente aceitas, estabelecendo posicGes entre dominantes e dominados e
subordinando as demais expressdes de masculinidade. E evidente que sdo diversas as
masculinidades — e ndo apenas aquela hegemonica - que coexistem no futebol, seja entre
torcedores, atletas, dirigentes, imprensa e trabalhadores envolvidos com os clubes e 0s
jogos. Porém, as masculinidades mais valorizadas no futebol sdo as que engrandecem
atributos como a coragem e a virilidade — caracteristicas comuns nas representacées de
masculinidades heroicas e esportivas (Bandeira e Seffner, 2013). Neste contexto, o
torcedor exige do jogador essa masculinidade, e a exaltacdo a heterossexualidade se da
pela opressdo as praticas e sujeitos que desviam da masculinidade “socialmente aceitavel”
/hegemdnica.

Na publicidade, as representacdes de pessoas LGBT+ vém se transformando
consideravelmente nos dltimos anos, indo de personagens caricatas e discursos
preconceituosos, até a inser¢do de distintas expressdes de género e sexualidade em
anuncios de diferentes tipos de bens e produtos (Rodrigues, 2008). Leonardo Mozdzenski
(2020) afirma que, cada vez mais, as empresas estdo “saindo do armario” e assumindo,
através dos seus discursos institucionais e publicitarios, um posicionamento simpatizante
a causa e & comunidade sexodissidente. Entretanto — alerta o autor — tal atitude se deve,
principalmente, a constatacdo da significativa fatia de mercado composta pela populacéo
LGBT+.

A publicidade é um campo de praticas sociais que implica na existéncia de um
contrato comunicacional entre o sujeito comunicante (neste artigo, o Grémio) e um sujeito
interpretante. Neste contrato, 0 objetivo do comunicante é persuadir o consumidor-
interpretante por meio de estratégias especificas que envolvem o verbal e o ndo-verbal.
De acordo com Charaudeau (2012, p. 44), um ato de linguagem “ndo deve ser

concebido como um ato de comunicagdo resultante da simples producdo de uma
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mensagem que um Emissor envia a um Receptor”, mas sim como um encontro dialético
que acontece entre quatro - e ndo dois - sujeitos: o EU Comunicante (EUc) e o EU
Enunciador (EUe), na instancia da Emissao; e o TU Destinatario (TUd) e TU Interpretante
(TUi) do lado da Recepcéo. EUc e TUIi séo os sujeitos reais, respectivamente produtor e
receptor do ato de linguagem, inseridos no circuito externo a fala, ainda que dentro do
contexto. EUe e TUd sdo sujeitos que se instituem na fala, inseridos no espaco interno -
entre esses sujeitos atuam os contratos. E importante salientar que o EUe sempre oculta,
em maior ou menor grau, o EUc. Finalmente, TUd é o destinatario ideal, aquele
imaginado pelo EUc (ou, em termos publicitarios, o publico-alvo).

Andlise dos discursos do Grémio sobre diversidade sexual

Foram identificadas uma postagem sobre o tema da pesquisa em 2019, duas em
2020, 4 em 2021, 6 em 2022 e 4 em 2023. Observando 0 aumento da recorréncia do tema,
optamos por apresentar a anélise dividindo as publica¢des pelo ano.

O Unico anuncio publicado em 2019 pelo Grémio que tenha como tema a
diversidade sexual é parte de uma campanha que foi adotada por todos os clubes que
estavam disputando a série A naquele ano. A peca, publicada em 30 de agosto, traz uma
arte sem imagens, apenas com palavras, e é idéntica para todos os clubes. No andncio de
2019, o EU Comunicante ¢ “Clubes Brasileiros” ¢ o EU Enunciador é o Grémio. Nao ha
informacdes, na pe¢a ou no texto que acompanha a publicacdo — sobre quem elaborou a
campanha. Chama a atengao o destaque dado para a palavra “crime”, enquanto a sugestao
de combate a esse crime € bastante superficial e genérica, e o fato de a peca indicar que
os cantos “prejudicam o time” transparece que o verdadeiro motivo para dizer ndo a
homofobia, no caso do andncio, é de manter (literalmente) a bola rolando.

Em 2020 o Grémio fez duas publicacdes sobre diversidade sexual. A primeira foi
em 17 de maio, em alusdo ao dia mundial de luta contra a LGBTfobia; e em 28 de junho,
dia mundial do orgulho LGBT+. Dentre os anuncios analisados neste artigo, € a primeira
vez que o clube utiliza a marca Clube de Todos “projeto gremista que institiu politicas de
inclusdo ¢ de conscientizagdo contra atos de intolerancia e de discriminagdo racial”
(ALENTACO..., 2022). Nos dois anancios, ha alusdo a bandeira do arco-iris e uma
identificacdo com o clube, seja através da imagem de uma atleta da equipe de mulheres e

da referéncia ao “tricolor” — alcunha do Grémio. Nos dois anuncios, hd uma referéncia
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explicita & data que esta sendo homenageada com a publicacdo. Destaca-se, na publicagdo
de maio, a relagao entre orientagdao/diversidade sexual com questdes afetivas, “o amor €
de todas as cores”. Pela relacdo com o clube através do uso da palavra Tricolor e da foto
da Coligay, é possivel afirmar que o TUi — receptor interpretante — das publica¢des — s&o
gremistas ou, pelo menos, conhecedores do clube e sua historia.

Em 2021, o clube publicou quatro vezes sobre a pauta LGBT+: em 25 de marco,
uma foto de um jogador na Arena, sem mostrar o rosto do jogador, e um coracdo nas
cores do arco-iris, em razdo do Dia Nacional do Orgulho Gay; no dia 10 de abril, um
carrossel com fotos da Coligay, alusivo a data da primeira partida que a torcida esteve
nas arquibancadas, em 1977; no dia 17 de maio, uma foto com duas mulheres de costas,
chegando na Arena, abracadas e enroladas na bandeira do arco-iris, em alusédo ao dia
internacional de combate a LGBTfobia; e em 28 de junho, uma foto do interior da Arena
onde se 1€ nas arquibancadas “Clube de Todos”, com a mesma frase escrita em branco,
uma moldura nas cores do arco-iris e escrito em fonte menor “28 de junho: Dia do
Orgulho LGBTQIA+".

Na publicacéo de marco, do Dia Nacional do Orgulho Gay, ndo ha mencéo a data
na imagem, apenas na legenda, através do uso da hashtag #DiaNacionaldoOrgulhoGay.
Também na legenda dessa publicacdo, temos — novamente — a relacdo entre diversidade
sexual e afeto, quando o texto afirma que ndo ha sentimento mais puro que o amor.

A publicacdo do 17 de maio — a foto com supostamente duas mulheres — e aqui
colocamos “supostamente” pois ndo ha como afirmar categoricamente isso, PoSto que as
pessoas da imagem estdo de costas — também ndo traz a data na imagem, e a legenda
também fala em amor, mas relacionando o sentimento a luta. Por trazer uma foto de um
casal LGBT+ na Arena carregando a bandeira do arco-iris, o clube mostra que, no seu
palco de jogo — o estadio — ha espaco para a diversidade sexual. Porém, ndo sabemos se
a foto foi feita em um dia de jogo, durante uma visita ou se foi produzida apenas para a
publicacéo.

A postagem do Dia do Orgulho (28 de junho) ndo fala em afeto ou amor em sua
legenda, mas reforca ideais de respeito, aceitacdo e que reconhecer a individualizada de
cada um, faz a beleza da torcida gremista. Ao trazer uma imagem da Arena, estadio onde
0 Grémio manda seus jogos desde 2012, a publicacdo se conecta diretamente a um TU

torcedor e frequentador do estadio — conex&o essa reforcada pela referéncia a torcida na
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legenda. Finalmente, a publicagédo com o carrossel de fotos da Coligay presta homenagem
a histdria da torcida e traz, em sua legenda, a hashtag #ClubedeTodos, numa clara
tentativa de a instituicao justificar, pela sua propria historia, a sua “vocacao” para acolher
a diversidade.

Em 2022, o Grémio disputou a segunda divisdo do campeonato Brasileiro e foi
protagonista de um dos casos de LGBTfobia no futebol daquele ano, ocorrido na partida
do dia 8 de maio contra o Cruzeiro no Estadio Independéncia, em Belo Horizonte. A
Procuradoria da Justica Desportiva recebeu duas denlncias de cantos homofobicos,
vindas das duas torcidas presentes. Apesar de 0s cantos ndo estarem relatados na suimula
da partida, a denuncia se encaminhava para julgamento quando os clubes entraram com
um pedido de Transacdo Disciplinar, o que permitiu um acordo entre as instituicoes e a
Procuradoria do STJD, fazendo com que as puni¢des fossem convertidas no cumprimento
de medidas sociais.

Foram identificadas 6 publicacfes no Instagram do Grémio sobre diversidade
sexual em 2022: um card com a chamada “Pelo direito de amar” em 17 de maio; trés
publicacdes em 28 de junho; um video no dia 18 de julho com a participacdo de atletas
dos times masculino e feminino falando em tolerancia e no combate a diversos
preconceitos — LGBTfobia, racismo e xenofobia; e uma publicacdo de 6 de setembro
relatando a participacdo de representantes das torcidas organizadas do Grémio em uma
palestra sobre “questdes ligadas ao tema LGBTQIA+”.

Na publicacéo do dia 17 de maio, h4 uma foto do escudo do Grémio e a chamada
“Pelo direito de amar — 17 de maio, dia mundial contra a LGBTfobia”, além de uma linha
nas cores do arco-iris. Mais uma vez, temos a relacdo entre diversidade e amor, e 0 uso
do arco-iris, onde 0 EU Comunicante e 0 EU Enunciador s&o o0 mesmo: o clube.

No dia 28 de junho, o Grémio ja estava cumprindo as medidas sociais acordadas
com o STJD e jogava em casa, ha Arena, 0 que propiciou a realizacdo de mais a¢des do
que apenas um card com bandeira do arco-iris: a primeira publicacdo feita no dia é uma
arte inspirada na Coligay, desenhada pelo artista Pablo Conde. Ndo ha arco-iris nem
palavras sobre amor, apenas a recuperacéo da histéria da torcida. A segunda publicacéo
feita no dia traz a bandeira do Grémio e a bragadeira com as cores do arco-iris € o logotipo
Clube de Todos, que foi usada naquela noite pelo zagueiro Pedro Geromel. A terceira

publicacdo do dia 28 de junho traz uma série de fotos da partida com as torcedoras Nicolli
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Cernicchiaro e Juliana Pacheco. Em 2019, no intervalo de um Gre-Nal, Juliana pediu
Nicolli em casamento e teve o pedido transmitido nos teldes da Arena. A acdo foi
celebrada no estadio e pela imprensa (Golaco na Homofobia, 2019). Ainda que, nesse
caso, 0 EU Comunicante e o Enunciador ainda sejam o Grémio, o uso de torcedoras reais
interagindo com atletas do Grémio e com o mascote durante o intervalo de um jogo do
Campeonato Brasileiro, traz muita legitimidade ao discurso do Grémio.

Finalmente, a Gltima publicacdo registrada em 2022 é uma foto de uma acao
realizada no clube, dentro das medidas sociais que o clube deveria cumprir: uma conversa
com torcedores de Torcidas Organizadas de “conscientizagdo sobre questdes ligadas ao
tema LGBTQIA+” (Grémio contra o preconceito, 2022).

Em 2023, o clube faz 4 publicacdes. Na publicacédo de 17 de maio, o clube postou
a imagem de uma bandeira do arco-iris com o logotipo do Clube de Todos. No dia 10 de
abril, aniversario da Coligay, o clube publicou uma foto da torcida e exaltou seu
pioneirismo e coragem. Para marcar a passagem do 28 de junho, o Grémio mais uma vez
evoca a sua propria historia e traz um video com o lider da Coligay, Volmar Santos. No
video, temos Volmar caminhando pela Arena, recebendo uma camiseta das méos do
(entdo) presidente do Conselho Deliberativo do Clube, Alexandre Bugin. Tanto na fala
do dirigente quanto na legenda do video, é feita uma relacdo entre o Dia do Orgulho e o
orgulho que o Grémio tem pela Coligay ter sido parte de sua histéria. Em 25 de agosto, o
clube publicou um video curto com a visita de Osmar Dziekaniaki a Arena. No video, é
possivel ver ele ao lado do painel em homenagem a Coligay no memorial do Clube, e
também recebendo a bragadeira do arco-iris. Embora em nenhum momento da fala do
torcedor, que integrou a Coligay, ele fale na pauta LGBT+ - tema que também néo €
abordado diretamente na legenda da publicacéo — o fato da entrega da bracadeira mostra
0 reconhecimento do clube por um homem assumidamente gay, torcedor fervoroso e que

se refere ao Grémio como “religido”.

Considerac0es finais

Apos a andlise das 17 pecas, foi possivel observar ndo apenas 0 aumento
quantitativo nas publicacdes do Grémio sobre diversidade sexual, mas uma apropriagdo
maior da pauta e consequente amadurecimento nos discursos publicados. Quando nos

perguntamos a quem o Grémio faz falar em seu discurso, nota-se um deslocamento sutil,
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mas frequente: se no primeiro andncio, sequer o escudo do clube estava colorido, nas
ultimas publicacdes, temos pessoas LGBT+ sendo protagonistas de suas proprias
historias.

Ao pensarmos na estratégia, apesar da maioria dos discursos ainda estarem presos
aos clichés da pauta LGBT+, ou seja, 0 uso da bandeira do arco-iris e palavras como
“amor” e “respeito”, também ¢ possivel notar uma valorizacao cada vez maior da propria
historia do Clube — ndo apenas ao recuperar a Coligay, mas ao lembrar das torcedoras que
expressaram sua homoafetividade nas arquibancadas. Percebe-se que ndo ha uma
padronizacdo nem nas datas que serdo comemoradas, nem na sigla utilizada. Observa-se,
ainda, que os sujeitos discursivos sao sempre o clube e os torcedores, e hunca nenhum
atleta — a Unica publicacdo analisada onde vemos o rosto de um jogador é uma foto de
jogo (caso de Pedro Geromel com a bracadeira de capitdo).

Como né&o identificamos nenhuma publicacdo sobre a¢es para o pablico interno
do Grémio — atletas e funcionarios — ndo é possivel saber como a pauta é tratada dentro
da instituicdo ou a razdo de ndo usar atletas em campanhas sobre diversidade sexual — o

que ja é feito, por exemplo, em campanhas contra o racismo e 0 machismo.

REFERENCIAS

"ALENTACO" desta terca-feira terd acdes em alusdo ao Dia do Orgulho LGBTQIA+.
Grémio Foot-Ball Porto Alegrense. Porto Alegre, 28 de junho de 2022. Disponivel em:
https://gremio.net/news/detalhes/25386/alentaco-desta-terca-feira-tera-acoes-em-alusao-
ao-dia-do-orgulho-lgbtgia-- Acesso em: 20 dez. 2023.

BANDEIRA, Gustavo Andrada. “Eu canto, bebo e brigo... alegria do meu coragao”:
Curriculo de masculinidades nos estadios de futebol. 2009. 128 f. Dissertacdo (Mestrado
em Educacdo) - Faculdade de Educacdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre, 2009. Disponivel em
https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/15852/000692909.pdf?sequence=1&isAll
owed=y Acesso em 28 dez. 2023.

; SEFFNER, Fernando. Masculinidade e Homofobia: Um jogo dentro do Jogo.
Espago Plural. v.14, n.29, p. 246 - 270, 2013. Disponivel em https://e-
revista.unioeste.br/index.php/espacoplural/article/view/10426. Acesso em: 20 dez. 2023

BRESQUE, Gabriel Alves. Virilidade e produto midiatico: O Grenal como diferenciador
do futebol gadcho. 2020. 125 f. Dissertagdo (Mestrado em Sociologia) - Instituto de
Filosofia, Sociologia e Politica, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2020.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
232 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sul - Frederico Westphalen/RS - 13 a 15/06/2024

Disponivel ~em  https://guaiaca.ufpel.edu.br/handle/prefix/5405?locale-attribute=en
Acesso em 28 dez. 2023.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sdo Paulo: Contexto, 2012.

CONNEL, Robert W., MESSERSCHMIDT, James W.. Masculinidade hegemonica:
repensando o conceito. Revista Estudos Feministas. Florianopolis. v. 21 n. 1, p. 241-282,
2013. Disponivel em https://www.scielo.br/j/ref/a/cPBKdXV63LVwW75GrVvH39NC
Acesso em 20 dez. 2023.

GOLAGCO na Homofobia: elas ficaram noivas durante um jogo do Grémio. Universa
UOL. [S.L], 5 de novembro de 2019. Disponivel em
https://blogdamorango.blogosfera.uol.com.br/2019/11/05/golaco-na-homofobia-elas-
ficaram-noivas-durante-um-jogo-do-gremio/ Acesso em 18 dez. 2023.

GREMIO contra o preconceito. Grémio Foot-Ball Porto Alegrense. Porto Alegre, 6 de
setembro de 2022. Disponivel em https://www.instagram.com/p/CiLuY5zJxUJ/ Acesso
em: 21 dez. 2023.

LEAL, Ondina Fachel. Os galchos: cultura e identidade masculina no pampa. Tessituras.
V. 7 n. 1, p. 17-47, 2019. Disponivel em:
https://periodicos.ufpel.edu.br/index.php/tessituras/article/view/14568. Acesso em: 20
dez. 2023

MOZDZENSKI, Leonardo. Outvertising: a publicidade fora do armario. Appris. Curitiba.
2020.

PACHECO, Luis Orestes. Como o tradicionalismo gadcho ensina sobre masculinidade.
2003, 60 f. Dissertagdo (Mestrado em Educacédo) — Faculdade de Educacéo, Universidade
Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2003.

RODRIGUES, André Iribure. As representacdes das homossexualidades na publicidade
e propaganda veiculadas na televisdo brasileira: um olhar contemporaneo das Gltimas trés
décadas. 2008, 309 f. Tese (Doutorado em Comunicacédo e Informacdo) — Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicagdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto
Alegre, 2008. Disponivel em https://lume.ufrgs.br/handle/10183/13806 Acesso em 18
dez. 2023.



