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RESUMO

O Reino da Tailandia ¢ um pais localizado no Sudeste Asiatico e ¢ conhecido pelas
praias tropicais, palacios reais suntuosos, templos ornamentados com figuras de Buda e
exotica culinaria. Entretanto, nos ultimos anos, o pais tem investido grandes somas de
dinheiro na promocao de alguns de seus produtos culturais com o intuito de promover o
pais no exterior. E o caso das Boys’ Love (BL), produgdes ficcionais sobre
relacionamentos homoafetivos entre rapazes, que se converteu em ferramenta de soft
power no esfor¢co empreendido pelo governo em consolidar o pais como ator emergente
no cenario internacional.
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INTRODUCAO

As Boys’ Love* (BL), que originalmente se chamavam Yaoi, foram uma criagdo
japonesa dos anos 1970, consequéncia da escassez de produtos de romance que
agradassem as mulheres da época. De modo curioso, essas mulheres - maiores
consumidoras do género até os nossos dias - sentiam falta de uma representacdo
homoeroética entre dois homens nas narrativas de mangés, animes, filmes etc. Com isso,
elas comecaram a criar estorias, que mais tarde, de forma independente, virariam
mangas homoeroéticos, logrando a atengdo do publico e da midia (TIME, 2022).

Yaoi, ou apenas Y na Tailandia, as BLs (ou “Amor de Garotos™) tiveram seu

inicio em 2014, com a série Love Sick: The Series (snju jojuuav). Até o ano de 2020, o
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* E o termo usado para classificar produgdes ficcionais da Asia sobre relacionamentos homoafetivos entre rapazes.
Paises como Japdo, China, Coreia do Sul e Tailandia investem cada vez mais em producdes do género, geralmente
escrito por mulheres e direcionado para o ptblico feminino.
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pais ja contabilizava diversas séries BLs, e foi justamente nesse periodo que as
producdes audiovisuais tailandesas estouraram a bolha de vez (TIME, 2022).

Por conta da pandemia da Covid-19, de acordo com a Agence France-Presse
(apud Estado de Minas, 2020), mais de 3 bilhdes de pessoas foram advertidas a
permanecer em casa, sendo 2,3 bilhdes de pessoas confinadas de forma obrigatéria. E
foi justamente nesse periodo que a Tailandia observou o aumento nas visualizagdes € o
engajamento macigo de fas internacionais, tanto no Continente Asidtico, quanto no
Continente Latino-Americano. Um exemplo ¢ a série 2gether: The series, que acumulou
mais de 100 milhdes de visualizagcdes no LINE TV, antigo servigo de streaming do pais

(TIME, 2022).

O INVESTIMENTO DO GOVERNO TAILANDES NAS SERIES BL

Depois de quase duas décadas de conversas e planejamento, o Departamento de
Promocao Comercial Internacional (Department of International Trade Promotion -
DITP?), finalmente notou o mercado das séries BL como uma potencial ferramenta de
soft power® para a Tailandia. SO em 2021, compradores internacionais de contetido
adquiriram, juntos, mais de 360 milhdes de Baht (moeda local), cerca de 50 milhdes de
Reais’. Na época, de acordo com o Diretor do DITP, Somdet Susomboon, o mercado de
BL era avaliado em mais de 1 bilhdo de Baht (Bangkok Post, 2021). Atualmente, a
industria de BL fatura de 2 a 3 bilhdes de Baht por ano (Bangkok Post, 2024).

Com roteiros repletos de clichés romanticos, atores bonitos e narrativas simples,
as produgdes de BL acumulam milhdes de visualizagdes nas mais diversas plataformas
de streaming, como YouTube, LINE TV, Viki, entre outras. A Thai Public Broadcasting
Service (Thai PBS), um servico publico de radiodifusdo, realizou uma pesquisa com
espectadoras japonesas sobre o que as levava a acompanhar as séries. De acordo com os
resultados, elas as consomem por causa do estilo de vida dos universitarios tailandeses;

pelos contetidos extras que as permitem conhecer os atores para além da série; pelo

> Agéncia governamental que auxilia compradores internacionais em varios aspectos através de uma extensa rede
global.

% O conceito remete a capacidade de um "Estado em exercer influéncia e poder sobre o comportamento dos demais
atores internacionais" (Dantas, 2023, p. 2).

7 Entre os maiores compradores, estdo paises como Japio, Taiwan e Vietna.
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conteudo leve e divertido; e por causa das cenas homoafetivas em publico, algo que nao
¢ recorrente no Japao (Bangkok Post, 2021).

Com um grande investimento governamental, as séries e os atores foram
acumulando cada vez mais integrantes nos fandoms (clubes de fas) ao redor do mundo
(Thai PBS World, 2023), em que milhares encontros com fas - os famosos fanmeetings -
sdo realizados. No Brasil, diversos elencos de BL ja realizaram esses encontros, lotando
teatros e casas de espetaculos. Além disso, mensagens gravadas especialmente para o
publico brasileiro foram divulgadas nas redes sociais de paginas apoiadoras, através de
um contato direto das produtoras com os perfis, ao notarem o engajamento do publico
brasileiro.

Tee Bundit Sintanaparadee, conceituado diretor de produgdes BL, comentou que
as referidas séries podem impulsionar também o turismo local, por criar interesse nos
fas a visitar as locagdes utilizadas. Os produtores dos audiovisuais também almejam
introduzir mais locagdes atrativas e gastronomia local, para instigar ainda mais os
simpatizantes da cultura (The Nation, 2023). Vale ressaltar que, segundo Parreira
(2019), a gastrodiplomacia ja ¢ um instrumento de soft power a servico da Tailandia
desde 2002, quando o programa Global Thai foi instaurado. Dessa forma, a juncao
dessas duas fontes de poder suave pode gerar grandes resultados.

No inicio deste ano, no dia 04/01/2024 (ou 04/01/2567 no calendario tailand€s),
o governo tailandés realizou o debate da Lei Orgamentaria, em que o Deputado
Akkaranan Kankittinan afirmou apoiar o or¢camento para o soft power cultural de
producdes audiovisuais, afirmando que o impacto das BLs na exportagdo de
mercadorias/servi¢os e o turismo podem ser mais fortes do que outros poderes brandos
que recebem maior investimento no Pais.

O Deputado afirmou, ainda, que o orcamento aplicado na produgdo de BL

deveria ser tao alto quanto o valor investido no mercado cinematografico (Facebook aan.
unigna, 2024). Akkaranan exemplificou sua fala mostrando o aumento no turismo local
onde a série I Told Sunset About You (wi/asniusdaeluse) foi gravada (BkppBrasil, 2024).

Assim como o deputado, iniciativas privadas também estdo interessadas em usar
a popularidade das séries BL como soft power. A empresa Be On Cloud pretende
promover a cultura e produtos locais ao publico mundial. Sua série mais famosa

KinnPorsche The Series (Auness moz 434), de 2022, tornou-se um fendmeno popular ao
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adentrar o catalogo da 1Qiyi, plataforma de streaming chinesa. Ainda de acordo com
Krisda, fundador e Diretor Executivo da Be On Cloud, Phakphum Romsaithong (Mile)
e Nattawin Wattanagitiphat (Apo), os atores protagonistas da série, viraram
embaixadores de marcas como Christian Dior, Bulgari, Fendi, McLaren, além de marcas
locais (Bangkok Post, 2024).

Para alavancar as produgdes nacionais e intensificar a capacidade de soft power
delas, o Comité Nacional de Estratégia em Soft Power (National Soft Power Strategy
Committee - NSPSC) realizou mudangas nas regras de censura. Filmes que contém
conteudo religioso ou cenas de relagdes sexuais terdo classificacdo indicativa apropriada
e ndo serao mais censurados. Entretanto, produ¢des que fagam alguma critica negativa a

Monarquia do Pais continuardo proibidos de serem exibidos in loco (Bangkok Post,

2024).

CONSIDERACOES FINAIS

A Tailandia ¢ mais um pais que, na auséncia de meios tradicionais de dissuasdo,
investe macigamente em produtos culturais para fortalecer sua posicdo dentro do
sistema internacional. Entre os seus produtos culturais de exportacao, destaca-se as BL,
producdes ficcionais sobre relacionamentos homoafetivos entre rapazes que nao so
obteve sucesso no estrangeiro, mas que também influenciou na aprovacao de um projeto
de lei de igualdade matrimonial independente do sexo do casal - o que ajudou o pais a

consolidar-se como uma importante rota turistica do publico LGBTQIA+®,
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