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RESUMO

A Bloomberg Linea é uma marca multiplataforma de noticias, lan¢ada em julho de 2021,
e tem como objetivo falar sobre negdcios e finangas com o pablico da América Latina e
Caribe. No Brasil, o veiculo se destaca em sua atuacao no TikTok, devido ao formato que
tem utilizado nas producdes: interpretacGes e esquetes que se parecem com cenas de
teatro. Neste trabalho, analisamos a producdo jornalistica do veiculo na rede social digital,
mapeando caracteristicas dos videos publicados no periodo de 17 de marco a 17 de abril
de 2024. Como resultado preliminar, observamos que a Bloomberg Linea Brasil tem
conseguido seguir um padrdo de videos, noticiando informaces relevantes por meio de
esquetes e interpretacoes.
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INTRODUCAO

O presente artigo analisa a producdo jornalistica da marca multiplataforma
Bloomberg Linea Brasil no TikTok. Por meio de um mapeamento, foram elencadas as
categorias: data de publicacdo, tema do video, link, abrangéncia (municipal, estadual,
nacional ou internacional), duracdo do conteudo, uso de recursos, legenda e nimero de

views.

Imagem 1 — Mapeamento das produgdes da Bloomberg Linea Brasil no TikTok
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BLOOMBERG LINEA BRASIL (@ BLOOMBERGLINEABRASIL)
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As producgdes desenvolvidas, em sua maioria, tratam de assuntos internacionais e
ligados ao mercado, a economia e as financas, direcionamento central da marca, langada,
em julho de 2021, pelos grupos Bloomberg Media — pertencente a empresa de tecnologia
Bloomberg - e Falic Media — conglomerado de empresas de marcas de moda e beleza,
noticias, hotéis, entre outros. Dessa forma, ressalta-se que, a atencéo especial aos assuntos
de negadcios e financas ndo € exclusiva do TikTok, mas também pode ser observada em
todas as outras plataformas em que a marca se faz presente.

Atualmente, a Bloomberg Linea conta com um site de noticias e tem presenca
ativa nas principais redes sociais digitais, alcancando mais de 35 milhdes de usuarios em
todas as plataformas (BLOOMBERG LINEA, 2023). Damos um destaque especial ao
fato de que, o TikTok, rede analisada neste trabalho, é a segunda plataforma com o maior

publico da Bloomberg, estando atras somente do Instagram.

A REDE SOCIAL DIGITAL TIKTOK

Criada pela empresa chinesa ByteDance, o TikTok é um fendmeno mundial. No
Brasil, o sucesso do aplicativo é constatado com nimeros. Em 2023, o TikTok contava
com 82,21 milhdes de usuarios acima de 18 anos no pais (DATA REPORTAL, 2023).
Em 2024, o nimero saltou para 98,59 milhdes (DATA REPORTAL, 2024), um aumento
de mais de 16 milhdes de usuarios no periodo de um ano.

Para o jornalismo, o TikTok, na maior parte das vezes, representa ainda um
desafio. I1sso porque, além de ndo ser um ambiente criado para a divulgacdo da informacéo
jornalistica, o publico da rede ndo tem como prioridade a busca de noticias no TikTok,

mas sim, conteddos de lazer, distracdo e entretenimento.

O TikTok, por exemplo, foi pensado inicialmente para o entretenimento, dessa
forma, conteidos que fogem da linguagem padrédo (dindmica e informal) e do
propésito inicial precisam de ainda mais esforgo para conseguir relevancia e
engajamento. [...] O jornalismo, entdo, precisa se adaptar a rede em que esta
inserido (RICARDO, 2023, p. 81).
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A Bloomberg Linea Brasil, por sua vez, tem buscado unir a informacéo
jornalistica com o entretenimento, a partir de esquetes com contetdo noticioso. Por isso,
neste artigo, analisamos, ainda de forma inicial, a producdo de noticias segundo 0s
padrdes do TikTok.

O TIKTOK DA BLOOMBERG LINEA BRASIL

Em maio de 2022, segundo mapeamento realizado por Polo (2022), a Bloomberg
apresentava 142,5 mil seguidores e 1,7 milhdo de curtidas. Em abril de 2024, cerca de
dois anos depois, o veiculo apresentou um crescimento de quase 64% no namero de
seguidores, com 233,3 mil, e triplicou o nimero de curtidas em seus videos, chegando a
5,1 milhdes de likes.

Com o primeiro video publicado em 11 de agosto de 2021, a Bloomberg contou
com varias tentativas para chegar ao padrao de videos produzidos atualmente. No inicio,
dublagens, uso de audios virais e conteldos produzidos para outras plataformas eram
publicados no perfil, que ndo parecia apresentar um padréo de producdo, mas utilizava-
se das ferramentas que, naquela época, acreditavam fazer sentido para a rede social.

Desde o segundo semestre de 2023, os videos publicados passaram a seguir um
modelo definido, em que, dois jornalistas, Ana Carolina Siedschalag e Alan Blanco,
prioritariamente, sdo 0s personagens das criagdes. Por vezes, a noticia é contada em uma
conversa entre Ana e Alan; outras vezes, os jornalistas interpretam personagens,
parecendo-se com esquetes/cenas de teatro. Como exemplo, temos o video de 09 de abril
de 2024, em que, para noticiar o rompimento das relagdes entre México e Equador, 0s
profissionais se colocaram na posi¢cdo dos paises. Em ambas as situagdes, uma tendéncia
foi observada na andlise dos videos: os criadores de conteddo ndo falam diretamente com
0 publico, olhando para a cdmera, ou seja, a audiéncia torna-se espectador, apenas

escutando a conversa entre outras pessoas.

ANALISE DA PRODUCAO JORNALISTICA NO TIKTOK

O mapeamento realizado contemplou o periodo de 17 de marco a 17 de abril de
2024, tempo em que a Bloomberg publicou 12 videos no TikTok. As categorias elencadas

foram: data, tema, link, abrangéncia, duracdo, recursos, legenda e nimero de views.
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Dessas, apenas o “link” nao faz parte da analise, uma vez que ele foi coletado apenas para
mapear o conteudo.

As datas de publicacdo ndo parecem seguir um padrdo. Existem videos postados
em dias de semana e fim de semana, sem uma periodicidade regular aparente. Em apenas
um dos dias (19/03), dois contetdos foram postados; no restante do periodo analisado,
apenas um video foi publicado por dia.

Quanto a abrangéncia dos videos, classificamo-as como municipal, estadual,
nacional ou internacional. Durante 0 més de andlise, os contetidos produzidos foram
majoritariamente sobre assuntos internacionais, com 11 apari¢fes. Ressalta-se que, um
destes videos recebeu duas classificacdes. Além de ser categorizado quanto a abrangéncia
internacional, ele também foi analisado como nacional. Trata-se de um contetdo sobre
um virus que matou passaros nos EUA, se espalhou entre as vacas leiteiras e pode
impactar o Brasil.

O conteudo que se diferenciou no quesito de abrangéncia trata exclusivamente
da cidade de Séo Paulo, falando sobre o transito da Avenida Faria Lima, uma das mais
movimentadas da capital, por isso, o video foi classificado como abrangéncia municipal.

A respeito das tematicas dos 12 videos, estas tratam de assuntos gerais, porém,
sempre mantendo uma ligacdo com a area de financas e negécios. No més analisado,
noticias sobre a vitoria de Putin nas elei¢bes da Russia; a saida de lideres da Boeing da
empresa ap6s sucessivas falhas; o preco disparado do cacau; e a compra de créditos de
carbono para compensar emissdes dos jatos da cantora Taylor Swift foram algumas das
tematicas que repercutiram no perfil da plataforma.

Em relacdo a duracdo dos videos, a Bloomberg exerceu um padrdo na maior
parte dos conteddos analisados, ultrapassando o tempo de 2:00 em apenas um dos
materiais. A duracao dos conteudos esta entre 0:42 segundos a 2:04 minutos.

Por mais que o TikTok permita a publicacdo de videos de até 10 minutos, e esteja
em fase de experimentacdo para a divulgacdo de videos com 30 minutos de duragdo
(MALIK, 2024), o publico da rede ndo parece se interessar por essa novidade, e continua
buscando pelos videos curtos. Dessa forma, o padrdo do veiculo em publicar materiais
que tem, em média, de um a dois minutos de duracao, parece estar no gosto do publico.
Os recursos utilizados pela Bloomberg também seguem um padrdo, em que,

como exposto anteriormente, os criadores de conteudo Ana e Alan encenam uma
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conversa para falar de algum assunto relevante para o jornalismo. Dos 12 videos
publicados durante a analise, todos apresentam som original, ou seja, ndo foram utilizados
audios do proprio TikTok para a execu¢do do contetdo.

Outro padréo € o uso de legendas. 100% dos videos estdo legendados. Quanto
ao uso de trilhas sonoras, 8 de 12 videos incluem o recurso no material. Apenas dois
conteddos ndo apresentam a figura dos jornalistas. Um deles, trata-se da divulgacao do
podcast “Como falar faria limés”, da Bloomberg; o outro, ¢ um resumo da cobertura do
veiculo no evento South by Southwest 2024, e € um contetdo patrocinado pelo banco Itau.

Na analise das legendas, constatamos que todas apresentam uma chamada curta,
com no maximo duas frases. Em relacdo as hashtags, todos os conteldos em que 0s
jornalistas aparecem (10 videos), a hashtag tiktoknoticias € incluida, além de outras “#”
ligadas ao tema do video em quest&o.

A (ltima categorizacdo diz respeito ao numero de visualizagfes dos videos em
17 de abril de 2024, data final do mapeamento. Percebeu-se que, os Unicos videos que
ndo ultrapassaram as cinco mil visualizacGes, sdo os conteldos com auséncia dos
jornalistas. Quando Ana e Alan aparecem no video para conversar sobre algum assunto,
enquanto informam a audiéncia, o nimero de visualiza¢cdes é maior, ultrapassando 10 mil
views, e, em alguns casos, chegando a mais de 100 mil visualiza¢des, como foi o caso do

video que citou a cantora norte-americana Taylor Swift.

CONSIDERACOES PARCIAIS

A analise realizada a partir do mapeamento de videos ao longo de um més,
apontou que a Bloomberg Linea Brasil encontrou um padrédo de producgéo para o TikTok,
que consiste na criacdo de esquetes entre dois jornalistas. Por mais que, eventualmente,
sejam publicados videos que fogem deste modelo, 0 nimero de visualizagBes constatado
entre os diferentes formatos de video, apontou que a escolha adequada para o veiculo é
manter as cenas entre personagens.

Além disso, o padrdo ndo estd somente no formato, mas também no uso de
recursos para criacdo do video, como legendas e &udios originais; e publicacdo, com
chamadas e hashtags parecidas. A duragdo dos contetdos acompanha a tendéncia de

materiais que buscam néo ultrapassar 0s dois minutos.
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Ainda neste modelo, a abrangéncia do conteldo e os assuntos abordados

repetem-se desde o inicio do perfil no TikTok, pois respondem a linha editorial do

veiculo, que, desde o seu langcamento, tem como prioridade abordar tematicas de negocios

e finangas. A Unica caracteristica que parece ainda ndo ter encontrado seu padrdo é a

periodicidade, uma vez que ela ndo é regular e ainda ndo é possivel entender qual a

tendéncia de publicacdo da marca no TikTok.
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