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RESUMO

A construcdo da base escrita visa justificar a importancia jornalistica ndo apenas na
partida entre Brasil e Alemanha em 2014 pela Copa do Mundo, como também busca
apresentar o cenario pré-Copa que foi responsavel por grande destaque na midia
nacional, ja que houve inclusive possibilidade de ndo realizacdo do mundial. Eventos
esportivos, como a Copa do Mundo, sdo agendados. O trabalho discute como os jornais
Zero Hora (RS) e Hoje em Dia (MG) repercutiram o maior vexame da selecéo brasileira
da competigéo.

PALAVRAS-CHAVE jornalismo esportivo; copa do mundo; jornal impresso;
agendamento

Introducéo

O presente estudo busca analisar as capas dos periddicos impressos Zero Hora
e Hojeem Dia dos estados do Rio Grande do Sul e Minas Gerais, ambos publicados no
dia 9 dejulho de 2014, um dia ap6s a maior derrota da selecdo brasileira de futebol. A
anélise procura viabilizar o entendimento da derrota, através dos olhos dos jornais. A
localizacdo geografica influencia na maneira em que as capas e as chamadas foram
produzidas, e apesar de se tratar do mesmo assunto (Brasil 1 x 7 Alemanha) nota-se

diferente visdo sobre o vexame.

A Copa do Mundo de futebol é o principal e mais referencial exemplo que
temos de agendamento, na editoria esportiva. Advento que reline grandes massas e atrai o

foco detodo meio de comunicagdo. O futebol serviu como plano de fundo.
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1. Evento Agendado: Copa do Mundo

Antes mesmo de falarmos propriamente da grande lembranca que marcou a
selecdo brasileira de futebol de uma maneira tradgica e melancolica, partiremos do
principio de como a noticia de uma goleada em Copa do Mundo vira pauta de interesse
publico. A teoria do agendamento (Agenda-setting) proposta por Maxwell McCombs e
Donald Shaw durante a década de 1970, reflete de maneira sucinta e clara de como a
veiculacdo das noticias influenciam quem as consome. Essa influéncia de noticiabilidade
faz com que leitores, ouvintes e telespectadores incluam ou excluam dos seus proprios
conhecimentos aquilo quelhes é transmitido. Além de influenciar no pensamento, a teoria
“agenda” os assuntos em pauta. Transforma os assuntos do dia-a-dia, presentes nas ruas.
O agendamento ¢ a catapulta da noticia.

Como aborda (SOUSA, 2004) ao referir-se sobre a teoria do agendamento, os
meios de comunicacdo podem ndo ter em grande parcela das vezes éxito emdizer as
pessoas sobre 0 que tém de pensar, mas na esmagadora maioria tém éxito ao dizer as
pessoas sobre o0 que devem pensar.

O esporte mais popular, ndo s6é do Brasil, ¢ o futebol. Continua sendo
marginalizado, porém inimeras questdes sociais podem ser estudadas através do futebol,
como fio condutor do assunto. E, o principal evento da modalidade é agendado, é
impossivel ndo ficar por dentro das noticias que sdo transmitidas sobre a Copa do
Mundo, que ocorre de quatro em quatro anos. Numa versdo mais moderna sobre a teoria

do agendamento, Felipe Pena conclui que:

Os consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes 0s
assuntos que sdo veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de
comunicagdo agendam nossas conversas. Ou seja, a midia nos diz sobre 0
que falar (PENA, 2012, p. 142).

O contexto da Copa do Mundo de 2014 € um perfeito exemplo de agendamento.
Por se tratar de uma Copa do Mundo a cobertura jornalistica iria ser grande, assim como
o consumo de informacdo. Mas h& outros fatores, ndo somente esportivos, que
construiram todo o cenario até pararmos na semifinal entre Brasil e Alemanha. Apolitica
instavel do pais e uma onda de manifestacBes por todas as regibes em 2013, chamaram a
atencdo de toda a imprensa mundial e com a grande difusdo das midias digitais, a Copa
ultrapassou barreiras e arquibancadas, porque afinal de contas todos sabiam que muita

coisa ia acontecer em solo Brasileiro, ndo somente no gramado.
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2. 7x1 na Zero Hora e no Hoje em dia

Entre 12 de junho e 13 de julho de 2014, ocorreu a vigésima edicdo da Copa do
Mundo — a segunda no Brasil — um evento esportivo, multiétnico e cultural que marca
geracdese nunca cai no esquecimento. O evento tem data, hora e local para acontecer. A
intensa preocupacdo da midia em cobrir os jogos é frenética. Os principais periodicos
impressosdo pais ndo ficam sem foto, matéria ou chamada em suas capas que remeta a
Copa durante esse um més de torneio. O assunto Copa estd em alta, todos querem saber 0s
resultados e se informar de como anda a selecdo e os jogos dos adversarios. Um més
que conta com um turbilhdo de noticias e uma avalanche de Hard News.

No Brasil durante a realizagdo dos jogos anteriores ao desastre no Mineirdo tudo
se mostrava animado e confiante, afinal a equipe avancava no decorrer do torneio e a
cobertura jornalistica estava baseada em uma grande possibilidade de que a selecédo
chegasse a sexta conquista em Copas atuando em casa. Alguns acontecimentos
reforcavam esta tese, ja que na fase de grupos a selecdo havia atendido as expectativas
com uma campanha segura na fase inicial, os comentarios de imprensa em sua maioria
inflamavam a populacdo em busca da sexta estrela, sem se sequer antever uma possivel
queda da selecdo, que apresentou evidentes falhas emocionais ja no confronto contra o
Chile decidido nos pénaltis; na ocasido o zagueiro Thiago silva, até entdo capitdo do
time, alegou ndo ter condi¢Oes para cobrar um dos pénaltis sob forte efeito emocional o
brasileiro chorou, mas apesar do fato a midia preferiu exaltar a sofrida classificacdo de

um elenco que ja demonstrava que poderia nao administrar futuras decisoes.

3. No Rio Grande do Sul

Logo apo6s a selecdo brasileira avancar para as semifinais, despachando a
Colémbia nas quartas-de-final, a imprensa e 0s torcedores pensaram no confronto da
proxima fase, que aconteceria do dia 8 de julho no Mineirdo, em Belo Horizonte. O
adversario foi definido poucas horas depois; a fortissima selecdo alema faria duelo com o
pais sede da Copa. A grande empolgacéo por parte da midia animou a torcida, que fez
com que milhares de brasileiros acreditassem na ideia do hexacampeonato e ganhar uma
Copa do Mundo em casa.

Mas, uma coisa era certa. No dia 9 de julho teriamos uma capa informando o
primeiro finalista da Copa. Mas como seria a manchete? Brasil ou Alemanha? A
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repercussdo por parte da imprensa foi alvorogada, ninguém esperava noticiar o vexame.E
0 que ninguém esperava, aconteceu em Minas Gerais, a fatidica derrota humilhante teve
de ser noticia dentro e fora do pais. A selecdo naquele momento ficaria marcada para

sempre, e perderia crédito com a populacdo que torcia pelo Brasil.

HOLANDA X ARGENTINA g =

Na luta por vaga na T -

final, Robben e Messi e UARTA
H 9 JULHO 2014

Imagem1 — Capa do Jornal ZERO HORA

O técnico Felipdo é mencionado e isso realga a importancia, principalmente
geografica, que o comandante tem em seu estado de origem. Nao foi o “Brasil”, foi o
“Brasil de Felipao”. O eximio treinador levou muita culpa pela imprensa, ndo foipoupado
em nenhum momento e lugar. Nem no estado onde é amado. E como o futebol é um
esporte coletivo, todos levam a culpa sem apontar para somente um vildo responsavel. A
ZH critica de forma inteligente o papel e posicionamento de jogadores, e tudo aquilo que
na ocasido representava a selecéo brasileira.

A pitada jornalistica fica em “Holanda x Argentina”. Apesar de todo o caos do
dia anterior, o jornal se preocupa em informar o que ird acontecer “hoje” (9 de julho). A
tragédia do futebol é a principal pauta sem dividas, mas o jornal em si é maior que

somente a derrota.

“O leitor, quase sempre, ¢ mais do que um simples torcedor, e espera dos
jornais informagBes sobre treinamentos, novidades mecanicas, detalhes
tecnoldgicos e incidentes nas corridas que, anos atras, eram interesse de alguns
maniacos.” (Muniz, 1991, p.10)
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4. Em Minas Gerais

Observa se na construcdo visual da capa a utilizagdo de um fundo escuro
obviamente utilizado para dimensionar o tamanho do vexame no qual a selecdo brasileira
foi exposta no Mineirdo, a manchete tem como destaque a palavra vergonha em caixa alta
tendo a intencionalidade de provocar maior impacto visual ao leitor, logo abaixo sdo
retratadas as cinco estrelas pentacampeds com a sexta em queda representando o fim do
sonho do hexacampeonato que poderia ocorrer justamente no pais com maior nimero de
titulos mundiais até 0 momento sem sequer utilizar imagens que marcaram aquele 8 de
julho, passando um sentimento visual terminal aos olhos do leitor

Entende-se, portanto, que a construcdo da capa tem relagdo com fatores externos
além da derrota vexatdria o fato de a mesma ocorrer em solo mineiro apenas serviu como
fato a ser acentuado de forma critica. A teoria do agendamento entra em discussdo pelo
fato de que de qualquer forma o resultado seria alvo de abordagem no ambito jornalistico
no dia seguinte em todo o pais, contudo era praticamente impossivel de se imaginar um
revés dessa enormidade que acabou por ndo ser debatido apenas no brasil mas no mundo
inteiro, a partir daquele momento iniciou se um processo discurso midiatico um tanto
radical e sensacionalista sobre a necessidade de renovacdo imediata no ambiente da

selecéo.

Imagem?2 — Capa do Jornal Hoje em Dia
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Podemos analisar a inter-relagdo na colocacgao do esporte como pauta jornalistica
do agendamento dentro de: “A fungdo de agendamento foi definida, entdo, pela
capacidade dos meios de comunicacdo de massa em dar énfase a determinado tema e pela
possibilidade de os individuos incluirem esse tema em sua lista de prioridades apés a
influéncia recebida pelo meio de comunicacao.” (McCombs, 2004, p. 24)

A editoria de esporte teve muito trabalho para em apenas uma semana: cobrir a
maior derrota da selecdo nacional e se preparar para a final que acontecia no domingo.

O jornalismo esportivo sempre foi diminuido “por ser facil” demais.

“Talvez ndo haja area do jornalismo tdo sujeita a intempéries quanto a
cobertura de esportes. O jornalismo enfrenta o preconceito dos proprios
colegas, que consideram uma editoria menos importante, e também do publico,
gue costuma ftratar o comentarista ou reporter esportivo como ‘mero
palpiteiro’”. (Coelho, 2004: contracapa)

Concluséo
Ao longo do desenvolvimento do estudo foi possivel apresentar visdes de dois jornais

relevantes em seus respectivos estados com relagdo a maior derrota sofrida pelo Brasil em
Copas do Mundo, a partir das capas dois periédicos que trataram sobre a mesma pauta por
angulos distintos como também diferentes cendrios visuais. Apesar dos eventos serem
agendados, impossivel adivinhar o seu desfecho.

Por fim observa-se que o agendamento jornalistico tem papel fundamental na
construcdo noticiosa bem como o entendimento entre jornal e leitor podendo modificar

posicionamentos justificativas e opinides acerca das tematicas tratadas como noti
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