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RESUMO

O trabalho tem como objetivo compreender como a apropriagédo cultural se manifesta no
segmento da moda, visto que influenciadoras digitais usam elementos significativos como
meros acessorios, repercutindo no TikTok. Como método, realizamos uma anélise
bibliografica sobre a apropriacdo cultural e tendéncias na moda a partir de obras literarias.
Ademais, foram efetuadas entrevistas com pessoas especializadas e um estudo de caso da
influenciadora Livia Nunes Marques. Concluimos que a desvalorizagdo de pecas étnico
culturais ocorre com frequéncia por pessoas influentes e com grande poder aquisitivo e,
assim, incentivam o desrespeito a determinadas culturas.
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INTRODUCAO

De acordo com Barnard (2003), a moda deve ser entendida como um fenémeno
cultural e comunicativo, ja que € uma forma de expressar crencas e identidades culturais,
fazendo com que a moda reflita caracteristicas, individualidades e singularidades de
sociedade influenciada por aspectos como situacdes econdmicas, manifestacoes politicas
e indicadores de classe social. No panorama contemporaneo, os influenciadores de moda
utilizam a rede social do TikTok para propagar tendéncias, fazendo o uso de diferentes
estilos, com o objetivo de se destacar, e assim, atrair diversos pablicos, porém, esse uso
pode resultar na apropriacdo inadequada de uma cultura.

Analisando a forma como a utilizagdo de elementos culturais ocorre de maneira
ignorante e inculta, Rodney William (2019) explica que a apropriacao cultural € uma acéo
praticada por grupos dominantes que consiste em apoderar de elementos de outra cultura
minoritaria ou inferiorizada sem permissdo, eliminando ou modificando seus significados
e 0 mais importante, desconsiderando a opressdo sistematica muitas vezes imposta por
esse mesmo grupo dominante.

O projeto tem como propdsito analisar a influéncia de personalidades da moda
com um grande numero de seguidores nas redes sociais, destacando como a légica de
mercado molda essa dindmica. Essas figuras glamorizam elementos que frequentemente
ndo refletem suas realidades, lucrando com a popularizacdo de itens de culturas
marginalizadas. Nesse contexto, William (2019, p. 36) observa que "a popularizacéo de
alguns itens de culturas frequentemente inferiorizadas, como a negra ou a indigena,
devese em grande parte a industria da moda impulsionada pelo sistema capitalista”. Essa
andlise revela a interseccdo entre moda e consumo, questionando a autenticidade e a
responsabilidade cultural na era digital.

Considerando o cenario em que ferramentas de comunicacéo virtual que permitem
a interacao e o compartilnamento de informacdes entre usuarios, onde houve o surgimento
de influenciadores digitais que tem uma presenca substancial nessas ferramentas, produzir
uma pesquisa para aprofundar e examinar a apropriacdo de elementos culturais pelos
influencers de moda do TikTok é fundamental para compreender a relacdo da moda entre
cultura e identidade na sociedade contemporanea.

E preciso abordar esse assunto, uma vez que se faz necessario o entendimento da

utilizacdo de elementos variados, no que diz respeito a itens do mundo fashion muitas
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vezes inspirados por culturas, subculturas ou tradi¢des diversas podendo incluir pecas de
culturas afro, de dominio religioso e de comunidades tradicionais, que geram
controvérsias com o uso indevido desses elementos culturais através da exploracdo deles
para gerar engajamento com a viralizagdo e assim acarretar no lucro, mesmo que implique
no desrespeito a cultura de origem, banalizacdo e mercantilizacdo da cultura e o
esvaziamento do significado original dos elementos culturais.

Dessa forma, por meio deste estudo, procura-se compreender como as dinamicas
digitais atuais estdo redefinindo e dando novos significados as narrativas de origem
brasileira. Destacando como a apropriacdo cultural se manifesta no segmento da moda,
centralizando-se na analise de personalidades do cenéario virtual contemporéneo desse
segmento, sobretudo no TikTok, que é uma plataforma que se concretizou como novo
espaco de expressdo na era digital e impde influéncia nas dindmicas culturais, sociais e
econdmicas no nicho da moda. Além disso, também € necessario apontar Como 0 acesso
facil a tecnologia pode propagar a descontextualizacdo de pegas que carregam
significados importantes, incentivando o desrespeito a determinadas culturas.

Para isso foi selecionado o caso de apropriagédo cultural da influenciadora digital Livia
Nunes Marques, que instigou uma polémica ap6s usar um hijab, um véu que cobre 0s
cabelos e o corpo e é utilizado por mulheres mugulmanas como simbolo cultural, caso
fundamental para o projeto que pretende instigar reflexdes sobre o impacto dessas praticas
na sociedade e a responsabilidade dos influenciadores na era digital e como isso é
exercido através dessas novas atividades interativas do cenario sociocultural digital

brasileiro.

METODOLOGIA

Com o intuito de compreender como a apropria¢do cultural se manifesta no
cenario da moda no TikTok, adotamos a anélise de conteido como método principal. Essa
analise é uma metodologia qualitativa que examina materiais, permitindo uma detalhada
compreensdo do conteudo e do contexto dos dados analisados. Para isso, foi selecionada
a influenciadora Livia Nunes Marques e foram realizadas duas entrevistas com figuras de
autoridade no meio da moda e da comunicacao digital, os quais apresentam as seguintes

caracteristicas:
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ENTREVISTADO PROFISSAO IDADE DESCRIQE\O
Homem; micre influenciador com 40 mil
1 Influenciador digital 19 seguidores no TikTok: cursando o 4°
semestre da faculdade de moda na
Fundacgdo Armando Alvares Penteado.
Mulher; graduada em Ciéncias Econdmicas e
R Comunicagao Social, com especializagdo em
Professora Informagao nao . N
2 . ol . Jornalismo Cientifico e Mestrado e Doutorado
Universitaria fornecida . - .
em Comunicagdo em Semidtica; atua na
intersecgao entre economia e comunicagao.

A influenciadora foi escolhida para capturar um cenério amplo e atual das
representacdes culturais na moda digital e suas implicacdes, ja que é conhecida por seu
grande nimero de seguidores e por ser uma figura de influéncia no nicho da moda, que
apos usar um hijab foi acusada de apropriacéo cultural. Examinamos a publicacdo onde é
observado o elemento cultural, sua contextualizacdo e a resposta do publico, na etapa de
codificacdo do contetdo.

Isso nos permitiu compreender melhor as dindmicas de poder e representacédo
presentes na moda digital contemporanea, além de avaliar o impacto dessas praticas na
percepcdo publica e na valorizagdo cultural. Essa metodologia nos forneceu uma anélise
detalhada de como a influenciadora despertou uma discussao acerca da apropriacdo de

elementos culturais e as implicagdes dessas praticas no contexto da apropriagdo cultural.

RESULTADOS

Livia Nunes Marques, criadora de contedo digital, tornou-se nos ultimos anos
uma figura relevante e aclamada nas plataformas digitais, somando mais de quarenta
milhdes de curtidas na rede social TikTok (@livianunesmarques). Com apenas 25 anos, a
mineira conquistou notoriedade proveniente da constante publicacdo de contetdos
exibindo seu dia a dia, 0 uso de produtos de beleza e, principalmente, editoriais e truques
de moda.

Entretanto, em meio a tentativas de se destacar entre tantas outras personalidades
presentes no ciberespaco - termo designado por Pierre Lévy (2010) como espaco de
interconexdo digital que permite que os usuarios troquem dados a longas distancias -
Nunes causou diversas comogdes na internet. Em fevereiro de 2024, a influenciadora
compartilhou nas redes sociais sua viagem para a Turquia, porém, um detalhe chamou a

atencdo dos usuarios, pois ela vestia um lenco semelhante a um hijab. O acontecimento
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rapidamente repercutiu no TikTok, visto que, ao compartilhar todas as esferas da sua vida
nas redes despertou o sentido de vigilancia dos usuarios, quebrando a barreira entre
publico e privado. Assim como apontado pela entrevistada 2, as plataformas digitais
proporcionam um espago para que vozes diversas se manifestem e discutam as
implicacBes, promovendo uma maior conscientizacdo e reflexdo sobre as praticas
culturais.

Muitos internautas argumentam que Livia cometeu apropriacdo cultural, por estar
em um local que, embora seja um pais secular, quase 100% da populacdo é mugulmana
sunita. J& a outra parte debate que sua acdo ndo foi mal intencionada, pois o lenco usado
ndo se enquadra como um hijab, j& que deixa partes do cabelo e do rosto aparecerem, e
até afirmam que foi uma maneira de se encaixar em um territorio estrangeiro. Ao analisar
quadros como este, € preciso entender que os individuos definem uma opinido pessoal de
acordo com dois fatores determinantes, sua visdo de mundo e sua educacgdo. Essa, de
acordo com a entrevistada 2, desempenha um papel crucial na conscientizagdo sobre as
consequéncias da apropriacdo inadequada, incluindo o apagamento do significado
original do elemento apropriado, neste caso, o hijab.

Considerando-se a definicdo de Rodney William (2019) de apropriacdo cultural,
o0 autor refuta aqueles que defendem a brasileira, afirmando que “Mudar sentidos, depurar
e esvaziar ¢ a “logica” da apropriagdo cultural”. Além disso, o autor comenta o fato de
que pode ser cometido conscientemente ou ndo, mas, que de qualquer modo, ainda se trata

de um povo dominante o qual acredita que a riqueza cultural produzida por grupos

historicamente inferiorizados € patrimonio de todos, do qual se pode dispor sem critérios.

/T

‘ fg
@livia no Instagram em publicacdo agora deletada.

O uso de trajes tipicos desvinculados de seu significado original e seu contexto

historico-cultural a longo prazo possui um alarmante impacto na sociedade. As
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vestimentas que meramente sdo transformadas em pecas decorativas ou itens da moda
para atrair engajamento aliam-se a l6gica da sociedade de consumo - na qual tudo gira em
torno da obtencéo de lucro. Este fendmeno se encaixa no caso das influenciadoras de
moda e como desviam de significados de pecas importantes a fim de conquistar
engajamento, que, como apontado pelo entrevistado 1, é impulsionado quando algo,
mesmo que negativo, gera mais interacdes para a publicacdo, como comentarios, curtidas,
compartilhamentos e visualizagdes, gerando visibilidade independente de seu assunto e
sua significancia.

Diante do exposto, observa-se que o reflexo negativo que esse modo de opressao
carrega é muito mais grave do que pode parecer, visto que reforca a ideia de sobreposicéo
sobre um povo historicamente inferiorizado, e consequentemente, também os inferioriza
na sociedade contemporanea. Preservar valores culturais e religiosos é uma maneira de
manter o legado desses povos Vvivo, assim como dado por Nascimento (2016) ao escrever
que “Quando se mata uma cultura, mata-se um povo”, a fim de dar continuidade a sua
existéncia de sua cultura e proporcionar a seus descendentes a possibilidade de

identificacdo e pertencimento.

CONCLUSAO

Em suma, foi observado que h4 um enorme problema com a normatizacdo da
apropriacdo cultural promovida e incentivada por influenciadores digitais, que se
beneficiam de seu poder e influéncia para favorecer seu trabalho, relacionando suas agdes
a liberdade de explorar diferentes estilos no meio fashion. Entretanto, a sociedade de rede
possibilita novos fluxos de comunicagdo que incluem a interacdo de usuarios nas redes
sociais, 0 que resulta na manifestacdo e dendncia de acontecimentos que ameacam a
preservacdo e sobrevivéncia de uma cultura, principalmente de povos historicamente
inferiorizados.

Destarte, é crucial que os influenciadores tenham maior responsabilidade e
sensibilidade ao abordar elementos de outras culturas. Preservar os valores desses povos
é essencial para manter a integridade e a dignidade de suas culturas tradicionais, para que
seus significados ndo sejam trivializados ou explorados indevidamente, considerando

uma reflexdo mais profunda e uma préatica mais respeitosa no mundo digital.
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