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Pablo Margal: a figura do antipolitico e a escalada da violéncia politica no Brasil
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RESUMO: No Brasil, o crescimento dos movimentos de extrema direita reflete
tendéncias conservadoras globais e exerce forte influéncia sobre a comunicagéo politica.
Esta pesquisa foca no estudo de caso da campanha de Pablo Marcal nas elei¢bes de Séo
Paulo, com o objetivo principal de responder a seguinte questdo: "Como o discurso
disruptivo de Marcal contribuiu para a escalada da violéncia politica, intensificando as
tenses e radicalizando o debate eleitoral?" O estudo se concentra no periodo de 3 a 8 de
outubro, analisando as postagens de Marcal no Instagram.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, a violéncia politica no Brasil deixou de ser um fenémeno
esporadico para se tornar uma presenca constante no cenério eleitoral. Relatorios
politicos, como V-Dem 2024, indicam um aumento expressivo nos casos de agressoes
contra representantes de cargos eletivos, candidatos e pré-candidatos. Essa violéncia, que

compromete a integridade do processo democréatico, pode se manifestar de diversas
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formas, desde ataques isolados até acOes sistematicas que influenciam diretamente o
ambiente politico e eleitoral.

Nesse contexto, a candidatura de Pablo Marcal (PRTB) a prefeitura de Sao Paulo
se destaca por um discurso fortemente emocional e polarizador, que intensifica as tensoes
politicas. Seu estilo de comunicagdo se baseia na exploragdo das plataformas digitais para
mobilizar seguidores e gerar engajamento, recorrendo a técnicas que amplificam
antagonismos e aprofundam divisdes. O crescimento desse tipo de estratégia esta atrelado
a fatores como o enfraquecimento das instituicGes democréticas e a ascensdo de grupos
extremistas que rejeitam a politica tradicional, muitas vezes sob o discurso de
neutralidade ou oposi¢do ao sistema.

Parte da literatura foca na relagdo entre midias tradicionais e populismos, com
énfase na mediatizagdo de agendas e liderancas populistas (Mazzoleni & Bracciale,
2018). Outros estudos examinam o papel das midias sociais na disseminagdo de
mensagens que enfatizam aspectos discursivos e estilisticos da ideologia populista
(Gerbaudo, 2018), incluindo o caso brasileiro do bolsonarismo (Aggio & Castro, 2020).
Destacam-se, entre esses aspectos, discursos simplistas que aprofundam o antagonismo
entre grupos € um estilo de comunica¢ao baseado em mensagens altamente emocionais e
dramaticas.

Essa abordagem apela para uma retérica do caos e destaca a estética da
simplicidade na apresentacdo da lideranga populista como um “cidadao do povo” (Ernst
et al., 2019). Assim, o populismo ¢ investigado nos estudos de comunicagao politica ndo
apenas como uma ideologia, mas como uma forma de comunicagdo socialmente
transmitida (Mazzoleni & Bracciale, 2018), estilo ou expressdo de comunicacao politica
(Jagers & Walgrave, 2007; De Vreese et al., 2018).

Para compreender a relacdo entre o discurso politico e a escalada da violéncia,
este trabalho analisa a campanha eleitoral de Pablo Marcal em S&o Paulo, com foco em
em suas estratégias discursivas e midiaticas em seu Instagram. A pesquisa se concentra
em 52 videos postados por Marcal no Instagram entre 3 e 8 de outubro, selecionando
momentos-chave da campanha, como sua abordagem ao debate, o pedido de desculpas
subsequente, o video postado na véspera da votacao e seu pronunciamento de derrota. A

partir da Analise de Contetdo de Bardin (2011) e da teoria da Plataformizagdo de Van
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Dijck (2018), busca-se identificar padrdes discursivos que possam estimular conflitos,
reforcar a polarizacdo e naturalizar praticas antidemocraticas.

Ao examinar a retérica de Marcal dentro desse contexto, a pesquisa pretende
compreender de que maneira suas taticas comunicacionais se articulam com tendéncias
mais amplas de violéncia politica no Brasil, explorando a conexdo entre populismo

digital, radicalizacdo e a mobilizacéo de seguidores em torno de narrativas confrontativas.

2. Metodologia e Corpus de Andlise

O objetivo deste estudo é analisar as estratégias discursivas e midiaticas de Pablo
Marcal, nas eleicdes de 2024, em Sdo Paulo, com énfase no potencial de suas postagens
no Instagram para estimular a violéncia politica e radicalizar o debate pablico. A analise
se concentra em como sua comunicacdo digital pode ter contribuido para a escalada de
tensdes, ampliando discursos de polarizagdo e minando a legitimidade do processo
eleitoral.

A pesquisa abrange um periodo critico da campanha de Marcal, de 3 a 8 de
outubro de 2024, e examina 52 videos postados pelo candidato nesse intervalo. O recorte
inclui momentos estratégicos, como a véspera do Ultimo debate eleitoral, a véspera do
primeiro turno e o pronunciamento pds-eleitoral. A metodologia adotada é a Analise de
Conteldo de Bardin (2011), com suporte na teoria da Plataformizacdo de Van Dijck
(2018), para compreender de que maneira o Instagram foi utilizado na mobilizacdo de
seguidores e na intensificacdo de discursos de confronto.

A hipétese central é que a retorica de Marcal ndo apenas se alinha as estratégias
discursivas do bolsonarismo, mas também opera como um catalisador de tensdes,
explorando o ambiente digital para ampliar a desconfianga nas instituicbes e normalizar
discursos de antagonismo. Suas postagens, ao se apoiarem em um tom beligerante e em
estratégias de polarizacdo, podem ter reforcado um ambiente de hostilidade politica,
intensificando disputas e contribuindo para a legitimacdo da violéncia no cenério

eleitoral.

4. Fundamentacao Teorica
Para compreender os outsiders na politica, € fundamental reconhecer as dinamicas

gue regem o campo politico, conforme apontado por Bourdieu (1998), que descreve a
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distribuicdo do capital simbolico e a hierarquia que se estabelece ao longo do tempo. Os
individuos que se posicionam como antissistema, ou outsiders, buscam romper com essa
I6gica, almejando participar da politica sob novas perspectivas. Essa postura, que critica
partidos e politicos tradicionais, enfrenta um paradoxo: ao se elegerem, esses outsiders
precisam se acomodar ao campo politico, negociar aliancas e atender a valores
compartilhados por atores estabelecidos, muitos dos quais tém extensa experiéncia
eleitoral e pertencem a tradi¢Ges familiares ou oligarquias.

Nesse contexto de discurso antipolitico, politicos como Jair Bolsonaro, com mais
de 28 anos de trajetoria politica, demonstram como navegar na onda dos outsiders,
especialmente considerando que ndo apenas ele, mas também seus filhos ocupam cargos
eletivos. Desde 2016, figuras como o coach Pablo Marcal tém adotado estratégias para
construir suas imagens de outsiders, especialmente no periodo eleitoral.

A Comunicacdo Eleitoral, uma subarea da Comunicacéo Politica, é essencial para
entender este fendmeno. Gomes (2004) destaca que a politica contemporanea se relaciona
intimamente com a midia, e que as estratégias eleitorais sdo centradas no consumo de
imagens publicas. A eficacia dessas estratégias requer profissionais capacitados em
marketing e planejamento de campanha, direcionando suas a¢des a um publico que se
torna uma audiéncia para os meios de informacédo, com potencial para se transformar em
eleitores.

Segundo Tesseroli e Panke (2021), a comunicacdo politica abrange diversas
vertentes, incluindo a governamental e a eleitoral. A comunicacéo eleitoral, especifica ao
contexto das campanhas, engloba todas as atividades utilizadas por candidatos e partidos
para influenciar a opinido publica, incluindo debates, comicios e anuincios nas redes
sociais. Para Swanson e Nimmo (1990), citados por Oliveira et al. (2024), essa
comunicagéo eleitoral é uma instancia crucial que reflete os principios comunicacionais
em um contexto eleitoral.

Desde 2016, surgem fenémenos que se autointitulam outsiders. Picussa (2023)
explica que o termo, que remete a pessoas vistas como estranhas a determinado grupo, na
Ciéncia Politica descreve figuras sem experiéncia prévia ou vinculos com partidos
tradicionais. Essas liderancas outsiders frequentemente adotam um discurso critico em

relacdo a classe politica, conectando-se a correntes anti-establishment e populistas.
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De acordo com Julio Neto (2020), citado por Raposo Gomes (2024), os outsiders
se apresentam como alternativas eleitorais, utilizando o antipoliticismo e se aproveitando
da popularidade obtida nos meios de comunicacgéo. Por outro lado, politicos tradicionais,
ou insiders, sdo aqueles estabelecidos no sistema politico. Picussa e Codatto (2022)
definem insiders como aqueles que se destacam em partidos competitivos e contribuem
para a manutencdo do sistema, enquanto outsiders ganham notoriedade fora desses
partidos, podendo ser independentes ou vinculados a novas liderangas. Assim, mesmo

filiados a partidos pequenos, um politico pode nédo ser considerado um insider.

5. Considerac0es Finais

A analise dos discursos e estratégias de Pablo Marcal na campanha eleitoral de
2024 em Sao Paulo evidencia como sua comunicacgao antissistema néo apenas desafiou
as normas tradicionais da politica brasileira, mas também reforcou a polarizacdo e a
retorica confrontativa. Ao se posicionar como um candidato "outsider", Marcal utilizou o
Instagram como principal plataforma de interacdo, estruturando uma narrativa de
autenticidade que atraiu eleitores insatisfeitos com a politica convencional. No entanto,
essa abordagem, marcada pela espetacularizacdo e pelo embate direto com adversarios,
também contribuiu para a escalada do clima de tensdo politica. Assim como em outros
movimentos populistas, a énfase na guerra cultural e na oposicdo as elites ampliou
divisdes e alimentou um ambiente no qual a violéncia simbdlica e, potencialmente, fisica,
se torna um instrumento de mobilizag&o e controle.

A andlise das estratégias discursivas e politicas de Pablo Marcal evidencia a
convergéncia de suas taticas com fendmenos populistas contemporaneos, especialmente
no campo da extrema direita. Seu discurso, fortemente marcado por apelos midiaticos e
pela construgdo de uma identidade carismatica, mobiliza seguidores por meio da
espetacularizacdo e da manipulacdo emocional. A énfase na guerra cultural e na
polarizacdo reforca um ambiente de tensdo politica, onde a violéncia simbdlica e,
potencialmente, fisica, se torna um instrumento de mobilizacéo e controle.

Nesse contexto, a instrumentalizagdo da imagem em detrimento da realidade,
conforme apontado por Feuerbach, se revela uma caracteristica central da comunicacao
populista. A criacdo de narrativas que promovem a iluséo de autoridade e onipoténcia ndo

apenas consolidam liderancas carisméticas, mas também contribuem para a erosédo do
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didlogo democratico. A polarizacdo extrema e a retérica confrontativa, a0 minarem as
bases institucionais, pavimentam caminhos que podem comprometer a estabilidade

democratica, tornando mais ténue a fronteira entre o debate politico e a violéncia.
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