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RESUMO 
​ A moda é essencialmente visual e as revistas contribuem para a disseminação de 

suas imagens. Porém, esse tipo de conteúdo não é acessível para pessoas com 

deficiência visual e é necessária a adoção de recursos de acesso, obrigatoriedade 

estipulada pela Lei Brasileira de Inclusão de 2015. No presente trabalho, verificou-se de 

maneira exploratória a presença ou ausência de descrições de imagens em três revistas 

de moda com alcance nacional (Vogue Brasil, Elle Brasil e Harper’s Bazaar Brasil). Os 

resultados indicam que, apesar do uso do atributo alt, nenhuma das revistas analisadas 

oferecem audiodescrição ou descrições de imagens. 
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INTRODUÇÃO 

Revistas são atores relevantes no fenômeno da moda, já que ao disseminar seus 

conteúdos, podem influenciar as escolhas dos consumidores e moldar os padrões do 

setor (Svendsen, 2006; Crane, 2013). Assim, participam da formação da percepção e 

das tendências do público, com seu conteúdo visual servindo como principal meio de 

comunicação (Crane, 2013). No entanto, os conteúdos visuais não são acessíveis para 

pessoas com deficiência visual, e para que elas os consumam, os veículos devem 

disponibilizar uma versão equivalente em texto ou áudio (Jankowska, 2019). 

Trata-se não só de uma recomendação, mas um dever com peso de lei 

estabelecido pela Lei Brasileira de Inclusão de 2015 (Brasil, 2015), a qual determina a 

todas as empresas de comunicação o dever de viabilizar o pleno acesso a seus 

conteúdos, especialmente aqueles disponibilizados na internet. 
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Em 2024, porém, somente 2,9% dos sites brasileiros passaram nos testes de 

acessibilidade realizados pela BigDataCorp e pelo Movimento Web para Todos (WPT) 

(BigDataCorp; Movimento Web para Todos, 2024). Por outro lado, a mesma pesquisa, 

evidenciou um avanço no que diz respeito à descrição imagens, mostrando que mais de 

48% das plataformas analisadas continham descrições (BigDataCorp; Movimento Web 

para Todos, 2024). Diante disso, indaga-se sobre a presença das descrições nos sites das 

revisas de moda. Assim, o presente trabalho visa explorar o tema, verificando se esses 

veículos apresentam ou não alguma forma de descrição das imagens contidas em suas 

matérias on-line.  

 

MÍDIA DE MODA E SEUS ELEMENTOS VISUAIS  

A moda é composta por códigos visuais com significados culturais e sociais 

(Santaella, 2023) que transcendem o propósito funcional do vestir, caráter amplamente 

trabalhando pela mídia que contribui para a popularização da moda e criação de um 

imaginário em torno dela por meio das imagens (Svendsen, 2006). As publicações de 

moda que surgem no século XX tinham as imagens como principal recurso de 

comunicação. Com esse tipo de conteúdo, construía-se um imaginário coletivo sobre a 

moda em vigor em cada período (Svendsen, 2006).  Dessa maneira, as revistas ajudam a 

estabelecer padrões de beleza e estilo que seriam seguidos pelos consumidores, 

consolidando comportamentos de mercado (Souza; Ribeiro, 2021).  

A partir dos anos 2000, novos atores entraram para essa dinâmica (Souza; 

Ribeiro, 2021). Blogs e as mídias digitais virtuais, como Facebook, Instagram, YouTube 

e X (antigo Twitter), instauraram a figura dos influenciadores digitais, atores centrais no 

marketing de moda. Ainda, a circulação rápida de informação através destas 

plataformas acelerou a difusão de tendências da moda, permitindo que novos estilos se 

propaguem mundialmente em poucas horas (Souza; Ribeiro, 2021). No entanto, a mídia 

tradicional de moda não desapareceu. Está passando por mudanças significativas, 

adaptando-se à lógica das mídias sociais digitais e à intensa competição com os 

influenciadores pela atenção do público (Bueno et al., 2023).  

 

DESCRIÇÃO DE IMAGENS E AUDIODESCRIÇÃO  
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Audiodescrição (AD) é uma modalidade de tradução intersemiótica, ou seja, 

signos visuais são traduzidos para signos verbais. Comumente empregada em obras 

audiovisuais como filmes e programas de TV, pode ser inserida em uma grande 

variedade de produtos midiáticos ou não midiáticos, de obras teatrais à museus e até 

mesmo imagens estáticas (Jankowska, 2019).  

Em se tratando de descrição de imagens estáticas, não necessariamente 

caracterizada como audiodescrição, ela traduz elementos visuais estáticos para códigos 

verbais ou escritos. É usada em materiais analógicos (como livros), mas também em 

mídias digitais. Especialmente nas mídias digitais sociais, são comuns a partir do uso de 

texto alternativo (Alt Text) ou hashtags inclusivas (Oliveira, 2021).  

Especialmente no âmbito da audiodescrição, existem diversas normativas e 

guias que resguardam as boas práticas de produção de audiodescrição. Mesmo assim, 

cada audiodescrição é específica e deve se adequar a objetivo, público, gênero e outras 

características da obra descrita (Mazur, 2020).  É fundamental que a AD transmita em 

texto verbal os significados de um texto visual com maior precisão possível, 

considerando as opções linguísticas e tecnológicas disponíveis, viabilizando a 

construção de uma imagem mental (Dávila-Montes, Orero, 2016), mantendo a 

experiência que a obra original pretende provocar (Matamala e Orero, 2017, p.8). Vale 

ressaltar que, numa audiodescrição, não se deve expressar interpretações e opiniões do 

audiodescritor, ou tecer explicações sobre o conteúdo (Machado, 2015, p.28).  

Diante do caráter midiático da moda, bem como a relevância de seus aspectos 

visuais na construção de significados, vê-se a audiodescrição como uma alternativa 

pertinente para a tradução de imagens de moda em texto e/ou áudio, viabilizando seu 

acesso preferencialmente por pessoas com deficiência visual, mas também pessoas com 

outras conduções.  

 

METODOLOGIA  

Este estudo verifica a presença ou ausência de audiodescrição, texto alternativo 

(Alt Text) e descrição de imagem nas publicações de revistas de moda on-line. Foram 

selecionadas 3 matérias do caderno de moda de três revistas de veiculação nacional: 

Vogue Brasil, Elle Brasil e Harper's Bazaar Brasil, considerando o período de 20 de 

março de 2025 à 26 de março de 2025. Para isso, realizou-se a observação e leitura das 
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matérias, utilizou-se a ferramenta AccessMonitor, que valida práticas de acessibilidade 

Web (WCAG 2.1), além de se inspecionar o HTML das páginas para verificar o 

conteúdo inserido no atributo alt.  

 

RESULTADOS E DISCUSSÃO 

Foram avaliadas 9 matérias3, contendo ao todo 90 imagens, todas fotografias. No 

caso da revista Elle Brasil, foram 23 imagens e todas continham o recurso alt. O texto 

inserido nas imagens repetiam o título da matéria e não descreviam ou sinalizavam o 

conteúdo visual. A Elle Brasil não apresentou descrições das imagens ou alguma forma 

de audiodescrição em nenhuma das publicações analisadas. De maneira semelhante, as 

matérias analisadas da Vogue Brasil, contando com um total de 47 imagens, não 

disponibilizaram descrições ou audiodescrições. O atributo Alt Text foi utilizado, 

citando os nomes das marcas, peças ou pessoas que apareceram nas fotografias. 

Diferente das demais, a Harper's Bazar não incluiu o recurso de texto alternativo em 

nenhuma das 20 imagens contidas nas matérias. Também não disponibilizou descrição 

de imagens ou audiodescrição. 

Todas as revistas apresentaram no corpo dos textos alguma descrição das peças 

de que se fala. Como na matéria "7 bolsas de luxo que valem o investimento", a Vogue 

Brasil, cita que a Chanel 2.55 tem alça de corrente e que a Lady Dior "possui um 

formato estruturado, alças curtas e os detalhes em cannage". A Elle Brasil comenta uma 

fotografia: "o volume típico, oferecido pelos bolsos laterais da calça cargo, é 

potencializado pela silhueta afunilada do modelo acima, que impacta ainda mais o 

visual [...]". Entretanto, não se trata de uma descrição das fotografias que acompanham 

o texto e sim, uma caracterização e comentário das peças ou composições citadas.  

Em resumo, verificou-se que 6 das 9 matérias analisadas apresentaram o atributo 

Alt Text em todas as suas imagens, e nenhuma apresentou descrição ou audiodescrição 

dos conteúdos.  

 

CONCLUSÃO 

O presente trabalho buscou observar, de maneira exploratória, o cenário do uso 

desse tipo de recurso por veículos de mídia de moda. Embora se limitando a um corpus 

3 As matérias com seus respectivos links para acesso estão listados nas referências finais. 
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pequeno, a análise demonstra que a audiodescrição e/ou descrição de imagens podem 

ser mais utilizados por veículos do setor. Como perspectiva futura, esta investigação 

pode ser expandida, ampliando o corpus em quantidade de matérias e revistas 

analisadas. Além disso, pode-se não somente verificar presença ou ausência dos 

recursos de acesso, mas também analisar a qualidade das descrições, quando existentes. 
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