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RESUMO

Este trabalho investiga trés formatos oriundos da telenovela a fim de compreender como
tal género televisivo ecoa na materializagdo de novos modos, logicas e estratégias de
producdo ficcional. Combinando anélise da estrutura narrativa com aparatos das l6gicas
de mercado, aponto para especificidades das (i) novelas para streaming, (ii) mininovelas
em aplicativos de videos curtos e (iii) parafrases de telenovelas em redes sociais. Foi
possivel constatar que a telenovela é tomada como matriz fundante dos produtos que a
ela referenciam, bem como a adaptabilidade a modelos de producdo sustentados pelo
ambiente digital e suas estruturas de financiamento, visibilidade publica e gestéo.
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INTRODUCAO

Este trabalho investiga novos formatos sustentados pela I6gica matricial da
telenovela, um dos géneros televisivos mais longevos da televisdo nacional e, na
atualidade, ancorado em novas logicas de producdo que o atualizam, revisitam e
tensionam. Ciente deste contexto, a presente pesquisa avalia trés formatos cujas bases
fundantes evocam a estrutura da telenovela: (1) novelas para streaming; (2) mininovelas
para aplicativos de videos curtos; (3) parafrases de telenovelas em redes sociais. A partir
da selecdo de produtos para cada categoria, analiso a estrutura da narrativa e as logicas

de mercado que sustentam estas pecas para observar particularidades e inovacdes.

METODOLOGIA

Em funcdo do empenho em captar aspectos intra e extradiegéticos envolvendo a
circularidade de produtos derivados da matriz constitutiva da telenovela, adoto uma
metodologia que articula (1) estratégias de mercado audiovisual com (2) analise da
estrutura narrativa. Esta dindmica assume que toda peca audiovisual resulta de estratégias

de comunicabilidade (Martin-Barbero, 2015) que arregimentam e condicionam a
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construcdo do produto, em didlogo tanto com elementos das I6gicas de mercado quanto
dos artificios de composicédo narrativa.

Tal exercicio metodoldgico se desdobra em eixos secundarios. Assim, quando se
trata de pensar as estratégias de mercado audiovisual, busco avaliar i) entidades
produtoras; ii) marcadores de definicdo dos produtos; iii) estratégias de divulgacdo. J& na
dimensdo da estrutura narrativa, proponho i) identificacdo dos universos narrativos; ii)
analise de construgdo de personagens; iii) organizacdo e desenvolvimento de arcos
dramaticos. Em ambos 0s eixos, interessa reconhecer como as marcas matriciais da
telenovela se fazem presentes no percurso de criacdo e circulacdo de pecas taxadas como
“novelas”, mas ndo produzidas para a televisao em seu modelo classico linear.

Como dito, tomo trés formatos para a investigacdo: (1) novelas para streaming;
(2) mininovelas para aplicativos de videos curtos; e (3) parafrases de telenovelas em redes

sociais. No corpus, cada um dos eixos tera como objeto de analise os seguintes materiais:

- (1) Novela para streaming: Todas as Flores (Globoplay, 2023); Pedaco de Mim (Netflix,
2024) e Beleza Fatal (Max, 2025). Estas obras foram selecionadas porque integram todo
0 conjunto, até o momento, de novelas langadas com exclusividade e com o selo de
“produto original” para servigos de streaming operantes no Brasil, no quesito telenovela;
- (2) Mininovelas para aplicativos de videos curtos: canal Markelly &m Ac¢do, no Kwai.
Este canal é um dos pioneiros neste novo formato e se tornou um expoente da producao;
- (3) Paréfrases de telenovelas em redes sociais: A forca do aMar e Destinos entrelacados,
de Larissa Gloor. Com mais de trés milhGes de seguidores, o perfil da influenciadora

digital dedica espaco a producédo de “novelas”, obtendo altas taxas de circulagdo.

FUNDAMENTAGAO TEORICA

Desde a década de 1950, quando a televisdo se instaurou como suporte
tecnoldgico e galgou gradativo espago na estrutura sociocultural do pais, a telenovela
experimentou uma trajetoria de expansdo e consolidacdo no contexto brasileiro que a
transformou num dos principais produtos do audiovisual nacional. Ancorada na premissa
melodramatica, a telenovela passou por diversas fases, partindo do sentimentalismo das
primeiras décadas, passando pelo realismo e atingindo o naturalismo nas producdes, que

se consagraram como locus capaz de construir uma narrativa de nagéo (Lopes, 2003).
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Enguanto fenbmeno comunicativo em relacdo dialégica permanente com a
sociedade, a telenovela ndo s6 se adaptou em termos de tematicas e modos de abordagem,
como também se adequou a diferentes potencialidades tecnoldgicas e materiais, aos
moldes das diferentes facetas que a televisdo assume (Mittell, 2010). Na mais
contemporanea fase do produto, é inegavel a centralidade do ambiente digital como
aparato para sobrevivéncia do género televisivo, encontrando vitalidade a partir das
discussbes de fas em redes sociais (Borges, Sigiliano, 2021), reavivando memorias e
experiéncias afetivas com a producdo ficcional a partir da reassistibilidade e culto ao
género (Greco, 2018) ou ainda promovendo o uso de tecnologias digitais e da
convergéncia em producdes nacionais (Callado, 2022). A porosidade da telenovela
brasileira € um dos atributos centrais para a revitalizacdo do género, capaz de espraiar
discussdes de cunho social, politico, cultural, religioso e econdmico em proporgdes

avultosas. Como destaca Baccega (2022, p. 18-19):

Por outro lado, a discussao desses temas se espalha porque a telenovela
consegue fazer que eles sejam inseridos nos mais diversos tipos de
midia, em diferentes suportes ou plataformas, dado o grande apelo da
narrativa ficcional. E como se a telenovela fosse a matriz que se
espalha.

Tomada aqui como matriz fundante, a telenovela tem suas origens remontando a
radionovela, ao teleteatro, ao romance folhetim e ao melodrama de origens francesas
(Martin-Barbero, 2015). Estas origens ajudaram a consolidar a estrutura narrativa das
obras ficcionais, com apelo a arcos dramaticos ancorados na busca pela consagracao do
amor romantico idealizado (casal heterossexual) e na busca por compensacao ética a
partir da garantia da acomodacdo das incertezas da vida social (Baltar, 2019).

Com os novos rumos alcados pelo ambiente digital, no entanto, a telenovela tem
enfrentado desafios para realocar-se num cenario audiovisual de novas disputas por
atencdo e consumo. Diante dos imperativos das redes sociais e das plataformas de
streaming, a telenovela se viu corporificada em novos modelos de existéncia que Ihe
tomam por empréstimo as bases fundantes da matriz melodramatica para lhe garantir nova
circularidade. A consagracdo desse novo endereco para o sucesso do melodrama,
adaptado a novos formatos, € devedor ao contexto de televiséo distribuida por internet na
era do streaming (Johnson, 2022). Mas ndo apenas este lugar tem abrigado producdes

consagradas oriundas da telenovela, pois é notavel a reproducdo em redes sociais de
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memes, esquemas, estruturas e modelos ficcionais inspirados na arquitetura dramaética da
telenovela brasileira. Atento a essa condicdo contemporanea do género, proponho a

reflexdo quanto a estes materiais.

RESULTADOS E CONTRIBUICOES DA PESQUISA

No eixo de analise das l6gicas de mercado, € possivel identificar que estas tramas
apontam para a porosidade do género telenovela em suas novas formas de existir. As
novelas para streaming encontram distribuicdo em catalogos de servicos pagos, todos eles
de grandes conglomerados. A vitalidade deste processo revela ainda que tais tramas
fidelizam audiéncias ndo s6 neste mercado de nicho, como também encontram as janelas
da TV aberta para se reproduzirem (Todas as Flores foi para a TV Globo; Beleza Fatal,
para a Band; apenas Pedaco de Mim ndo assumiu vaga em canais abertos de TV). Ja
mininovelas e parafrases em redes sociais encontram reprodutibilidade nos espacos
digitais a partir de investimentos de canais privados, com estrutura propria de construgéo
das tramas, cenarios e sujeitos adaptados a contextos rudimentares de producéo, ainda
que pautados pela intencionalidade comunicativa de se assemelhar ao produto original
telenovela. Sdo producdes, portanto, de baixos custos de financiamento, autonomia nos
processos de difusdo e divulgacdo, bem como a demanda permanente por adesao de fas.

Quanto a dimensao narrativa, as telenovelas para streaming vém apresentando um
modelo de construcdo de universos narrativos, composic¢éo de personagens e organizacao
estilistica que retoma pontos centrais do melodramatico como eixo norteador, mas
avancam na ordenacdo de estratégias narrativas com agilidade na apresentacéo das tramas
e perturbacdo da estabilidade dramatica (todas as trés obras antecipam incidentes e ja os
trazem em primeiros capitulos — tais como Maira sendo buscada pela mée Zoé apds a
morte do pai, em Todas as Flores; Liana abusada por Oscar e descobrindo a gravidez de
gémeos, em Pedacgo de Mim; e Sofia vendo a mae presa injustamente em Beleza Fatal).
Trata-se de tramas com reducgdo de numero de capitulos (Todas as Flores = 85; Pedago
de Mim = 17; Beleza Fatal = 40), arcos secundarios reduzidos para concentragcdo nos
nucleos centrais, além de todas elas terem obtido exitosos resultados de conversacdo nas
redes sociais. Tem-se um fendmeno de aceleragdo dos ritmos narrativos aliado a
combinacdo de arcos, conforme Rocha e Ferreira (2023) ja identificaram no caso

especifico de Todas as Flores.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
282 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste - Campinas/SP - 15 a 17/05/2025

Jé as paréfrases produzidas em redes sociais e as mininovelas para aplicativos de
videos curtos apelam a estratagemas da imaginacdo melodramatica (Brooks, 1999) para
garantir a expressdo do “espetaculo total”, valendo-se do recurso da estilizacdo
metonimica (Martin-Barbero, 2015), que prevé a associacdo de aspectos morais e éticos
a tracos fisicos e da personalidade dos personagens. Os excessos dramaticos, as
encenacdes carregadas de expressividade fisiondmica, as inserc¢oes de trilhas sonoras com
carga de tensdo sdo fatores que conformam a estética destes produtos em alianca aos
modelos de uma telenovela cléssica, remetendo mais propriamente as origens do género
do que as etapas mais contemporaneas de producdo, quando ha foco em novas temaéticas,
abordagens e construcbes televisivas. No entanto, hd uma sensivel distincdo nos
propdsitos narrativos entre essas duas categorias: enquanto as parafrases tém o intento
evidente de replicar a telenovela para ironizar seus protétipos e provocar humor, as
mininovelas apelam ao género para desdobrar aspectos morais e implicacfes éticas da
vida contemporanea, com juizos de valor e fundo moral para justificar condenacdes de
vildes e consagracdes de mocinhos injusticados (como na mininovela da jovem que queria

investir na carreira de atriz e vendeu o préprio filho, recuperando-o apds o0 sucesso).

CONSIDERACOES FINAIS

As formas de consumo da telenovela brasileira estdo enfrentando revisdes e
adaptacOes, além de forte concorréncia com novos produtos e servigos. Com a chegada
das redes sociais e a ascensdo das plataformas de streaming, a telenovela tem visto sua
existéncia ser reposicionada nestes espacos, numa espécie de “novas encarnagdes’ para a
matriz do género televisivo. O modelo ritualistico de consumo diario, responsavel pela
criacdo de vinculos com as obras a partir da garantia de publicos fidelizados, é algo que
modelou a relacdo da telenovela com a sociedade brasileira (Greco, 2018). No entanto,
as novas perspectivas apontam para padrdes diferenciados, fragmentados e pulverizados
de consumo. Enquanto 0s servi¢os de streaming seguem como 0 espago mais proximo
aos modelos de gestdo das telenovelas da TV aberta, 0 ambiente das redes sociais e dos
videos curtos promove uma guinada nas logicas de assisténcia, conversacao e vitalizagdo
do melodrama que outrora esteve centralizado na televiséo.

Tomo de empréstimo as contribuicdes de Silva (2014), quando analisou o
contexto da “cultura de séries” no cenario norte-americano e o aplicou ao cenario

brasileiro, entendendo este contexto como resultado de novos modos de consumo,
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avancos tecnoldgicos e possibilidades narrativas que sustentam as condi¢Ges de
emergéncia destas logicas de insercdo das narrativas. Assim, refiro-me a “cultura de
telenovelas” para argumentar que os desdobramentos em novos formatos sdao, em
verdade, consolidados gracas a avancos tecnoldgicos (chegada do streaming, porosidade
das redes sociais), novos modos de consumo (a telenovela disponibilizada nos catalogos
de servigos de streaming, os cortes de redes sociais) e pelas possibilidades narrativas (as
narrativas para streaming apelam a novos arcos com maior expressao de violéncias, sexo

e temas tidos como complexos para TV aberta; as redes sociais satirizam telenovelas).
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