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Quem conta um conto... aumenta um ponto? A construc¢io social da
realidade por meio dos valores-noticia no Jornalismo ?
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RESUMO
Este trabalho resume o primeiro capitulo da dissertacdo “HUBs de Divulgacao Cientifica

e o case da Agéncia Bori”, analisando a Teoria Construtivista do Jornalismo e sua relacao
com a construgdo social da realidade (Bourdieu, 1997), via critérios de noticiabilidade ¢
valores-noticia. As contribuigdes destacam a pesquisa em divulgacao cientifica e o papel
do jornalismo na formacao de uma Cultura Cientifica.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Noticiabilidade; Gatekeeping; Valor-noticia; Teoria
Construtivista.

Introduciao
O que torna um fato noticiavel? Como, dentre uma miriade interminavel de

acontecimentos, um artigo cientifico chama a aten¢ao e ¢é selecionado para ser repercutido
e decantado em diversos formatos de informacgao jornalistica? Apesar da larga producao
académica da pesquisa em comunicacdo que se debruca sobre os estudos de
noticiabilidade, existe uma lacuna quando esses trabalhos tratam sobre a percepcao desses
critérios de selecdo de pautas em segmentos especializados do jornalismo, especialmente
a cobertura cientifica.

Os meios de comunica¢do de massa sdo uma das principais fontes de informagao
sobre Ciéncia e Tecnologia no Brasil (Massarani; Bauer; Amorim, 2013). Como exemplo
disso, a pesquisa Percepcao Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil 2023 comprovou
que 39,9% dos brasileiros acessam informagdes sobre ciéncia, tecnologia, saide e meio

ambiente frequentemente por meio das redes sociais e aplicativos de mensagens; 22,7%
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se informam sobre esses temas em programas televisivos e 19% pela radio ou podcasts
(CGEE, 2024).

A mediagdo jornalistica desempenha um papel na promoc¢do do debate publico
sobre a ciéncia, ndo apenas por traduzir o conhecimento ou informar, mas também por
garantir a responsabilidade, particularmente em sociedades onde as politicas sdo cada vez
mais influenciadas pela ciéncia e tecnologia (Batista de Oliveira et al., 2024, p. 5).
Cientistas e jornalistas possuem narrativas proprias, abrindo oportunidades inclusive para
rusgas na adequacao dos discursos para os publicos aos quais sdo destinados. Isso, claro,

interfere de maneira importante no processo de comunicagao social da ciéncia.

A construcio social da realidade em sele¢des e enquadramentos

A selecdo do que vira noticia ou ndo perpassa por diversas questdes pessoais,
empresariais, sociais e epistemolodgicas do proprio jornalismo e, portanto, pela propria
pratica social do fazer jornalistico, essa selecdo ¢ baseada em critérios que formatam um
tipo de ciéncia que ¢ tida como “mais importante ou mais interessante”. Os estudos
sistematicos de selecdo de noticias partem geralmente do conceito de gatekeeper (Silva,
2005, p. 97). Em 1922, cunhado por Walter Lipmann, o termo ‘“valor-noticia” ¢
apresentado, evoluindo a nogdo de gatekeeper e conceitualizando esses valores-noticia
como causas compreendidas como vélidas e livres de zeitgeist?, estiveis e normativas
(Kepplinger, 2011, p. 63).

Segundo Vizeu e Rocha (2011), enquanto o cotidiano do Jornalismo constitui a
realidade e, simultaneamente, ¢ por ela constituido, a perspectiva da sociologia reflexiva
(que investiga como os relatos estdo enquadrados na mesma realidade em que sdo
registrados e estruturados), podemos partir da compreensdo do Jornalismo como "uma
pratica social e cultural produzida institucionalmente" e que enquadra realidades
possiveis produzidas por um processo constante de construcdo e reconstru¢do. Vizeu
(2003, p. 9) apresenta a Teoria Construtivista do Jornalismo como o resultado de “um
processo de producdo, definido como percepcio, selecdo e transformacdo de uma

matéria-prima (principalmente os fatos) num produto (as noticias)”.

4 Em tradugdo livre do alemio, o termo significa “espirito do tempo” ou caracteristica de determinada
época ou sociedade.
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Vizeu (2003) relaciona, desta maneira, a constitui¢do onipresente da constituicao
dos fatos como uma grande matéria-prima a ser estratificada e selecionada, adquirindo
uma "existéncia publica de noticia". Os valores-noticia seriam, portanto, a consolidag¢ao
de uma pratica social modelada e modeladora pela realidade material. A narrativa
jornalistica apresenta-se, portanto, como "uma constru¢do continua, um campo em
disputa, marcado pelas mais diversas formas de expressdo e materialidades" (Gadini,
2008, p. 80). Inevitavelmente, as noticias refletem o ethos especializado da comunidade
jornalistica e s3o modeladas pelas suas estruturas e processos, mesmo que a intencao das
noticias seja falar sobre, e englobar, as preocupacdes gerais do cidaddo comum (Traquina,
2005, p. 23).

Bebendo do método cientifico (Silva, 2011 apud Hume, 1932, p. 31), o jornalismo
adota o postulado da causalidade e, assim, os fatos jornalisticos se tornam "possuidores
de um valor de verdade porque sdo resultados de causas percebidas e descritas da
realidade" (Silva, 2011, p. 59). Esse exercicio de causalidade remete nosso raciocinio a
seara da “verdade como correspondéncia”. A inspiragdo metodologica baseada no método
cientifico, portanto, repercute retdrica e processualmente na elaboracdo do conceito de
objetividade jornalistica, pensado como a aplicagdo de um método claro e dos principios

do positivismo 16gico — assim como a retorica cientifica.

Conclusdes

O jornalismo oscila na tensdo estrutura-acontecimento, transportando concepgoes
de fendmenos (Gadini 2008, p. 80) por meio da linguagem, que naturalmente impde uma
significacdo dos acontecimentos. No campo cientifico, a produ¢do de conhecimento que
circula em uma comunicagdo intrapares, por meio de artigos de periddicos e livros
publicados, ¢ apresentada em uma linguagem hermética que transfere para seus
produtores a legitimidade técnica pela qual ¢ intencionada. No capitulo 2 do trabalho de
dissertacdo completo, desenvolveremos o papel da comunica¢do intrapares e do
jornalismo na elaboracdo de uma comunicacdo voltada para a criagdo de uma Cultura
Cientifica (Vogt, 2003), integrando o que se compreende como valores-noticia no
jornalismo a nogdo de noticiabilidade dos cientistas ao terem seus trabalhos ajustados

para o formato textual do jornalismo.
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