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E quando ndo somos todos campedes?

Narracoes de derrotas de atletas olimpicos brasileiros no SporTV?!
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RESUMO

A historia do esporte € contada, na maioria das vezes, sob o ponto de vista dos vencedores.
Nas grandes competicBes internacionais, as conquistas dos atletas ajudam a formar o
conceito que as nagdes fazem de si mesmas, e os veiculos de comunicacdo tém
participacdo importante nesse processo. Mas e as derrotas, como sdo narradas? Este
trabalho se propde a investigar, através de pesquisa bibliografica e entrevistas abertas
semiestruturadas com narradores, como as emocdes de derrotas de atletas brasileiros sdo
comunicadas por narradores de uma emissora de TV aberta, 0 SporTV.
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INTRODUCAO

Este trabalho se propde a estudar, por meio de revisao bibliografica e entrevistas
abertas semiestruturadas com narradores do canal de TV fechada SporTV, a construcao
do discurso em narracdes de derrotas da selecdo brasileira de futebol. A andlise parte de
Costa (2020), que aponta uma mudanc¢a fundamental na cobertura esportiva depois do
Maracanazo, como ficou conhecida a partida que o Brasil perdeu para o Uruguai na final
da Copa do Mundo de 1950:

O contexto da chamada tragédia do Maracana tragcou o eshoco e as
glorias — e as interpretacdes a elas dadas — acimentaram a estrutura das
narrativas de derrota que até hoje podem ser percebidas desde uma
conversa informal, e principalmente na midia esportiva do pais. Essa
estrutura tem como mote principal uma simples pergunta: por que o
Brasil perdeu? (p. 49)

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Estudos Audiovisuais, evento integrante da programacdo do 28°
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste, realizado de 15 a 17 de maio de 2025.
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As entrevistas foram concedidas por Jader Rocha (Porto Alegre/RS, 18 mai. 1976;
no SporTV desde 2012); Milton Leite (S&o Paulo/SP, 5 mar. 1959; no SporTV desde
2005); e Luiz Carlos Junior (Brasilia/DF, 6 nov. 1966; no SporTV desde 1992). ® Foram
levados em conta: tempo de carreira e no SporTV; experiéncia na narracdo de jogos de

futebol; participacdo nas transmissdes de selecédo brasileira e de Copas do Mundo.

NARRACAO E DERROTA

Partindo do conceito de “falagdo esportiva” (Eco, 1984), temos que a atividade do
narrador esportivo ¢ bipartida entre informar corretamente os fatos (funcéo jornalistica)
e “vender” o evento como um “produto” (fung¢do comercial). Sua construcao de discurso
se faz com acontecimentos alheios ao controle (resultado das competicdes), que se
desenrolam enquanto sdo narrados (ao vivo). Tudo isso sujeito as condi¢des materiais da
transmissao, pelo radio ou pela televiséo.

O papel do narrador, segundo Benjamin (1994), se desenvolve primordialmente
na literatura. Milton Leite (entrevista concedida ao pesquisador, estudios do SporTV, 13
de junho de 2023) revela que chegou ao jornalismo porque gostaria de ter sido escritor de
ficcdo. E acredita que as habilidades de leitor foram importantes em sua formacao:

E, vocé sabe, Barreto, acho que estou ha tanto tempo fazendo isso e
ninguém me mandou embora, ninguém falou para desistir ainda... Acho
que é um pouco por causa disso, porque na verdade, assim, a gente esta
contando uma histéria, né? Sé que a histdria esta acontecendo ao vivo,
entdo vocé ndo tem tempo de revisar, de passar um risco e escrever de
novo, e tal, como a gente faria num texto. (Leite, 2023, s/p.)

No que Debord (1997) descreve criticamente como sociedade do espetéaculo, a
televisdo assume o papel de principal veiculo narrativo. Mas radio e cinema tém
contribui¢bes importantes, como destaca Martin-Barbero (2003). Luiz Carlos Janior
(entrevista concedida ao pesquisador, estudios do SporTV, 20 de junho de 2023) descreve

sua atuacdo em linguagem cinematogréfica:

(...) fazendo uma analogia, eu sou um cineasta que vai contar uma
historia, e eu ndo sei qual é a historia. Ou o roteirista. Eu ndo sei qual é
o desfecho da historia, mas cabe a mim ter a percep¢éo, o sentimento
de compreender quem sdo os herdis, qual é a trama. E o esporte
apresenta heradis, vilGes, viradas, pontos inesperados na trama. (...) Cabe
ao narrador valorizar cada detalhe desse roteiro, o vildo, 0 mocinho, o

5 Informac0es cedidas pelos narradores nas entrevistas para a realizagio deste trabalho, em jun. 2023, nos
estidios do SporTV.
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her6i improvavel, o coadjuvante brilhante que esta ali mas ndo aparece
muito. (Junior, 2023, s/p.)

No Brasil, o estilo de narragdo esportiva foi criado no radio e adaptado para a
televisdo (Helal e Cabo, 2012). Jader Rocha (entrevista concedida ao pesquisador,
estudios do SporTV, 6 de junho de 2023) relata sua experiéncia na transi¢do entre 0s
veiculos:

Eu termino a minha participacdo na radio no sabado, fazendo um
boletim como repérter. E no domingo, ou seja, vinte e quatro horas
depois, estava estreando como narrador de televisdo. E eu passo o
primeiro tempo inteiro narrando o jogo ainda com a minha cabeca
voltada para o ritmo do rédio. (Rocha, 2023, s/p.)

O rédio era o veiculo dominante no Maracanazo. Perdigdo (2014) reproduz
reacOes de narradores de emissoras brasileiras ao segundo gol dos uruguaios, marcado
por Ghiggia. O registro mais famoso é o de Luiz Mendes, narrador da Radio Globo, que
repetiu nove vezes, com entonagdes diferentes, a expressao “Gol do Uruguai!” O discurso
ndo foi construido apenas com palavras, mas também com emocGes — expressas na voz —
que estimularam a imaginagdo dos ouvintes, em linha com o que Charaudeau (2007)
chama de patemizacao.

Em entrevista ao jornal O Estado de S. Paulo, o narrador Galvdo Bueno, da TV
Globo, fez uma definigdo que ficou famosa: “O esporte ¢ basicamente emocao. Entdo,
meu papel é falar sobre a técnica, a tatica, o confronto de inteligéncia, mas também vender
essa emoc¢do.” E quando a emogdo a ser vendida € negativa? Luiz Carlos Jinior transmitiu
para 0 SporTV outra derrota marcante da selecao brasileira (7 a 1 para a Alemanha na
semifinal da Copa de 2014), e relata assim sua experiéncia:

Eu acho, nas minhas lembrangas, espero estar correto, que o discurso
foi muito apropriado. Foi um discurso de incredulidade, de tristeza, mas
ainda assim racional. Eu fiz esse jogo com o Lédio Carmona e com 0
Belletti®, eu lembro que ndo houve caca as bruxas, daquelas: “Nio, o
Julio ndo defendeu a bola tal, o David Luiz’ ndo fez isso...” Pode ter
tido espontaneamente, mas ninguém ficou criando vilGes. (Junior,
2023, s/p.)

CONSIDERACOES FINAIS

Os narradores se preparam para comunicar a vitéria. Como relata Jader Rocha:

6 Lédio Carmona, jornalista, e Juliano Belletti, ex-jogador, eram os comentaristas do SporTV na
transmissao de Brasil x Alemanha pela Copa do Mundo de 2014.
7 Jalio César, goleiro, e David Luiz, zagueiro, disputaram a partida pela selegédo brasileira.
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E, eu acho que se a gente for pensar em sair preparado para a derrota, a
gente ja sai de casa derrotado. Entdo, vocé tem que estar preparado para
essa consagracao, para contar uma histéria bonita. (Rocha, 2023, s/p.)

Mas em todo evento esportivo ha derrotados. E na Copa do Mundo, quando a
selecdo brasileira assume esse papel, cabe ao narrador buscar respostas a pergunta: por

que perdemos? Milton Leite fala sobre o desafio de equilibrar emocéo e informacéo:

Eu costumo dizer, ou para a alegria ou para a tristeza, mas a pessoa se
senta na frente de uma televisdo para ver um jogo para se emocionar,
para mexer com as proprias emogdes. Entéo, acho que isso a gente tem
que alimentar, esse mexer com as emog0es das pessoas, a gente tem que
alimentar. Mas eu acho que o segredo todo, Barreto, esta nessa palavra
mentir, né? (...) Eu lembro que antes de trabalhar em televisdo, a gente
ouvia muito aquela coisa assim, de as pessoas comentarem, “Ah, ndo,
porque o cara esta la jogando para cima o jogo, ele ndo quer que a
audiéncia caia.” Na verdade, a audiéncia cai quando voc€ mente para
as pessoas, quando vocé diz para a pessoa que o time esta jogando muito
e 0 cara estd vendo que o time ndo esta jogando nada. (Leite, 2023, s/p.)

E o que Mostaro (2023) chama de “ludens narrativo”: o narrador convida o
espectador para jogar um jogo narrativo, mas precisa adaptar seu discurso as
circunstancias que o jogo em si oferece e assim criar o registro afetivo que ficara do
evento. Este trabalho pretende demonstrar que, com todas as peculiaridades da funcéo de
narrador esportivo, € possivel comunicar a derrota com emoc¢ao; que 0s narradores ndo
estdo imunes aos valores da sociedade, do esporte e dos meios de comunicagdo em sua
época, todos excessivamente focados na vitoria, mas ndo necessariamente os espelham;
gue o modelo das transmiss@es esportivas brasileiras, desenvolvido com base no futebol,
traz desafios a narragdo e a propria linguagem da televisdo como “produto”. E que tudo
ISSO transpareceu nas entrevistas, sob os aspectos fundamentais da narrativa, do jogo e do

imaginario.
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