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RESUMO

O artigo tem como objetivo investigar os caminhos possiveis do visagismo enquanto
linguagem estética e comunicacional, considerando seu papel na expressdo visual da
identidade em contextos marcados por transformacdes culturais, tecnoldgicas e éticas. O
referencial tedrico articula contribuigdes dos Estudos Culturais, da Comunicacao e do
Visagismo, com base em autores como Stuart Hall, Edgar Morin, Pierre Lévy, Lucia
Santaella e Philip Hallawell. A metodologia consiste em revisdo de literatura com foco
na relacdo entre estética, subjetividade e representagdo. Os resultados parciais apontam
para uma ampliag¢do do conceito de estética no visagismo, que passa a ser compreendido
como pratica simbdlica, inclusiva e culturalmente situada, capaz de articular identidade,
diversidade e sustentabilidade por meio da imagem.

PALAVRAS-CHAVE: Visagismo; Estética; Identidade cultural; Comunicagio;
Sustentabilidade.

INTRODUCAO

O visagismo, tradicionalmente compreendido como a arte de criar uma imagem
pessoal em harmonia com a identidade do individuo, tem se transformado em um campo
expandido indo além da beleza, adentrando os territorios da comunicagdo, da cultura e da
subjetividade. Na contemporaneidade, sua pratica ndo se restringe a estética facial ou
capilar, mas se afirma como uma linguagem visual que traduz simbolicamente o modo
como os sujeitos desejam ser percebidos, reconhecidos e representados. Essa expansao

conceitual torna o visagismo um objeto de interesse das ciéncias humanas e sociais,
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especialmente da comunicagdo, ao inserir-se nas dindmicas culturais e midiaticas que
atravessam a constitui¢ao das identidades. Como afirma Hall (2006), as identidades sao
construidas culturalmente por meio de discursos e representacdes, o que refor¢a o papel
do visagismo como simbdlica.

Nessa perspectiva, o presente artigo tem como objetivo refletir sobre os futuros
possiveis do visagismo enquanto linguagem estética e comunicacional, considerando os
impactos das transformacgdes tecnoldgicas, das demandas por representacdes culturais
mais plurais e da emergéncia de uma consciéncia estético-ética voltada para a
sustentabilidade e para a diversidade. Argumenta-se que o visagismo, ao ser
compreendido como pratica simbolica, possui um potencial singular para expressar
subjetividades, tensionar padrdes normativos de beleza e contribuir para o fortalecimento
de identidades individuais e coletivas.

Metodologicamente, adota-se uma abordagem qualitativa, com base em autores como
Stuart Hall (2006), Pierre Lévy (2010), Edgar Morin (2005), Lucia Santaella (2005),
Philip Hallawell (2010) e Georges Didi-Huberman (2017). A discussao sera estruturada
em quatro eixos: o visagismo como linguagem comunicacional e simbolica; os impactos
das tecnologias digitais; o paradigma ético-estético e a sustentabilidade; e a formacao
transdisciplinar do visagista.

Dessa forma, espera-se contribuir para o alargamento do campo de investigacdo sobre
o visagismo e para a compreensdo de seu papel na configuracdo das estéticas
contemporaneas, com vistas a promoc¢ao de uma comunica¢ao mais inclusiva, sensivel e

plural.

VISAGISMO COMO LINGUAGEM COMUNICACIONAL E SIMBOLICA
Compreender o visagismo como linguagem comunicacional e simbdlica implica
reconhecer que a imagem pessoal ultrapassa o mero atributo estético para tornar-se um
signo cultural. Inspirado na tradicdo semioldgica e nas teorias da representacdo, este
artigo considera que a aparéncia ¢ uma forma de comunicagdo ndo verbal que carrega
intencionalidade, significados sociais e afetivos. Como defende Hall (2006), as
identidades sdo construidas a partir de discursos culturais e mediadas pelas linguagens
simbdlicas com as quais os sujeitos se expressam. Nessa dire¢do, o visagismo atua como

mediacdo entre o "eu" interno e a forma como esse "eu" deseja ser lido socialmente.
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Ao se constituir como pratica cultural, o visagismo inscreve-se no campo das
linguagens da moda, da corporalidade e da performatividade, sendo um dispositivo
atravessado por questdes de género, classe, etnia e pertencimento. Cada escolha
visagistica (um corte de cabelo, uma colora¢do, uma forma de estilizar os fios) pode ser
lida como signo visual que comunica valores, posicionamentos, desejos e identidades.
Trata-se, portanto, de uma linguagem que opera tanto na dimensdo estética quanto na
politica e na afetiva.

Autores como Santaella (2005) destacam que a comunicagao estética produz sentido
ndo apenas pelo contetdo, mas pela forma sensivel com que se manifesta. No caso do
visagismo, a forma ¢é o rosto, o cabelo, a textura, 0 movimento, o contraste. Sao esses
elementos que ativam uma leitura simbdlica por parte do outro, tornando a imagem
pessoal uma narrativa de si. Assim, o visagismo contemporaneo nao deve ser
compreendido como um recurso de camuflagem ou adequacdo a padrdes, mas como
linguagem expressiva da singularidade.

Dessa maneira, pensar o visagismo como linguagem simbdlica € situd-lo como parte
integrante dos processos comunicacionais € culturais que estruturam o imagindrio
coletivo, legitimam identidades e performam subjetividades. Sua relevancia ultrapassa o
campo da beleza para se inserir nas discussdes sobre representagdo, pertencimento e

mediacao cultural.

AS TECNOLOGIAS DIGITAIS E O IMPACTO NA CONSTRUCAO ESTETICA

A presenga cada vez mais marcante das tecnologias digitais nos processos de
construcdo da imagem pessoal tem desafiado e, ao mesmo tempo, ampliado as
possibilidades do visagismo contemporaneo. Ferramentas como inteligéncia artificial,
realidade aumentada, aplicativos de simulacdo de cortes e coloragdes, bem como
algoritmos de recomendacdo estética, passaram a mediar a relacdo dos sujeitos com sua
aparéncia.

Conforme observa Lévy (2010), as tecnologias digitais remodelam a forma como os
sujeitos constroem e comunicam suas identidades no ciberespaco. Contudo, essa
mediacdo tecnoldgica ndo estd isenta de contradi¢des. A padronizagdo algoritmica,
frequentemente baseada em esteredtipos de beleza hegemodnicos, pode reduzir a

complexidade da identidade a 16gica do consumo e da performance.



i\
VA
INTER

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
282 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste - Campinas/SP - 15 a 17/05/2025

Para Harari (2018), os algoritmos tendem a nos conhecer mais do que ndés mesmos,
moldando nossas escolhas estéticas de forma imperceptivel. Nesse cenario, o visagismo
¢ chamado a reafirmar seu papel interpretativo, subjetivo e ético, atuando como
contrapeso aos efeitos homogeneizantes das tecnologias.

A incorporagdo critica das ferramentas digitais deve considerar os limites da
automatizacao estética. Enquanto os softwares oferecem eficiéncia e previsibilidade, o
visagismo oferece escuta, sensibilidade e simbolismo. Essa complementaridade entre
técnica e humanidade configura um novo horizonte para a pratica visagistica, no qual o

uso consciente da tecnologia fortalece e ndo anula a singularidade do sujeito.

ESTETICA, ETICA E SUSTENTABILIDADE: UM NOVO PARADIGMA

A emergéncia de uma consciéncia ética no campo da estética tem impulsionado
debates sobre praticas mais responsaveis, inclusivas e sustentdveis no setor da beleza.
Nesse contexto, o visagismo se apresenta como um campo produtivo para o
desenvolvimento de uma estética comprometida com a diversidade, com a saude do
planeta e com a valorizagdo da singularidade dos sujeitos. Essa perspectiva rompe com a
légica da padronizacdo e da obsolescéncia estética, propondo uma relacdo mais
consciente e respeitosa com a imagem pessoal.

O conceito de sustentabilidade, quando aplicado ao visagismo, envolve tanto a
escolha de produtos e técnicas com menor impacto ambiental quanto a promogdo de um
consumo ¢ético, que respeite os tempos subjetivos de transformagdo e autoestima. Além
disso, uma pratica visagistica sustentavel também deve considerar os saberes tradicionais,
as estéticas periféricas e as multiplas formas de beleza historicamente silenciadas pelos
discursos hegemdnicos. Trata-se de uma estética que reconhece e legitima a pluralidade
de corpos, rostos, texturas e historias.

De acordo com Morin (2005), pensar a complexidade implica acolher as contradi¢des
e integrar o sujeito ao mundo, em uma visdo sistémica e interdependente. Essa visdo
permite compreender o visagismo como parte de uma ecologia do cuidado, em que o ato
de transformar a imagem deve estar conectado a um compromisso ético com o outro, com
a coletividade e com o meio ambiente.

O futuro do visagismo, portanto, exige a construcao de uma estética ética, sensivel as

questdes sociais, culturais e ambientais. Essa transformacdo passa por um



i\
VA
INTER

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
282 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste - Campinas/SP - 15 a 17/05/2025

reposicionamento do profissional visagista como agente de escuta, acolhimento e
orientacdo, ¢ ndo apenas como executor de tendéncias. E nesse reposicionamento que
reside o potencial do visagismo, capaz de contribuir para uma cultura visual mais justa,

diversa e sustentavel.

A FORMACAO TRANSDISCIPLINAR DO VISAGISTA

O avango conceitual e pratico do visagismo exige uma reformula¢@o na formagao de
seus profissionais. O visagista do futuro ndo pode ser apenas um executor de técnicas,
mas um sujeito critico, capaz de ler signos culturais, interpretar subjetividades e atuar de
forma ética e interdisciplinar. Para isso, ¢ essencial investir em curriculos formativos que
integrem saberes das areas da comunicacdo, psicologia, antropologia, filosofia, moda e
estética.

A transdisciplinaridade, conforme propde Nicolescu (2002), ¢ um principio que
permite articular diferentes campos do saber, superando a fragmentacdo do conhecimento
e promovendo uma formacdo mais ampla e conectada a complexidade do mundo
contemporaneo. Segundo o autor, “a transdisciplinaridade diz respeito aquilo que estd ao
mesmo tempo entre as disciplinas, através das disciplinas e além de todas as disciplinas”
(NICOLESCU, 2002, p. 24).

Ainda nesse sentido, cabe destacar que Hallawell (2010) defende uma abordagem
integradora no visagismo, que una técnica, sensibilidade e conhecimento simbdlico como
fundamentos de uma pratica humanizada.

Além da formacdo técnica, torna-se indispensavel desenvolver competéncias
comunicacionais, afetivas e éticas. O visagista deve ser um escutador sensivel, capaz de
acolher a historia e o desejo do outro, estabelecendo um vinculo de confianca e
corresponsabilidade na constru¢do da imagem pessoal. Tal escuta requer ndo apenas
empatia, mas também repertdrio cultural e consciéncia critica sobre os discursos de beleza
em circulagao.

Nesse sentido, ¢ necessario que os espacos de formacdo, sejam eles cursos livres,
técnicos ou superiores, ampliem sua visdo sobre o visagismo, reconhecendo-o como
pratica cultural e comunicacional. Essa ampliacdo permitird que o profissional da area
atue de maneira mais integrada as demandas sociais, promovendo a diversidade estética

e contribuindo para a constru¢do de uma sociedade mais plural e acolhedora.
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Assim, a formagdo transdisciplinar do visagista ndo ¢ apenas um ideal pedagogico,
mas uma condi¢do para que o visagismo se fortaleca como campo de saber e pratica
comprometido com a ética, a inclusdo e a expressdo das multiplas subjetividades

contemporaneas.

CONSIDERACOES FINAIS

O visagismo, em sua evolucdo conceitual e pratica, revela-se como uma potente
linguagem estética e comunicacional, conectada aos processos culturais, simbolicos e
subjetivos que atravessam o contemporaneo. Nessa linha, o artigo teve o objetivo
dedemonstrar que o futuro do visagismo exige uma atuacao critica, ética e sensivel, capaz
de dialogar com as tecnologias emergentes sem renunciar a escuta, da diversidade e ao
acolhimento das multiplas identidades.

Didi-Huberman (2017) afirma que a imagem carrega consigo poténcias de memoria
e resisténcia, o que amplia o papel simbdlico do visagismo na cultura contemporanea. Ao
reafirmar sua vocagdo simbdlica, o visagismo pode contribuir para a reinvencao da
imagem pessoal como instrumento de empoderamento, pertencimento e resisténcia.

A valorizacao da singularidade, o uso critico da tecnologia, o0 compromisso com a
¢tica e a formagdo ampliada dos profissionais da area despontam como pilares para esse
futuro. Assim, mais do que uma técnica de beleza, o visagismo se projeta como um espaco

de produgdo de sentido e transformagao cultural.
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