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RESUMO

Este estudo tem como objetivo compreender a circulagdo da comunicagéo e dos sentidos,
analisando suas relacGes, tensdes e aproximacdes epistemoldgicas. A circulacdo,
entendida como o movimento dos signos e discursos em diferentes espagos
socioculturais, ndo se restringe a transmissao de informacéo, mas constitui um fenémeno
dindmico de ressignificacdo e interacdo midiatica. Através da articulacdo entre
semiopragmatica e midiatizacdo, este trabalho busca compreender como os sentidos
emergem, se transformam e impactam os processos de consumo na contemporaneidade.
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CIRCULACAO DE SENTIDOS

A discussdo sobre a circulacdo da comunicacdo e dos sentidos insere-se em um
debate epistemoldgico amplo, que perpassa distintas perspectivas teoricas e analiticas da
semidtica, da analise do discurso e da midiatizacdo. Trata-se de compreender ndo apenas
como 0s signos sdo produzidos e interpretados, mas também como transitam em
diferentes espacos socioculturais, ganhando novas ressignificacdes e se inscrevendo em
dindmicas discursivas heterogéneas.

A circulacdo da comunicacdo e dos sentidos ndo apenas reflete dindmicas
discursivas, mas também se entrelaca diretamente com 0s processos de consumo,
contribuindo para a conformacdo de valores, preferéncias e habitos. No contexto
midiatizado, a comunicacdo ndo se limita a transmissdo de informacdes, mas estabelece
uma rede complexa de interagcdes, na qual os discursos circulam, sdo ressignificados e

influenciam a forma como os sujeitos percebem e experienciam 0 consumo.
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A reflex&@o sobre a circulacdo pode ser iniciada pela concepgéo estruturalista de
Saussure (1916), para quem a lingua é um sistema de diferencas em que o signo é
constituido pela relagdo arbitréria entre significante e significado (Saussure, 1916).
Embora Saussure ndo aborde diretamente a circulagdo dos sentidos, sua teoria
fundamenta a compreensdo da dindmica linguistica como um sistema que se renova na
pratica social. A teoria sausseriana do signo e da lingua como um sistema social sugere
que os sentidos se estabelecem na “cadeia sintagmatica" e na "associagdo paradigmatica".
O mais proximo de circulagdo seria a "dindmica do valor linguistico”, que decorre das
relacGes entre signos no sistema da lingua.

A partir de Benveniste (1974), a reflexdo avanca com a introducdo da
subjetividade na linguagem, enfatizando que é na e pela linguagem que o homem se
constitui como sujeito (Benveniste, 1974), tornando-se passivel de deslocamento e
reinterpretagdo nos processos comunicacionais. No seu estudo sobre a enunciagéo,
Benveniste trabalha com a ideia de que o sentido emerge na interacdo entre sujeito e
linguagem. O termo mais préximo de circulacdo seria "processo enunciativo”, pois a
significacdo ndo esta fixa, mas se atualiza a cada ato de fala.

Greimas (1983), por meio da semidtica discursiva, contribui para a analise da
circulacdo dos sentidos ao destacar que 0s signos sao articulados em narrativas e regimes
de sentido que estruturam a compreensdo do mundo, ou seja, 0 percurso gerativo do
sentido permite compreender como um texto se estrutura e se transforma ao longo das
interacdes (Greimas, 1983). Na semiética estrutural, a nocdo mais proxima seria
"percursos gerativos do sentido”, indicando que os sentidos ndo sdo estaticos, mas se
desenvolvem em diferentes niveis de significacéo.

Fiorin (2008), por sua vez, complementa essa perspectiva ao explorar os efeitos
de sentido produzidos pela enunciacao, ressaltando como os discursos se reconfiguram
ao longo de sua circulacdo, gerando novas possibilidades interpretativas (Fiorin, 2008).
Influenciado pela semiética e analise do discurso, Fiorin pode ser associado a ideia de
"discurso em funcionamento”, referindo-se a forma como os sentidos se deslocam e se
estabilizam na sociedade.

A discussdo sobre circulacdo ganha contornos mais especificos com Verén (1981,
2003), que propde uma abordagem semio-antropoldgica da comunicagdo, considerando

que a circulacdo ndo se limita a transmissdo, mas envolve um processo dindmico de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

282 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste - Campinas/SP - 15 a 17/05/2025
reinterpretacdo e ressignificacdo (Veron, 2003). Os sentidos ndo sdo fixos, mas fluem em
um processo de transformacao continua mediado pelos dispositivos midiaticos. De acordo
com sua teoria da mediatizacdo, um termo mais adequado seria "trajetorias discursivas",
que explicam como os discursos se deslocam e se transformam ao longo dos suportes
midiaticos e das praticas sociais.

Fausto Neto (2008) reforca essa perspectiva ao investigar a midiatizacdo como
um campo de interacdo signica em que os sentidos sdo constantemente renegociados,
enfatizando a tensdo entre enunciador e enunciatario na construgdo das mensagens ,a
dindmica entre enunciador e enunciatario produz novos sentidos a partir dos embates
discursivos (Fausto Neto, 2008). Fausto Neto trabalha com a mediacdo tecnoldgica e
discursiva, entdo um sinénimo poderia ser "circulacdo midiatica”, referindo-se, em como
os sentidos se modificam nos fluxos de midia e nas interagdes comunicacionais.

De forma similar, Rosier (2009) discute como a circularidade discursiva se
estrutura por redes de sentido, onde diferentes agentes interagem e disputam
interpretacdes (Rosier, 2009). Os postulados de Rosier, tém relacdo a analise do discurso,
especialmente no campo da argumentacéo e dos efeitos do discurso na sociedade. Nesse
sentido, um conceito equivalente a circulacéo de sentidos poderia ser "efeitos de discurso”
ou "circulacdo argumentativa", destacando como os discursos se modificam ao longo de
diferentes contextos e interacGes sociais.

Roger Odin (2023), em ‘Os Espacos de Comunicagdo: Introducdo a
Semiopragmatica’, amplia a discussao ao introduzir o conceito de "modos” de leitura ou
de producéao de sentido, indicando que a circulacdo dos sentidos ndo ocorre de maneira
univoca, mas é modulada pelas praticas de recepcdo (Odin, 2023). Ele argumenta que a
circulacdo dos sentidos ocorre por meio da interacdo entre textos e leitores, que os
sentidos sdo negociados conforme os diferentes contextos de recepcdo, cujas
interpretacdes variam de acordo com a bagagem cultural e social dos leitores.

Eneus Trindade (2014), em Narrativas Publicitarias e Cultura de Consumo,
investiga como "os discursos publicitarios sdo atravessados por processos de circulacdo
transmidiatica, ressignificando-se em diferentes plataformas e interagbes sociais
(Trindade, 2014). A publicitarizacdo, conforme discutido por Eneus Trindade (2014), é
um dos vetores centrais desse fendmeno, pois transforma os discursos de marca em

narrativas que atravessam diferentes plataformas e dispositivos, moldando subjetividades
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e incentivando a adesdo a determinados estilos de vida. Segundo Trindade, o consumo
contemporaneo esta profundamente vinculado a circulacdo de sentidos midiaticos, nos
quais as marcas passam a operar como agentes culturais, inserindo-se nas praticas sociais
e na construcdo de identidades (Trindade, 2014). Essa interse¢do entre comunicacéo e
consumo reflete como os discursos publicitérios se expandem além do espaco comercial,
permeando o cotidiano dos sujeitos e participando da formacdo de valores. Essa
abordagem dialoga com a ideia de circulagdo discursiva na publicidade contemporanea,
onde o consumidor deixa de ser apenas receptor e passa a ser coprodutor dos significados
da marca (Trindade, 2019).

A circulagéo dos sentidos na midiatizagdo é impactada pela publicitarizacao, pelo
uso de suportes omnichannel e pelas narrativas transmidiaticas, que ampliam os espacos
de interacdo e de interatividade. As marcas utilizam estratégias de reconfiguracdo de
discursos para criar conexdes mais profundas com os consumidores, potencializando a
ressignificacdo dos sentidos. A mediacdo midiatica ndo apenas influencia os aspectos
culturais e sociais, mas também os comportamentais, redefinindo praticas e dinamicas
sociais. Assim, a circulacdo de sentidos nas plataformas digitais ndo ocorre de maneira
linear, mas por meio de complexas redes de interacdo e apropriacdo, que transformam
continuamente a comunicacao e a experiéncia sociocultural dos sujeitos.

A circulacdo da comunicacdo e dos sentidos no contexto da midiatizacdo ocorre
em um ecossistema dinamico e interconectado, no qual discursos sdo permanentemente
ressignificados a partir das interacbes entre sujeitos, plataformas tecnoldgicas e
dispositivos midiaticos. Essa dindmica estd intrinsecamente ligada a processos de
mediacdo, nas quais as estratégias de publicitarizacdo, o uso de suportes omnichannel, as
narrativas transmidiaticas e os espacos de interacdo se tornam elementos centrais para
compreender como o fluxo comunicacional impacta as dindmicas sociais e culturais.

No campo da publicitarizacdo, Eneus Trindade (2014) destaca que as estratégias
publicitarias contemporaneas extrapolam os formatos convencionais e se integram as
praticas cotidianas dos sujeitos, promovendo uma circulacdo de sentidos que impacta a
cultura de consumo (Trindade, 2014). Esse fendmeno evidencia como os discursos de
marca se tornam onipresentes nas diversas plataformas, configurando-se ndo apenas

COmMO mensagens comerciais, mas como agentes de mediagdo sociocultural.
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O uso de suportes omnichannel potencializa a disperséo e ressignificagdo de
sentidos, pois permite que os discursos transitem de forma integrada entre diferentes
plataformas e dispositivos. Para Fausto Neto (2008), a circulagdo comunicacional na
midiatizacdo ndo se d& de maneira linear, mas por meio de uma rede de interacdes que
altera as configuragfes discursivas conforme o meio e o contexto de recepgdo (Fausto
Neto, 2008). Isso significa que os enunciados ndo sdo estaticos, mas se transformam ao
longo de sua circulagdo, assumindo novos significados em funcdo da plataforma e do
publico com o qual interagem.

As narrativas transmidiaticas emergem como uma das principais formas de
expansdo da circulagdo comunicacional no contexto digital. Segundo Roger Odin (2023),
a transmidiatizacdo permite a distribuicdo de conteudos por diferentes plataformas,
convidando os publicos a uma participacdo ativa na construcéo e ressignificacdo dos
sentidos (Odin, 2023). Isso implica que a circulagdo comunicacional ndo € apenas uma
questdo de disseminacdo de informacdo, mas também de envolvimento dos sujeitos na
cocriacdo dos discursos midiaticos.

A mediacdo mididtica também desempenha um papel fundamental na
reconfiguracdo dos discursos e na forma como 0s sujeitos constroem suas referéncias
culturais e sociais. Veron (2003) argumenta que 0os meios de comunicacdo ndo apenas
transmitem informacédo, mas também estruturam os modos de percepc¢éo e interacdo dos
sujeitos com a realidade (Veron, 2003). Dessa forma, a circulacdo de sentidos ocorre em
um processo dindmico, no qual os discursos midiaticos sdo constantemente negociados e
ressignificados a partir dos diferentes contextos de recepcéo.

A circulacdo da comunicacdo na midiatizacdo impacta diretamente as préaticas e
dindmicas sociais, pois redefine os padrdes de interacdo, os modelos de consumo e 0s
processos de construcdo identitaria. A interatividade promovida pelas plataformas
digitais amplia as possibilidades de participacdo e engajamento dos sujeitos, tornando a
circulacdo comunicacional um fendmeno que transcende a mera transmissdo de
informacdo e se estabelece como um mecanismo fundamental para a compreensdo das
transformacdes culturais contemporaneas. Compreender a relacdo entre circulacdo
comunicacional e consumo requer uma abordagem que considere ndo apenas a
transmissdo de mensagens, mas também a forma como os sentidos sdo apropriados,

ressignificados e convertidos em préticas sociais e econdémicas. A midiatizagdo, ao
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estruturar os modos de percepcao e interacdo, redefine constantemente as relagdes entre
sujeitos e bens simbdlicos, tornando a circulagdo um elemento essencial para a
compreensdo do consumo contemporaneo. A relagdo entre circulagdo e consumo é
evidente na forma como os discursos midiaticos influenciam valores, preferéncias e
praticas sociais. A mediagdo tecnoldgica amplia a circulacdo de sentidos, permitindo a
interatividade e a coproducdo simbdlica pelos sujeitos. Nesse contexto, a circulacao
comunicacional ndo é um fenbmeno linear, mas um processo complexo de interacdes e

apropriagdes que redefinem continuamente a comunicagdo e 0 consumo.
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