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RESUMO 

O Design de notícias digitais busca aprimorar a legibilidade e a atratividade por meio de 

escolhas visuais estratégicas (Damasceno, 2018; Moares, 2015). As cores preto e branco, 

por seu valor simbólico, impactam na interpretação das mensagens. Este estudo analisa 

postagens da Folha de S. Paulo no Instagram, observando o uso dessas cores em 

conteúdos não funerários. Verificou-se que leitores associaram equivocadamente as 

imagens à morte, evidenciando ruídos na recepção. Conclui-se que a padronização visual 

é fundamental para fortalecer a clareza e a confiança no jornalismo digital. 
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INTRODUÇÃO 

Com a centralidade assumida pelo ambiente digital na contemporaneidade, todas 

as formas de comunicação convergiram para esse espaço, impondo novos desafios aos 

profissionais que atuam com estratégias visuais. Nesse contexto, destaca-se o Design de 

Notícias, campo que, conforme Damasceno (2018, p. 60), tem como função “atrair e 

manter a atenção do leitor junto ao periódico, tornando a experiência de leitura das 

notícias fácil e agradável”. Além da preocupação estética, o designer de notícias passa a 

integrar o planejamento e a produção do discurso jornalístico, articulando linguagem 

verbal e não verbal de modo a favorecer a eficácia comunicacional do projeto (Moraes, 

2015). 

Utilizar os elementos visuais a partir de suas significações faz-se necessário para 

que o desenvolvimento de leiautes gerem confiança dos consumidores de notícias no 

ambiente digital. 

Uma das estratégias visuais concerne ao uso da cor, já que segundo Rosa (2017, 

p.44): “é vista como uma ferramenta mercadológica essencial por ser um código de fácil 
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assimilação, superando barreiras do idioma. Ela possui também a missão de garantir a 

legibilidade, sendo que quando é mal-empregada poderá afetar negativamente”. 

 Destaca-se nesse estudo, o uso das cores preto e branco, atentando para sua 

construção histórica ligada ao luto, e como seu uso nas notícias é assimilado pelos leitores 

de jornais digitais atuais.  

Compreender o uso das cores no ambiente jornalístico digital é mais um passo 

para melhoria das informações, pois a partir da padronização das mensagens pode-se 

promover um ambiente confiável para os usuários de notícias no ambiente digital. 

 

METODOLOGIA 

Para o estudo proposto foi realizada uma breve revisão da literatura e sistemática 

com intuito de entender o uso da cor preta e branca e seus significados.  O objeto de 

estudo consistiu nas notícias veiculadas no ambiente digital. A coleta de dados ocorreu 

por meio de prints de publicações do jornal Folha de São Paulo, no Instagram, do dia 9 

de dezembro de 2022, que apresentaram coloração predominante em preto e branco, 

assim como os comentários referentes ao uso da cor por parte dos seus usuários. No total 

foram avaliadas 4 imagens. Os comentários foram analisados e selecionados aqueles que 

faziam referência direta ao uso das cores nas publicações.  

 

FUNDAMENTAÇÃO TEÓRICA 

 Segundo Silveira (2015), o uso da cor em projetos demanda do profissional uma 

compreensão ampla do processo de percepção cromática. Isso envolve não apenas os 

aspectos físicos da luz, fundamentais para iniciar a percepção, mas também fatores 

fisiológicos, responsáveis pela codificação do estímulo luminoso, e os aspectos 

simbólicos e culturais, essenciais para a construção de significados associados às cores 

em contextos socioculturais específicos. 

Assim, compreender a significação das cores antes de utilizá-la em peças gráficas 

se faz crucial para a plenitude da informação que se deseja passar. Segundo Soares (2020, 

p.46) preto “é ausência de luz, corresponde à sombra e a escuridão. Cor da vida interior 

sombria e depressiva. Morte, destruição e tremor estão-lhes associados”. A autora segue 

afirmando que remete a “sombra, enterro, funeral, noite, carvão, fumaça, condolência, 

morto, fim”. Nogueira (2017, p.21) corrobora, associando o preto “a escuridão, a morte, 

o desconhecido, o mal, o luto”.  
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Para Soares (2020, p.46) o branco “remete para o incorpóreo (cor dos fantasmas 

e dos espíritos)”, a autora afirma que “para os orientais é a morte, o fim, o nada”. Já 

Nogueira (2017, p. 21) associa o branco “a emoções e conceitos positivos, como paz, 

leveza, princípio, vida. Representa a presença da luz, a proximidade de Deus”. 

 

ANÁLISE: percepção da cor preta nas notícias veiculadas no Instagram  

Facilmente vê-se o uso de imagens em preto e branco aludindo ao óbito, como 

pode-se observar nas imagens a seguir, retiradas das publicações do obituário do Jornal 

Folha de São Paulo no Instagram: 

 

Figura 1: obituário do Jornal Folha de São Paulo no Instagram 

 

Fonte: Instagram da Folha de São Paulo (2023) 

 

Ao associar o uso das cores preto e branco em publicações não condizentes ao 

óbito, foi possível observar estranhamento por parte dos leitores do jornal, como 

observado a seguir, com as publicações acompanhadas das mensagens enviadas pelos 

leitores, o que se repetiu em todas as quatro imagens analilsadas: 

 

Quadro 1: Publicação folha de São Paulo no Instagram 

PUBLICAÇÃO  
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Comentários associados a percepção da cor 

 
 

  

 
 

  

  

  

  

 
 

  

  

 
 

 

 

 

RESULTADOS 

 

Como foi possível observar nos quadros acima, vários leitores do Jornal Folha de 

São Paulo no Instagram questionaram e criticaram o uso da cor preta e branco nas 

publicações não condizentes com o obituário, sugerindo que estas cores o induziram a 

interpretação errônea sobre a notícia, levando-os a crer que as personalidades presentes 

na imagem teriam morrido. 
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O uso equivocado da cor por parte do jornal e sua repercussão negativa expressiva 

na publicação gerou revolta em um dos usuários, que enfatizou que o uso da cor tirou o 

foco da notícia; já que “a preocupação da galera é com a cor da foto”, e não propriamente 

com a informação compartilhada.  

A intencionalidade do veículo de notícia ao usar a cor também foi destacada, a 

partir do questionamento de sua imparcialidade. Entre os comentários também é possível 

destacar as sugestões de usuários: “Coloca a foto colorida”, “notícia boa se dá com cores”. 

Além do apelo para não confundir a identidade visual, remetendo a percepção que o uso 

das cores traz aos leitores: “foto preto e branco a folha faz quando alguém morre! Não 

confunda na identidade visual”. 

SÁ (2008, p.9) afirma que 

 

não podemos ignorar que vivemos no século da comunicação e que a 

cor, às vezes, pode ser usada para transmitir mensagens ou ideias ao 

público. Em meio a essa diversidade, as cores devem ser escolhidas 

adequadamente para serem aplicadas com melhor desempenho. 

 

 No ambiente jornalístico, em que a comunicação deve ser eficaz e que qualquer 

ruído na escolha dos elementos pode enviesar a informação, compreender como as cores 

influenciam a percepção dos leitores deve ser um trabalho contínuo. 
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