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RESUMO

Neste texto, apresentamos o projeto “Santinho do Povo” que tem como objetivo incentivar a
participagdo politica de jovens entre 16 e 18 anos, utilizando pegas divulgadas em redes
sociais, como TikTok e Instagram, a partir da baixa mobiliza¢do juvenil no processo eleitoral.
A metodologia envolveu entrevistas (Gil, 2002) com jovens em espagos publicos e escolares,
gravagao e edicao de videos com base em dindmicas de perguntas e desafios. Teoricamente,
usamos os conceitos de democracia, de Holden (1996) e Bobbio (1998), e participacdo, de

Bordenave (1994). O projeto destaca a importancia da participacdo do jovem para o exercicio

do voto e da cidadania e para o combate a desinformacdo no ambiente digital.
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INTRODUCAO

A crise de representagdo politica, aliada ao avango da desinformagdo e a crescente
desmobilizacdo da juventude frente aos processos democraticos, tem gerado um cenario
preocupante para o futuro da participagao cidada no Brasil. Em um pais de histéria marcada
por ciclos autoritarios e pela luta por direitos civis, a consolida¢do da democracia exige ndo
apenas institui¢des solidas, mas também uma sociedade civil ativa, plural e informada. No
entanto, observa-se um distanciamento progressivo dos jovens em relacdo ao universo
politico, motivado tanto pela desconfianga nas instituigdes quanto pela percepcao de que o

voto e a participagdo tém pouco impacto na vida cotidiana (Bezerra; Oliveira, 2013). Com
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base neste contexto, estamos realizando o projeto “Santinho do Povo” que tem como
pergunta central: “Como fazer os jovens se interessarem por politica?”

Diante dessa problematica, o projeto desenvolvido parte do entendimento de que a
politica estd presente em todas as dimensdes da vida social e que, portanto, pode e deve ser
comunicada de forma acessivel para os sujeitos em formacdo. Inspirado em linguagens
contemporaneas ¢ nos codigos comunicacionais que circulam nas redes sociais, as famosas
trends® o “Santinho do Povo” busca informar e provocar reflexdo nos jovens, mostrando que
sua presenca na arena publica ¢ fundamental para a constru¢do de uma democracia mais
representativa. Para isso, o projeto recorre aos conceitos de Democracia, segundo Holden
(1996) e Bobbio (1998), e de Participacdo, de acordo com Bordenave (1994), como
norteadores tedricos que sustentam nossa investigacdo, compreendendo o voto como
expressao de cidadania e o engajamento como pratica cotidiana.

Nesse cenario, as redes sociais, muitas vezes apontadas como espacos de
superficialidade ou manipulagdo, sdo ressignificadas como ferramentas potentes para a
educagdo politica. O projeto se apropria estrategicamente das plataformas TikTok’ e
Instagram® como meios para dialogar com a juventude em seu proprio territorio simbolico.
Através de videos com duragdo de até 1 minuto e 30 segundos, dindmicos e acessiveis, o
“Santinho do Povo” propde uma nova forma de comunicar politica, sem didatismos ou
imposi¢des, mas com empatia e leveza, reforcando que democracia ndo se esgota no ato de
votar, mas se constroi nas pequenas escolhas diarias, na escuta do outro e, sobretudo, na

convic¢ao de que todo sujeito ¢ capaz de transformar a realidade a sua volta.

METODOLOGIA

Elaborado no ambito da disciplina de Comunicagdo e Politica, o projeto foi
desenvolvido por cinco estudantes do curso de Comunicacao Social da Universidade Federal
de Pernambuco (UFPE), em Caruaru. Dessa maneira, refletindo a diversidade de vozes, os
integrantes Carla Luisa Carvalho de Mesquita, Joebson Jos¢ da Silva, Leticia Cavalcante da

Silva, Maria Eduarda Rodrigues Gomes Lima e Matheus Aureliano de Souza, dedicaram-se a

% Sdo tendéncias ou desafios populares na plataforma, que geralmente envolvem musicas, coreografias, hashtags
ou conceitos virais. Essas tendéncias sdo muito dindmicas e podem mudar rapidamente, com os usuarios criando
contetdos seguindo esses padrdes para se juntar a0 movimento.

" Rede social onde os utilizadores podem criar, partilhar e descobrir videos curtos, geralmente entre quinze
segundos e trés minutos.

8 Rede social visual focada no compartilhamento de fotos e videos.


https://www.tiktok.com/@santinho.do.povo?_t=ZM-8vrAh6zfZrS&_r=1
https://www.instagram.com/santinhodopovo?igsh=MXhoOWVlcWllaHBwaA==
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criacdo de contetidos audiovisuais e a difusdo das mensagens do projeto nas redes sociais por
meio de um método de pesquisa qualitativa (Martins, 2004). A identidade visual, inspirada na
releitura da obra “Operarios” (1933), de Tarsila do Amaral, que retrata a diversidade dos
trabalhadores brasileiros, refor¢ga o compromisso com a representatividade e a pluralidade,
alinhada aos valores da democracia participativa, ao substituir os rostos originais pelos dos
proprios integrantes da equipe.

Desse modo, o processo metodologico do projeto foi delineado em etapas claras e
bem estruturadas, contando com a participacdo da equipe: da concepcdo da proposta até a
entrega do produto final, seguindo as etapas de producdo de Prado (2006): pré-producao,
producao executiva, produgdo em andamento e pos-produgdo. Essas atividades tiveram inicio
com reunides presenciais e virtuais, por meio da plataforma Google Meet, nas quais foram
discutidas as ideias centrais de pré-produgdo, produgdo e pds-producio.

As filmagens foram realizadas em trés locais estratégicos: o centro da cidade de
Caruaru, o campus da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE — CAA) e a Escola
Técnica Estadual Nelson Barbalho (ETE). Maria Eduarda Rodrigues Gomes Lima e Matheus
Aureliano de Souza atuaram como reporteres, ao conduzir as entrevistas (Gil, 2002) e
interagir com os jovens. A captagdo de video e dudio, bem como a edi¢cdo dos materiais, ficou
sob responsabilidade de Joebson José da Silva e Leticia Cavalcante da Silva, garantindo a
qualidade técnica necessaria para a pos-produgdo.

Em seguida, a equipe iniciou a fase de edi¢do e montagem dos videos utilizando o
aplicativo CapCut. Ao todo, foram produzidos trés videos, com duragdo de até 1 minuto e 30
segundos cada. No primeiro, jovens participam de um quiz sobre politica, com direito a um
“prémio misterioso”. No segundo, tentam adivinhar musicas com mensagens de engajamento
politico. No terceiro, respondem a perguntas basicas sobre o processo de votacdo. Em tom
leve e educativo, os videos visam reforcar os valores de participacao, informagao e cidadania.

Simultaneamente, Maria Eduarda Rodrigues Gomes Lima ficou responsavel pela
criagdo da identidade visual do projeto e pela producdo dos cards de divulgacao, utilizando as
ferramentas Canva, Illustrator e Photoshop. Também coordenou a impressao dos “santinhos”,
peca complementar & campanha digital, fortalecendo o elo com a comunicacdo offline. As
publicacdes nas redes sociais foram gerenciadas por Carla Luisa Carvalho de Mesquita e
Matheus Aureliano de Souza, que asseguraram a coeréncia visual e a frequéncia nas

postagens, tendo o TikTok como plataforma principal de divulgacdo, em razdo de sua ampla
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penetracdo entre o publico jovem, enquanto o Instagram serviu como suporte, reunindo os

materiais produzidos e promovendo a interagdo com os seguidores.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Os conceitos centrais que fundamentam o projeto “Santinho do Povo” sdo
Democracia, segundo Holden (1996) e Bobbio (1998), e Participacdo, de acordo com
Bordenave (1994), incorporados de forma estrutural desde a elaboracdo das perguntas para as
entrevistas com os jovens até a identidade visual e a defini¢ao das plataformas de divulgacao.
Assim, a definicdo de democracia, adotada parte de Holden (1996), a entende como um
sistema em que o povo participa das decisdes publicas, destacando a democracia liberal,
baseada na protecdo das liberdades individuais, na limitagao do poder estatal e na realizagdo
de eleigdes livres. Esses principios foram incorporados a proposta por meio da valorizagdo do
voto como instrumento de cidadania e da criacdo de conteudos acessiveis que estimulam a
participag@o juvenil sem recorrer a discursos técnicos ou institucionais.

Bobbio (1998) complementa esse entendimento ao associar a democracia formal as
regras, instituigdes e procedimentos que garantem a representatividade politica. O projeto
buscou tornar esses fundamentos compreensiveis e proximos da realidade juvenil, ao mostrar
que a participacdo politica vai além do voto, englobando uma consciéncia cidada continua e
exercida no cotidiano.

O conceito de participagdo, por sua vez, ¢ desenvolvido a partir de Bordenave (1994).
O autor define participar como “fazer parte, tomar parte ou ter parte”. Assim, a participagdo
envolve um desenvolvimento ativo, influéncia e pertencimento. Inspirado por essas ideias, o
projeto criou um espago de protagonismo juvenil, promovendo o reconhecimento de cada
entrevistado como agente politico, mesmo que nao se identificasse, inicialmente, como tal.

Além disso, o projeto se apoia nas reflexdes de Empoli (2019), que foram essenciais
para compreender os desafios da comunicagdo politica na era digital. Empoli analisa como o
uso de redes sociais, algoritmos e big data’ tem sido instrumentalizado por “trolls”'’ e
“agentes do caos” para manipular a opinido publica, disseminar fake news e fomentar a

polarizacao, corroendo a confianga nas institui¢des democraticas. Frente a esse cenario, o

? Processo de coleta, armazenagem, organizagdo, analise e interpretagio de grandes volumes de dados de uma
empresa ou mercado de atuagdo.
19 Usuario que utiliza a internet para chamar atengdo e causar distiirbios por meio de comentarios ou publicagdes
que geram polémica e discordia.
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projeto assume uma postura critica e propde uma reapropriagao das redes sociais como
espacos de informacado segura, formagao critica e engajamento civico.

Assim, o TikTok (https://www.tiktok.com/(@santinho.do.povo) e o Instagram

(https://www.instagram.com/santinhodopovo/) foram escolhidos como principais plataformas

de divulgagdo, por sua popularidade entre os jovens e por permitirem uma comunicagao leve,
acessivel e engajada. Os videos informativos, inspirados nos conceitos discutidos, evitam a
linguagem académica direta, mas traduzem seus principios em abordagens ludicas e

provocativas, associados a identidade visual, elaborada com base nesses fundamentos.

CONTRIBUICOES DO PROJETO E CONSIDERACOES FINAIS

Nos videos foram despertadas a agilidade e os conhecimentos de politica de cada
participante da equipe, instigando, também, a capacidade do trabalho coletivo e da
importancia da apuragao das informacdes coletadas e colocadas no projeto. A ideia foi manter
o jovem atento a pequenos detalhes sobre o dia da eleicdo e o ato de votar, detalhes simples
que, muitas vezes, passam despercebidos ou sdo interpretados de forma erronea, observando
também se os jovens estavam atentos a isso, dando informacdes corretas para que eles
pudessem escolher seus candidatos e votar.

Ao final dos desafios, que foram apresentados por meio das pegas produzidas para o
projeto de educagdo politica da disciplina ja citada, todos os participantes ganharam um
santinho com a identidade visual ¢ o QR Code que leva até as paginas do projeto

(https://www.tiktok.com/@santinho.do.povo e https:/www.instagram.com/santinhodopovo/),

reforcando o objetivo do trabalho em trazer materiais informativos e de forma descontraida.
Além disso, a estética da campanha foi concebida com o objetivo de atrair o olhar juvenil. Os
santinhos fisicos, com cores vibrantes, bordas retas, frases curtas em tipografia “Chinese
Rocks”, uniram elementos da propaganda politica tradicional a linguagem visual
contemporanea, auxiliando a identificagdo do publico.

Dessa forma, o projeto “Santinho do Povo” contribuiu para o entendimento de nogdes
que poderiam ser vistas como burocraticas, cansativas e distantes pelos jovens, dando um
novo olhar a politica e ressaltando a importancia da participagdo desses eleitores pela procura
de conhecimento até o ato do voto, e, também, a necessidade de fiscalizagdao no periodo de

mandato. Tudo isso, utilizando de dinamicas que instigaram a vontade dos participantes pelos
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formatos interativos de redes sociais, muito presentes no cotidiano dessa parcela da

sociedade.

REFERENCIAS

BEZERRA S. M; OLIVEIRA, H. D. Juventude no Século XXI: dilemas e perspectivas. [s.1.]
Canone Editorial, 2013.

BOBBIO N.; MATTEUCCI, P. Dicionario de Politica. [s.1.] Editora UnB, 1983.

BORDENAVE, J. E. D. O que é Participacao? [s.l.] Editora Brasiliense, 1994.

EMPOLI, G. Os Engenheiros do Caos. [s.1.] Vestigio, 2019.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sao Paulo: Atlas, 2002.

MARTINS, H. H. T. S. Metodologia qualitativa de pesquisa. Educacio e Pesquisa, Sao Paulo, v.30,
n.2, p. 289-300, 2004.

OUTHWAITE, W. B. T. Dicionario do pensamento social do século XX. [s.1.] Editora Schwarcz -
Companbhia das Letras, 1996.

PRADO, M. Producao de Radio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

RIBEIRO, A. P.; FAVRETO, E. K. Trabalho e Alienacdo em Tarsila do Amaral: Reflexdes Sociais a
partir da Leitura da Imagem Interdisciplinar da Obra “Operarios”. Em: Trabalho, Capitalismo e
Migracoes: reflexoes, reflexos e acdes. [s.1.] Editora Cientifica Digital, 2024. p. 121-140.



