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RESUMO

O presente estudo analisa a internacionalizagdo do funk brasileiro a partir da trajetoria
de Anitta e do album “Funk Generation” (2024), refletindo sobre as tensdes entre
globalizagao e identidade cultural. A pesquisa problematiza como a circulagdo global de
géneros periféricos ressignifica praticas culturais e identitarias. O embasamento tedrico
fundamenta-se em Vianna (1990), Adorno ¢ Horkheimer (1985), Hall (2003), Robertson
(2014), Thompson (1995), Giddens (1991), Endler e Espindola (2014) e Postali e
Tenorio (2025). Conclui que, embora adaptado as dinamicas do mercado internacional,
o funk preserva elementos de sua origem, evidenciando que a globalizacdo cultural pode

promover transformagdes sem necessariamente apagar a autenticidade local.
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Introduciao

O funk brasileiro, surgido nas periferias urbanas do Rio de Janeiro a partir dos
anos 1980, consagrou-se como um importante espago de expressao social e cultural das
classes populares. Segundo Vianna (1990), o baile funk carioca mostra como diferentes
elementos culturais, auténticos ou artificiais, podem se misturar de maneira criativa,
gerando novos estilos de vida e desafiando a homogeneizagao cultural. Marcado por
letras provocativas, batidas aceleradas e forte identidade cultural, o género enfrentou

resisténcia e preconceito antes de conquistar espago no cenario musical nacional.
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Nos ultimos anos, com o avango das midias digitais e a intensificacao dos fluxos
culturais globais, o funk alcangou também o mercado internacional, ganhando novas
formas e publicos. Nesse processo de internacionalizacdo, a cantora Anitta se destaca
como uma das principais responsaveis por quebrar os estigmas do funk brasileiro e
coloca-lo em evidéncia no cenario pop global. Desde sua estreia no mercado
fonografico, a artista vem articulando estratégias de visibilidade, parcerias
internacionais e adaptacgdes sonoras que a transformaram em um fendmeno midiatico.
Seu album “Funk Generation” (2024) evidencia essa movimenta¢do, ao misturar
referéncias do funk carioca com elementos da musica pop, eletronica e latina, propondo
uma leitura acessivel e exportavel do género.

Diante desse contexto, o presente trabalho busca refletir a respeito dos
atravessamentos midiaticos e comunicacionais envolvidos na circulagdo de géneros
periféricos em mercados globais. Também busca problematizar como a identidade
cultural ¢ ressignificada nesse processo e quais conflitos surgem entre manter as
caracteristicas originais do funk e adaptar o género para atender as demandas do

mercado internacional.

Industria Cultural e Cultura Pop

O conceito de Industria Cultural, desenvolvido pelos pensadores da Escola de
Frankfurt, Theodor Adorno e Max Horkheimer, refere-se a como a cultura passa a ser
tratada como um produto dentro do capitalismo moderno. Segundo Adorno e
Horkheimer (1985), a cultura, ao ser inserida na logica industrial, transforma-se em
mercadoria — estas produzidas com o objetivo atender as demandas do mercado e,
sobretudo, do publico que a consome. Nesse sentido, produtos culturais deixam de ser
expressoes auténticas, resultantes da experiéncia humana e da expressao critica, para se
tornarem produtos esvaziados de representatividade e de capacidade transformadora.

Stuart Hall (2003) desloca o centro de atengdo dos estudos culturais do
determinismo econdémico para as disputas simbolicas que constroem identidades,
territorios, ragas e classes. Para o socidlogo, a cultura ndo pode ser vista como algo

superficial e definido, mas sim enquanto um espago em que grupos sociais trocam e
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negociam sentidos, no qual as identidades se afirmam, se discutem e se transformam ao
longo do tempo.

O funk brasileiro ndo ¢ apenas uma mercadoria descontextualizada, mas uma
pratica social que reforga resisténcias e cria pertencimento para populacdes
marginalizadas. Assim como a cultura pop, ¢ um espago de disputa simbolica e
mercadologica, onde mercado e expressao cultural, industria e autenticidade, regional e
global se fundem. A expansdo internacional do funk, impulsionada por artistas como
Anitta, evidencia tensdes entre adaptacdo a padrdes globais e preservacdo de marcas
identitarias, revelando contradigdes mididticas em sua trajetéria. No contexto da
industria musical global, o conceito de glocalizagao, formulado por Roland Robertson,
ajuda a refletir essas tensdes, ao integrar elementos globais e locais na formagao de
produtos culturais hibridos (Lourenco, 2014). Mesmo inseridos nas dinamicas da
industria cultural, alguns produtos preservam ou reconfiguram suas origens, mostrando

como a cultura de massa pode ser espacgo de transformagao e reinvengao.

Funk brasileiro: das periferias ao mainstream

O funk surgiu nos Estados Unidos na década de 1960 como um género dancante
influenciado pelo soul, jazz e R&B. No Brasil, sua difusdo comegou com a importacao
de discos, especialmente de Nova York e Miami, que inspiraram jovens das favelas e
periferias a organizar os chamados "bailes blacks", embrides dos futuros bailes funks.
Esses espacos ndo apenas promoviam diversdo e lazer, mas também representavam
territérios simbolicos de resisténcia cultural e constru¢ao de identidade coletiva nas
camadas populares urbanas.

Um dos principais marcos desse processo foi a atua¢ao da produtora e gravadora
Furacao 2000, fundada nos anos 1970 ¢ consolidada nos anos 1980 como uma das
maiores responsaveis pela popularizagao do género. Mais do que um conjunto de DJs e
aparelhagem de som, a produtora se configurava como uma plataforma de produgao
cultural, langando artistas, promovendo bailes massivos e distribuindo musicas antes
mesmo da consolidacdo do funk no cendrio musical brasileiro. Esse circuito alternativo
de circulagdo ajudou a consolidar o funk como uma das formas mais populares de

expressdo cultural entre jovens periféricos, impulsionando a carreira de nomes como



Y-

INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

252 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Fortaleza/CE - 26 a 28/06/2025

MC Marcinho, Claudinho & Buchecha, MC Sapao, Tati Quebra-Barraco, Bonde do
Tigrao e Deize Tigrona, fundamentais para a consolidacao de diferentes vertentes do
funk, que vao do estilo romantico ao estilo "proibiddo", do estilo ostentagdo ao estilo
consciente, abordando tanto o entretenimento quanto questdes sociais.

Apesar do seu crescimento expressivo, o funk enfrentou forte estigmatizagao
social e marginalizagdo midiatica. Frequentemente associado a criminalidade, a
hipersexualizagdo e a desordem wurbana, o género foi alvo de tentativas de
criminalizacdo institucional, apagamento simbodlico e até mesmo de repressdo policial.
Como aponta Vianna (1990), o baile funk ¢ um exemplo de como manifestacdes
culturais consideradas "ndo auténticas" ou "artificiais" podem expressar novos estilos de
vida urbana e resistir aos processos de homogeneizagao cultural impostos pela 16gica
dominante da industria.

A entrada do funk no mainstream foi gradual, impulsionada por DJs, MCs,
produtores e pela internet nos anos 2000, que ampliaram a visibilidade de artistas
periféricos em plataformas como YouTube, Orkut e SoundCloud, reduzindo a
dependéncia da midia tradicional. Thompson (1995) destaca que os avangos
tecnologicos transformaram a experiéncia de espaco e tempo, permitindo interagdes a
distancia e mudando a circulagdo cultural. Subgéneros como funk ostentagdao, em Sao
Paulo, e brega funk, em Recife, aumentaram a diversidade estética e tematica do género.

A inser¢do do funk em grandes veiculos de comunicacdo consolidou sua
legitimagdo, ampliando seu alcance com artistas como MC Leozinho, Bonde do Tigrao,
Anitta e Ludmilla. Programas de auditorio, novelas e premiagdes passaram a incluir o
funk, impulsionando sua disseminagdo. Em 2023, o funk foi reconhecido no Prémio
Multishow de Musica Brasileira, gerando debates sobre representatividade, estigmas e o

papel das periferias na identidade cultural brasileira.

Anitta e “Funk Generation”: Estratégias de Internacionalizacao

A trajetoria de Anitta como fenomeno da musica pop brasileira ¢ marcada por
uma estratégica construgdo de imagem publica voltada para a profissionalizacdo e
internacionalizacao de sua carreira. Desde o inicio de sua ascensao no cenario nacional,

conciliou sua identidade enraizada no funk carioca com uma gestdo que dialoga com
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tendéncias globais do entretenimento. Investindo no dominio de novos idiomas, na
diversificacao de repertdrio e na aproximacao com diferentes mercados, consolidou sua
presenca internacional por meio de parcerias e do uso intensivo de plataformas digitais e
estratégias de marketing. A entrada e consolidacdo da cantora em um mercado
historicamente dominado por padrdes elitizados e patriarcais reforca a anélise de Postali
e Tenorio (2025), que apontam que, mesmo em espacos de resisténcia cultural, podem
ser reproduzidas logicas de exclusdo feminina.

O album “Funk Generation” (2024) representa um marco nesse Processo.
Projetado para apresentar o funk brasileiro ao publico global, preserva elementos
caracteristicos do género, como o tamborzao e a batida acelerada, enquanto integra
tendéncias do pop internacional, como o reggaeton e a musica eletronica. Em faixas
como “Funk Rave”, destaca-se a batida de baile funk, estruturada com producdo
refinada para dialogar com o padrao sonoro global. J4 em “Grip”, Anitta adota uma
abordagem mais sensual e melddica, combinando funk com elementos do R&B,
enquanto em “Mil Veces” explora uma sonoridade mais suave e aposta em um estilo de
funk melody. O 4lbum, com letras em portugués, inglés e espanhol, investe em parcerias
internacionais, reforcando o objetivo de ampliar a circulagdo global do funk e manter
referéncias ao contexto periférico brasileiro.

O projeto evidencia o hibridismo midiatico como estratégia central, articulando
elementos do funk carioca com o pop global e a musica latina para inseri-lo em novos
mercados e reafirmar o dinamismo da cultura pop. Segundo Endler e Espindola (2014),
com base em Giddens (1991), as mudancgas culturais envolvem desterritorializacao e
reterritorializacdo de sentidos, transformando praticas e estruturas de interpretagdo. A
internacionalizacgdo do funk abre espaco para reflexdes sobre ressignificacdo e
apropriacdo cultural, revelando tensdes na tradugdo de simbolos locais para padrdes

globais, mas também propondo uma atualiza¢do do género que preserva suas raizes.
Consideracoes finais
A trajetoria de Anitta e o album Funk Generation mostram como o funk

brasileiro conseguiu alcangar o mercado internacional, sem perder totalmente suas

raizes. O género, que surgiu nas periferias como forma de expressdo e resisténcia,
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passou por adaptagdes para se tornar mais acessivel ao publico global. Mesmo diante
das exigéncias da induastria cultural, Anitta conseguiu preservar caracteristicas
essenciais do funk carioca, mostrando que ¢ possivel dialogar com tendéncias globais
sem abandonar a identidade local.

A internacionalizagdo do funk evidencia que a globalizagdo cultural nao
significa necessariamente perda de autenticidade, mas sim uma transformagdo e
reinterpretagdo de simbolos. O sucesso do género no exterior, impulsionado por
estratégias de marketing e parcerias internacionais, refor¢ca o potencial das culturas
periféricas de se reinventarem e ocuparem novos €spacos, a0 mesmo tempo em que

reafirmam sua importancia no cenario cultural brasileiro e mundial.
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