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RESUMO

A pesquisa aqui apresentada investiga como as capas das revistas Vogue, Harper 's Bazaar e
Elle Brasil, entre 2020 e 2024, representaram ou negligenciaram grupos historicamente
marginalizados. O estudo foca na presenga de mulheres de diferentes racas e etnias, pessoas
LGBTQIAPN+, corpos fora do padrao hegemonico e mulheres de diferentes faixas etarias.
Historicamente, essas revistas t€ém desempenhado um papel central na construgao de padrdes
estéticos, refor¢ando ideais de magreza, juventude e feminilidade. Metodologicamente, a
pesquisa adota uma abordagem quantitativa e qualitativa, analisando as capas das publicagdes
selecionadas para identificar padrdes de representatividade.

PALAVRAS-CHAVE:Jornalismo de Moda; Revistas brasileiras; Representatividade.
INTRODUCAO

Este estudo tem como objetivo analisar as escolhas editoriais que definem as capas de
revistas de moda no Brasil, com foco nas edi¢des brasileiras da Vogue, Harper 's Bazaar e
Elle, entre 2020 e 2024. A pergunta de pesquisa ¢€: quais padrdes de beleza dominaram as
capas dessas revistas entre 2020 e 2024, e quais foram sistematicamente excluidos? A analise
se baseia no contexto das transformagoes sociais e culturais que vém acontecendo, com um
olhar critico sobre representatividade e exclusdo. O recorte temporal de quatro anos visa
compreender como essas publicagdes lidaram com as demandas por diversidade,

sustentabilidade e inclusdo.

A pesquisa adota uma abordagem tedrica que v€ a midia como um espago de
negociagcdes identitarias e de poder, alinhando-se as discussdes sobre interseccionalidade
(Crenshaw, 1989, apud Kyrillos e Stelzer, 2021). A analise busca entender como essas

revistas retratam ou negligenciam a presenca de mulheres, pessoas de diferentes ragas e
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etnias, da comunidade LGBTQIAPN+, mulheres com idades distintas e corpos plus size. Isso

¢ importante, pois as revistas de moda, ao longo das décadas, estabeleceram padrdes
hegemonicos de beleza, como magreza e juventude, que frequentemente marginalizam
aqueles que ndo se encaixam nesse modelo.

A pesquisa adotou a andlise de conteudo como base metodologica para entender se
existe de fato representatividade nas capas das revistas Vogue, Elle e Harper 's Bazaar Brasil.
Essa abordagem ¢ adequada, ao permitir uma investigacao detalhada sobre representatividade
nas capas dessas revistas, uma visibilidade que ¢ tdo pautada na sociedade, contribuindo para
a compreensdao das estratégias e posicionamento das revistas no mercado. Além disso, a
escolha dessas revistas populares nacionalmente fornece uma visdao ampla do cenario
editorial de moda e estilo no Brasil (Cordeiro, 2023).

Na pesquisa em questdo, foram analisadas 156 capas no total dessas revistas dentro do
periodo analisado, sendo 50 da Vogue Brasil, 57 da Harper 's Bazaar e 49 da Elle. Vale
lembrar, que a diferenca entre a quantidade analisada das revistas se deu por conta que
durante esse periodo, a revista Harper 's Bazaar postava duas revistas em um més, assim
como a Vogue deixava de langar edicdo no més, a Elle em particular voltou a ser publicada

em maio de em 2020. Outro ponto a ser ressaltado ¢ que as edi¢des analisadas sdo as virtuais.

METODOLOGIA

A pesquisa adotou a analise de conteudo como base metodoldgica para entender se
existe de fato representatividade nas capas das revistas Vogue, Elle e Harper 's Bazaar Brasil.
Essa abordagem ¢ adequada, ao permitir uma investigacdo detalhada sobre representatividade
nas capas dessas revistas, uma visibilidade que ¢ tdo pautada na sociedade, contribuindo para
a compreensao das estratégias e posicionamento das revistas no mercado. Além disso, a
escolha dessas revistas populares nacionalmente fornece uma visdo ampla do cendrio
editorial de moda e estilo no Brasil (Cordeiro, 2023).

A anélise dos dados foi conduzida seguindo as etapas propostas por Bardin (2011):
préanalise, exploragao do material e tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagao. A
préanalise envolveu a leitura prévia das edi¢des selecionadas para compreender o contexto e
familiarizar-se com os elementos. Na exploracdo do material, os dados foram organizados no
quadro de caracteristicas. Em seguida, realizou-se o tratamento dos resultados, utilizando-se
técnicas de analise de conteudo para identificar se ha diversidade ou representatividade nas

capas das revistas.
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RESULTADOS

5.1 Representatividade de Raca nas capas das revistas de moda

Ao analisar as capas da revista da Harper 's Bazaar Brasil, em sua versdo virtual
percebeu-se que apenas 37% de mulheres negras tiveram seu protagonismo, enquanto
mulheres brancas apareceram em um total de 63%. Rolla (2019) destaca que a desigualdade
ndo permeia apenas nas passarelas, segundo o autor ¢ mais comum em desfiles de moda
modelos brancas, altas e magras. Mas revistas de moda, no contexto da pesquisa as capas
desse produto, as mulheres negras também sofrem dessas desigualdades pois elas estampam
capas, porém ocorre em uma propor¢ao muito menor comparada as mulheres brancas.

Os dados mostraram que na Vogue Brasil hd uma diversidade, quase igualitaria, na
quantidade de mulheres negras e brancas nas capas, sendo elas a maioria de pele clara, com
54% estando no topo, com 26 editoriais das capas dessa revista nos anos analisados.
Enquanto apresentou 43% de mulheres negras. Deixando evidente o fator predominante, que
nesse caso sdo as mulheres de pele branca, no entanto, percebe-se com esses niimeros a
quantidade de mulheres negras como protagonistas nao foi tdo distante, com total de 21
editoriais dessas capas.

A Elle Brasil teve 49 publicagdes analisadas, pois ela voltou a ser produzida em maio
de 2020. Ao contabilizar e analisar os dados, mostrou que 61% das capas analisadas foram
representadas por mulheres brancas, ou seja, 30 capas tendo como protagonistas mulheres de
pele clara. Nesta revista, mulheres negras apareceram em um total de 18 capas, ou seja 36%.
As mulheres Indigenas ndo chegam nem a 5% de representagao nessa revista, ficando apenas

com 3% como mostra o grafico abaixo.
5.2 Representatividade de corpos nas capas das revistas

Neste estudo destaca uma problematica significativa: apenas 1% dos corpos plus size
aparecem na capa da revista Harper 's Bazaar, enquanto 99% das capas sdo ocupadas por
mulheres magras. Esses dados revelam uma discrepancia alarmante na representacdo de
diferentes tipos de corpos, levantando questdes importantes sobre os padrdes de beleza

promovidos pela midia.
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Ainda nesse topico, nesta pesquisa os resultados mostram que 84,0% das mulheres

retratadas nas capas da Vogue Brasil sdo magras. Em contraste, apenas 16,0% sao mulheres
plus size. Esses nimeros revelam uma clara preferéncia por um padrao de beleza especifico,
que favorece corpos magros. A predomindncia de corpos magros nas capas da Vogue Brasil
reflete uma tendéncia histdrica na industria da moda, onde o corpo magro ¢ frequentemente
exaltado como ideal.

A Elle Brasil nos apresenta 85,7% de mulheres apresentadas em suas capas sdo
magras, automaticamente seus editoriais sdo dominados pela magreza, refletindo o
esteredtipo de que a moda é para as mulheres magras. Ja as mulheres gordas, aparecem
apenas 14,3%, evidencia o discurso que ter pessoas gordas no &mbito da moda € s6 uma cota

social.
5.3 Representatividade LGBTQIAPN+ nas Capas das revistas

Ao analisar os resultados identificamos que a revista Harper 's Bazaar apresentou
apenas 15,8% de pessoas LGBTQIAPN+ como protagonistas. Em contraste, o estudo nos
mostra que um total de 75,4% das capas foram dominadas por pessoas heterossexuais e 8,8%
ndo identificadas.

Na JVogue Brasil os nimeros que corroboram a mesma tendéncia de desigualdade,
apenas 10% das capas da revista deram destaque a pessoas LGBTQIAPN+, enquanto 78,0%
foram destinados a individuos que fazem parte do padrao heteronormativo. Além disso,
pessoas ndo identificadas tiveram 12,0%. A desigualdade ainda ¢ notavel e aponta para um
problema sistémico na industria da moda, esses numeros revelam uma lacuna substancial na
inclusdo de narrativas e identidades LGBTQIAPN+ nas publicagdes de moda.

Ao analisarmos de forma geral a presenca de pessoas heterossexuais nas capas da
revista Elle Brasil percebemos que ainda hd mais da metade, com  65,3% de perfis
heteronormativos selecionados pelos expedientes editoriais da revista. Quando analisamos
capas com a presenca de personagens, personalidades e modelos da comunidade
LBTQIAPN+ nesta revista chegamos a menos da metade da presenca desses individuos,
aparecem em apenas 22,4%. Houve apenas 12,2% de pessoas que ndo conseguimos

identificar as orientagdes sexuais.

5.4 Representatividade Etaria nas Capas
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A Harper 's Bazaar, apresentou para mais de 50% das capas analisadas as mulheres

tém entre 18 a 30 anos, mostrando a preferéncia pelo corpo jovem. Mulheres com 31 a 50
anos tiveram uma participacdo significativa, com 43,9% de protagonismo. J4 as mulheres
consideradas da terceira idade ou velhas, aparecem com 5,3%.

A Revista Vogue Brasil, apresentou 44,0% de mulheres jovens com 18 a 30 anos,
mulheres de 31 a 50 anos também aparecem destacadas nas capas das revistas em um total de
44,0%, ambos grupos também dominaram nos editoriais da capa analisadas dessa revista. Ja a
figura feminina com mais de 50 anos teve apenas 10%, apesar de que apareceram mais do
que na revista anterior, Harper 's Bazaar, o nimero ainda ¢ baixo comparado aos outros
grupos.

Nesse sentido, vale ressaltar a pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) de 2022, no qual apresentou que o total de pessoas com 65
anos ou mais no pais (22.169.101) chegou a 10,9% da populacdo. Com esses dados,
adentramos nosso ultimo objeto de estudo sobre o assunto, Elle Brasil, que mesmo tendo uma
grande quantidade de pessoas idosas no pais ndo apresentou nenhuma mulher desse grupo em
suas capas durante o periodo analisado, como mostra a tabela e o grafico abaixo. Os dados de
modo geral, contribuem para o esteredtipo que a velhice sempre esteve associada a

decadéncia, ao desgaste fisico, a doenga e a dependéncia, no qual essa visao se perpetue.
CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo central desta pesquisa foi identificar quais padrdes de beleza foram
protagonistas ao longo de 2020 a 2024, e quais foram sistematicamente excluidos das capas
dessas revistas. Foram analisadas ao total 156 capas, sendo 57 da Harper 's Bazaar, 50 da
Vogue e 49 da Elle. A analise nos apresenta que ainda ha segregagdo no mundo da moda, em
especifico as revistas de moda, no qual apresentaram mais mulheres que fazem parte do
padrdo eurocéntrico, brancas, magras, jovens e heteros. Nesse sentido, outros grupos acabam
sendo minoria dentro desses editoriais de moda, fazendo com que esteredtipos se perpetuem.

Portanto, esta pesquisa contribui para a compreensao da importancia da promogao das
representatividades, racial, étnica, corporal, etiria e da comunidade LGBTQIAPN+. A
analise revelou que ha uma necessidade urgente de maior diversidade e inclusdao nas capas
dessas publicagdes. A predominancia de mulheres brancas, a baixa representatividade

LGBTQIAPN+, a marginaliza¢do de corpos plus size e a concentracdo de modelos jovens
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refletem uma industria que ainda tem muito a avangar para representar verdadeiramente a

diversidade da sociedade brasileira. A mudanca para uma representacdo mais equilibrada e
inclusiva ¢ essencial para refletir a realidade plural do pais e promover uma cultura de moda

mais abrangente.
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