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RESUMO

Este artigo apresenta a campanha "Folia e Nostalgia"”, criada por estudantes extensionistas
da Agéncia Minerva, projeto de extensdo do Curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal de Pernambuco, para celebrar o Carnaval de 2025. A partir dessa
vivéncia pratica, buscamos refletir sobre como a comunicacao universitaria pode ajudar
a valorizar a cultura local e reforcar a identidade cultural por meio de estratégias digitais
e afetivas. A pesquisa seguiu uma abordagem qualitativa, com estudo de caso e analise
de engajamento no Instagram. Para embasar o trabalho, recorremos a autores como Hall
(2003), Jenkins (2009), Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) e Heller (2021).
PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo universitaria; cultura local; engajamento digital;
nostalgia; carnaval.

INTRODUCAO

O carnaval € um dos maiores simbolos da cultura brasileira, especialmente em
Pernambuco, onde festas como as de Recife e Olinda preservam tradigdes marcantes.
Com as transformac®es sociais e 0 avanco das tecnologias digitais, surgem novas formas
de viver e divulgar essas manifestagdes. Nesse cenario, a comunicagdo universitaria atua
como ponte entre tradicdo e inovacao, fortalecendo lagos culturais.

A Agéncia Minerva, projeto de extensdo do Curso de Publicidade e Propaganda
da UFPE, desenvolve atividades que integram teoria e préatica profissional. No segundo

semestre de 2024 (2024.2), a Agéncia realizou a campanha "Folia e Nostalgia", com foco
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no resgate de memorias afetivas do Carnaval, aproximando a cultura local da comunidade
universitaria. Este artigo compartilha essa experiéncia, refletindo sobre o papel da

comunicacéo digital na valorizagao cultural.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A comunicacdo é essencial na construcao das identidades culturais, permitindo
preservar e atualizar tradi¢cbes (HALL, 2003). Como aponta Canclini (2008), a cultura
esta sempre em transformacao, especialmente com a influéncia das tecnologias digitais.
Dentro desse cendrio, a cultura participativa descrita por Jenkins (2009) refor¢a o papel
dos publicos como criadores de contetdo nas redes sociais, ampliando préaticas culturais.
A memoria afetiva também contribui para aproximar as pessoas de suas raizes e fortalecer
vinculos emocionais com a cultura local (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017).

Além disso, aspectos visuais, como 0 uso de cores e simbolos, tém forte impacto
emocional na comunicacdo cultural (HELLER, 2021). Lévy (1999) e Castells (1999)
destacam ainda que as redes digitais criam novas formas de interacdo e compartilhamento

de tradicdes.

METODOLOGIA

Adotamos abordagem qualitativa, por meio de estudo de caso da campanha "Folia
e Nostalgia". Foram analisadas as etapas de planejamento, criacdo da identidade visual,
producdo de contetdos digitais e avaliacdo do engajamento no Instagram da Agéncia

Minerva, com base na observacao direta e nas métricas de interagdo da campanha.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Desenvolvimento da Identidade Visual

Para transmitir alegria e nostalgia, a identidade visual da campanha utilizou uma
paleta vibrante — azul, rosa, roxo, amarelo e vermelho (HELLER, 2021) — e grafismos
inspirados em icones do carnaval pernambucano, como o Galo da Madrugada e o Homem
da Meia-Noite.
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Figura 1: Cores e logos da campanha
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Fonte: As autoras, 2024.

Inspirada em personagens iconicos do carnaval local, como o Galo da Madrugada,
a La Ursa, o Homem da Meia-Noite e 0 Caboclo de Langa, a Direcdo de Arte desenvolveu

grafismos que favorecem o reconhecimento imediato e a conexao afetiva com o publico.

Figura 2: Grafismos

Fonte: As autoras, 2024.

Estratégias de Engajamento Digital

As redes sociais da Agéncia Minerva foram o principal meio de divulgagéo da
campanha. Criamos contetdos interativos, como quizzes, carrosséis, memes e reels
(JENKINS, 2009), adaptando os quadros "Minerva Indica" e "Manda a Tua Braba" para

a tematica carnavalesca.
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Figura 3: Post estatico “O que tem na minha pochete?”’

Fonte: As autoras, 2024.

Figura 4: Carrossel “Memes de carnaval’®
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Fonte: As autoras, 2024.

Figura 5: Carrossel Minerva Indica “Carnaval em casa”®
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Fonte: As autoras, 2024.

7 https://www.instagram.com/p/DGeElaAufo3/
8 https://www.instagram.com/p/DGgCo0XucXS/2img_index=1
9 https://www.instagram.com/p/DGgTXvRuljg/?img_index=1
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Conexao e Engajamento

A proposta criativa priorizou contetdos que estimulassem comentarios, reacdes e
compartilhamentos, alinhando-se a cultura participativa (JENKINS, 2009).

Figura 6: Stories “Verdade ou Fake News Carnavalescas”
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Fonte: As autoras, 2024.

A comunicacdo desenvolvida ultrapassou o digital e gerou vinculos reais na
Universidade, com videos gravados em diferentes prédios do campus da UFPE. O reels
"Complete a Musica" foi destaque ao promover interacdo espontanea entre estudantes de

varios cursos, fortalecendo o sentimento de pertencimento e conexao cultural.

Figura 8: Reels “Complete a Musica”®
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Fonte: As autoras, 2024.

10 https://www.instagram.com/p/DGnujObux8m/
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Toda a producdo — da criacdo a edicdo — foi feita pelos prdprios estudantes,
utilizando softwares como Adobe Illustrator, Photoshop e CapCut, com o0s equipamentos
disponiveis na Agéncia Minerva. Essa pratica reforcou a aplicacdo dos conhecimentos de
sala de aula e o protagonismo estudantil.

A campanha também confirmou principios do marketing contemporaneo
(KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2017), ao apostar em contetidos humanizados
e cocriados para fortalecer a relacdo da marca com seu publico.

Assim, a comunica¢do ndo apenas transmitiu mensagens, mas também acolheu as

vivéncias dos estudantes, unindo técnica, cultura e comunidade.

CONSIDERACOES FINAIS

A experiéncia com a campanha "Folia e Nostalgia” reafirma o valor da extensdo
universitaria como espago de articulacdo entre teoria e pratica. Desenvolvida no &mbito
do projeto de extensdo da Agéncia Minerva, com orientacdo docente, a a¢do integrou
praticas profissionais e promoveu a valorizacgdo cultural na comunidade académica. Para

conhecer mais pecas da campanha, basta acessar o perfil @minervagencia no Instagram.
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