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RESUMO

Este estudo explora como a capa do album "Brat" de Charli XCX desafia convengdes
estéticas da musica pop, empregando principios da antiarte de Marcel Duchamp. A
pesquisa observa como as escolhas visuais na capa do dlbum criticam a estética pop em
um estudo qualitativo e pesquisa bibliografica eletronica. A andlise constata que a capa
do 4lbum remete ao conceito de readymade de Duchamp para questionar as expectativas
visuais tradicionais da industria pop. Ela faz uma critica a estética dominante do pop,
alinhando-se com o dadaismo e a antiarte. Como limitacdo foi observada a dificil
mensuracao de impacto direto da arte para o sucesso comercial.
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1. INTRODUCAO

A palavra "pop", inicialmente uma abreviacdo de "popular", abrangia produtos
destinados ao grande publico, produzidos sob as premissas das industrias culturais,
como televisdo, cinema e musica (Shuker, 1994).

A musica pop ¢ um género de dificil definicdo, possuindo uma sonoridade
extremamente diversa que une referéncias de musicas eruditas, populares ¢ massivas
(Canclini, 1997). Se o som ¢ diverso, contudo, a estética pode definir o que € ou ndo
“pop”. No imaginario popular existe uma estética ostensiva que se apoia em itens como
sensualidade, luxo e riqueza dos artistas no que até certo ponto era um dos primeiros

contatos da audiéncia com os artistas: as capas de albuns ou singles.
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No contexto da musica pop contemporanea, a cantora Charli XCX oferece uma
critica incisiva a estética e as expectativas do publico em relagdo ao género através da
capa do seu album "Brat" (2024). Assim como Marcel Duchamp desafiou e subverteu
nogdes convencionais artisticas com seu readymade "A Fonte", um mictdrio comum
apresentado como obra de arte, onde o artista propds uma nova loégica em que o gesto de
escolha e deslocamento redefinia o proprio conceito de criacao artistica (Nesbit, 1986),
Charli XCX utiliza a capa do album “Brat” ndo apenas como um veiculo de
autopromoc¢do, mas como uma plataforma para desconstruir as nog¢des de luxo,
sensualidade e riqueza que frequentemente dominam o imagindrio popular da musica
pop, sobretudo com artistas femininas (Tenoério, 2022).

Este estudo adota uma metodologia descritiva qualitativa, baseada na revisao
bibliografica e na coleta de dados por meio eletronico. A pesquisa sera conduzida
através de uma andlise das escolhas visuais na capa do album “Brat” de Charli XCX,
utilizando fontes académicas e criticas culturais para contextualizar e interpretar os
elementos visuais. A revisdo bibliografica incluird obras sobre cultura pop, musica pop
e antiarte, enquanto a coleta de dados por meio eletronico permitird a obtencdo de
imagens e materiais relacionados ao album e a artista. Essa abordagem visa fornecer
uma compreensao aprofundada e critica da interseccdo entre as escolhas visuais de
Charli XCX e os principios da antiarte de Marcel Duchamp.

O objetivo geral do presente estudo ¢ analisar como Charli XCX utiliza
elementos visuais na capa do album “Braf” para desafiar e desconstruir as convengdes
estéticas da musica pop, empregando principios da antiarte de Duchamp. Com base
nisso, 0s objetivos especificos sdo: a) investigar os elementos visuais presentes na capa
do album “Brat”, como fonte cores em contraste com a expectativa do publico que
consome musica pop; b) explorar as influéncias de Marcel Duchamp na obra de Charli
XCX, na desconstrucdo de normas artisticas, considerando a escolha de uma estética
propositalmente "simples demais" e inicialmente desagradavel; c) avaliar o impacto
dessas escolhas visuais na percep¢do do publico, considerando a critica implicita na
obra de Charli XCX e sua capacidade de provocar reflexdo sobre as normas

estabelecidas no género.
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Neste estudo, o problema se centra em: "Como as escolhas visuais na capa do
album ‘Brar', de Charli XCX, conseguem criticar a estética da musica pop

utilizando mecanismos da antiarte de Marcel Duchamp?".

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 Definindo o “pop”

Segundo Booth (1990), o fator decisivo para a definicdo de musica pop € o
sistema utilizado pelo artista para alcangar a massa, um conceito encontrado nas
definicdes de Adorno e Horkheimer (1947) da Escola de Frankfurt. Apesar deste
ultimos dividirem a cultura em erudita, popular e de massa, a musica pop se alinha mais
com a defini¢ao de cultura de massa.

A musica pop, como género musical, ¢ marcada por sua produgdo dentro dos
padrdes das industrias culturais e sua filiagdo a géneros musicais hegemdnicos (Martel,
2012). A discussdo sobre musica pop envolve problematicas de valor, performance e
territorialidades, explorando como se constroem valores dentro dos sistemas da musica
pop e como esses valores sdo articulados em performances e territorialidades (Frith,
1996).

Soares (2015) explica que o termo de Cultura Pop se atrela a produgao feita em

volta de uma logica de mercado, ou seja, feita com uma intenc¢do sobretudo comercial.

2.2 A antiarte de Duchamp

Marcel Duchamp ¢ reconhecido por suas contribuigdes a arte moderna e por sua
incursdo provocativa no territorio da antiarte. Ele escolhe suas obras com base na
"indiferenga visual" e numa completa "auséncia de bom ou mau gosto", destacando sua
inten¢do de questionar os critérios estéticos dominantes (Azevedo, 2013).

Duchamp também manifesta uma dimensao critica e de protesto através de suas
obras contra a rigidez das convengdes burguesas de sua época. Ele visa colocar em
questdo o proprio plano sobre o qual se estabelece a acdo artistica (Hermosa, 1984). A
abordagem de Duchamp em suas obras revela uma critica a institucionalizagdo da arte e
aos proprios conceitos tradicionais de estética. Para Franklin (2016), a antiarte de
Duchamp desafia a noc¢ao de beleza e a propria ideia de objeto de arte como algo

sacralizado pela cultura dominante, tendo como exemplo sua obra "A Fonte" (1917).
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Figura 1: A Fonte, 1917
-

— el
Fonte: Cultura Genial
Essa acdo provocativa ndo sé desafia as convengdes estéticas de sua época, mas
também questiona os critérios de valorizacdo artistica, utilizando o caracteristico bom
humor do dadaismo numa alteragdo da obra de Leonardo da Vinci:

Figura 2: L.H.0.0.Q., 1919

Fonte: Cultura Genial
A prética do readymade pode ser vista como uma manifestacdo da antiarte, onde

a arte ndo se preocupa em ser bela ou técnica, mas em ser conceitualmente desafiadora.
O artista desestabiliza ndo apenas a definicdo de arte, mas também as expectativas de

seu publico e o sistema de valores estéticos predominantes (Azevedo, 2013).

3.  ANALISE
Anunciado em 28 de Fevereiro de 2024 por meio das redes sociais, “Brat”, que

significa “pivete”, em traducao livre, causou reacdes diversas de publico e critica.

Figura 3: Capa do album “Brat”. Imagem: Atlantic Records

Fonte: Spotify
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A capa foi desenhada por Brent David Freaney, com a dire¢do da propria Charli
e de Imogene Strauss, a capa sintetiza visualmente o trabalho e sua intengao.

A fonte utilizada ¢ arial, na cor preta, esticada e ndo vetorizada, causando uma
aparéncia desfocada e serrilhada, o que acontece quando os elementos utilizados em
programas de edi¢do ndo sdo vetorizados antes de ser redimensionados. A cor do fundo
¢ a Pantone 3507C, um verde vibrante que coloca o dlbum em destaque nas prateleiras
ou mesmo nas plataformas de streaming, visto que ¢ uma cor pouco utilizada. Nao ha
imagem da artista ou qualquer outro elemento na capa.

Utilizando ao seu favor a simplicidade, a replicabilidade, a cor caracteristica e
todo o trabalho posicionado como sendo de uma artista que ndo se importa com as
regras € convengoes, tornaram “Brat” um viral, levando o nome de XCX para muitas
pessoas pela primeira vez. Com esse trabalho, a artista teve o melhor desempenho em
volume de vendas nos principais mercados onde atua (Estados Unidos e Reino Unido).

A aparente simplicidade remete ao “readymade” de Duchamp, quando o artista
usava um objeto pronto € o posicionava como arte, questionando as expectativas do
publico que exigem que exista um trabalho exaustivo e habilidades fora do comum para
considerar algo como arte. A capa do “Brat” pode ser colocada como uma versao digital
do readymade, ja que ¢ colocando como resultado final uma versdo rapidamente
concebida utilizando ferramentas simples sem qualquer refinamento estético.

A critica ao género pop por meio da capa do “Brar” ¢é ressaltada pelo
posicionamento de Charli XCX, mas a composi¢do do seu design possui exemplos
semelhantes, como o autointitulado “Beyoncé” e “Channel Orange” de Frank Ocean. O
que difere o “Brat” desses dois albuns € a intencionalidade de uma critica.

Em entrevista sobre o “Brat” Charli questiona por que o publico se sente dono
das artistas que consome e explica a escolha da cor no trecho "Eu queria um tom de
verde fora de moda, ofensivo para causar a ideia de que tem algo errado" (Vogue, 2024).
Ela também cita que queria causar uma discussao sobre as expectativas da cultura pop e
reforca que busca narrativas por tras do trabalho ao invés de somente ser agradavel.

Ao fazer a capa do album “Braf’, mesmo com acesso a profissionais e recursos
para elaborar uma arte complexa, cheia de elementos, com fotos profissionais, Charli

traz o sarcasmo a forma de arte pop, semelhante ao dadaismo de Duchamp.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivos investigar os elementos visuais presentes
na capa do album “Brat”, explorar um paralelo entre as obras de Marcel Duchamp e de
Charli XCX e avaliar o impacto dessas escolhas visuais na percep¢ao do publico.

No que se refere aos elementos e composicdo da capa, € perceptivel a
intencionalidade do design grafico simples e supostos erros no trabalho como o
desfoque da fonte. Anunciando o 4lbum mais de 3 meses antes do langamento oficial e
divulgando sua capa, Charli XCX precisou deixar claro que ndo havia um erro causado
por uma suposta pressa do langamento. A artista passou esse periodo justificando as
escolhas por meio de entrevistas e esclareceu seu objetivo com ela.

Quanto ao impacto, mesmo que ndo seja possivel mensurar o quanto a capa
trouxe de retorno em consumo do trabalho da artista, ¢ valido pontuar que a viralizagao
gerou divulgacdo espontinea, além de ter rendido a artista um prémio Grammy de
“Melhor Pacote de Gravacdo”, categoria que reconhece a exceléncia visual de um
album, incluindo o design da capa, artes internas, fotografias e outros elementos
graficos que contribuem para a experiéncia do ouvinte (Grammy, 2025).

O dadaismo, movimento artistico que critica a arte por meio de provocagdes,
sarcasmo e deboche, se encaixa no estilo de protesto de Charli XCX no “Brat”. Suas
escolhas visuais se alinham com os mecanismos da antiarte de Duchamp na medida em
que rejeita a complexidade, trazendo uma nova visdo para o trabalho e uma nova versao
do readymade numa realidade digital.

Como limitagdes no estudo pode-se citar o pouco volume de pesquisas do
subgénero hiperpop e a complexidade da mensuragdo do impacto da capa do disco
assim como sua influéncia no consumo do trabalho. Como sugestdo para estudos
futuros, recomenda-se a andlise de trabalhos de outros artistas musicais que também
criticam o género do qual fazem parte em paralelo com a forma que Charli XCX se

propoe, além de incluir recortes sociais como raga e sexualidade.
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