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RESUMO
A profissdo jornalistica passa por transformacbes e acaba diluindo-se em outras &reas da

comunicacdo, alterando sua funcéo social, para atender possiveis demandas de mercado. Este trabalho
visa discutir como a imprensa no Piaui vem vivenciando algumas dessas mudancas, transformando
jornalismo em assessoria politico-partidaria. Norteado pela pergunta “como a imprensa piauiense
vem transformando o jornalismo em assessoria politico-partidaria?”, recorre-se a Economia Politica
da Comunicacdo (EPC) como aporte teorico. O corpus de analise de conteudo, é o telejornal PITV-1
e o site cidadeverde.com. As estratégias utilizadas se preocupam com interesses de politicos locais e
de mercado das empresas de comunicacdo a que fazem parte, resultando em jornalismo pouco critico.
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INTRODUCAO

Se um Estado ndo se faz sem politica, tdo essencial a esse mesmo Estado é a imprensa, sendo o
jornalismo atividade fundamental a sociedade, uma vez que ¢ atraves do trabalho do jornalista que a
informacdo é apurada e difundida, seguindo os parametros profissionais de selecdo de temas
noticiaveis e escolhas de fontes relevantes e adequadas (Traquina, 2012). Contudo, a profissao vem
passando por uma série de remodelagens, impulsionadas pelo desenvolvimento atual das Tecnologias
de Informacdo e Comunicacéo (TICs) e suas relagdes com o mercado profissional e o contexto maior

de influéncias do desenvolvimento capitalista (Bolafio, 2000).
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Vérias questdes desafiam a pratica jornalistica nesse inicio de século XXI, como a
desinformacdo e a recorrente desvalorizacdo profissional e precarizacdo do trabalho, somadas a
pressdes da concorréncia e de produtores de contedo nas midias sociais. Nos mercados menores,
com menos acesso a verbas anunciantes, algumas dessas pressdes podem se verificar de modo ainda
mais urgente (Andrade, 2015) .

E é justamente na pressdo pela sustentabilidade dos veiculos de comunicacdo que os jornalistas
muitas vezes se sujeitam as necessidades das empresas em que trabalham, estas, por sua vez,
dependentes de patrocinios particulares ou governamentais. Outrossim, acrescenta-se que tais meios
de comunicagdo, muitas vezes estdo ligados a familias de tradi¢do politica (Santos, 2025). E é neste
ualtimo ponto, ou seja, na aproximacdo e influéncia da politica ou politicos e meios de comunicacéo,
que esta pesquisa busca analisar elementos que vém transformando praticas jornalisticas no Estado
do Piaui e, com isso, refletir sobre essa relagdo de poder e mercadoldgica entre politica e imprensa.

Ao observar a programacao, em especial dos canais de TV e portais de noticia, € notorio o
espago dedicado a “comentaristas” politicos e a entrevistas com politicos, inclusive com programas
produzidos especialmente para isso. Dentro do noticiarios, ha quadros criados especialmente com
noticias sobre politicos piauienses, apresentados pelo jornalista Elivaldo Barbosa, por exemplo, que
faz insercBes diarias nos telejornais da TV Cidade Verde e conta com pagina no portal
cidadeverde.com. Ha programas longos, na TV e internet, com apresentador, varios comentaristas,
insercBes de repdrteres locais e ainda correspondentes em Brasilia. As pautas e as fontes costumam
se centrar na politica e em personagens da politica do Estado.

Dessa forma, observa-se que a midia teresinense tem espaco para o jornalismo especializado,
no caso o politico. Mas que ¢ mais um “jornalismo sobre politicos”. O que se vem observando ¢ que
0 espaco dado a politicos e seus atos, ocupa praticamente toda a programacdao jornalistica de varios
meios de comunicacdo local, invadindo mesmo o tempo que poderia ser dedicado a outras noticias
dentro dos telejornais locais e em sites noticiosos. Ou seja: essas coberturas estendidas ultrapassam a
questdo da abordagem e do espaco ao jornalismo especializado em politica. E a forma como essas
informac0es sdo abordadas nos noticiarios, torna-os verdadeiros espacgos de divulgagdo, assessoria,
publicidade partidaria ou governamental, em especial do governo do Piaui, maior anunciante do
Estado.

Com base nisso, esta pesquisa se propde a analisar como a Imprensa piauiense vem

transformando o jornalismo em assessoria politico-partidaria. Verifica-se ainda que estratégias sao
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utilizadas nessa transformacdo e de que forma sdo apresentadas narrativas que destacam falas e

imagens, em favor de certas figuras politicas.

METODOLOGIA

Esta pesquisa, de carater descritivo e qualitativo, busca compreender como a imprensa piauiense
vem transformando o jornalismo em assessoria politico-partidaria. Para tal proposito, parte-se de
formulacBes de aporte tedrico-analitico baseados em autores que tratam de Economia Politica da
Comunicacdo (EPC) e estudiosos de producdo e circulagdo de produtos de jornalismo em contexto
de transformacdes capitalistas que tém tensionado mudancas nas formas de ser e fazer jornalismo,
muitas vezes negligenciando sua funcgéo social e se aproximando da ideia de jornalismo na era das
Inddstrias Culturais (Bolafio, 2000; Andrade, 2015; Santos, 2019; Della Torre, 2023).

Tem-se como observaveis o telejornal Piaui TV 1, exibido de segunda a sabado pela TV Clube
de Teresina, afiliada da Rede Globo, do meio-dia as 13h. Esse programa é escolhido por ser noticioso,
uma das maiores audiéncias no horario e com editorias diversas. O segundo é portal
Cidadeverde.com, um dos maiores portais de noticia do Piaui, que também conta com diversas
editorias, além de textos, fotos e postagens de videos. Tanto o PITV-1 quanto o cidadeverde.com
apresentam conteudo noticioso variado, ndo especializado em politica. Como recorte de analise,
observamos contetidos veiculados nos trés primeiros meses de 2025, de janeiro a marco.

Serdo analisados e interpretados os contetdos, procurando os elementos que se repetem e, assim,
podem constituir um padrdo de abordagem escolhida pelo telejornal e pelo portal de noticias, tentando
identificar estratégias utilizadas por estes meios e buscando avaliar contextos historicos, econdémico-

politicos e sociais que se relacionem a tais produgdes.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Para realizacao desta pesquisa, alguns conceitos e apontamentos precisam ser colocados, tanto
para contextualizar o objetivo geral aqui proposto quanto para compreensdo dos estudos a respeito
desse tema, por isso, nesta breve revisdo apresentam-se conceitos e despertam-se reflexdes sobre
palavras chaves neste trabalho: jornalismo, economia politica da comunicacdo, assessoria e politica.

Assim, apresentamos um olhar, que é o da imprensa local, utilizando sua programacao televisiva
ou de site noticioso, observando como o jornalismo passa a ceder espaco para a assessoria politica
partidaria. Vale ressaltar, que o assessor ndo se confunde com o jornalista, pois séo duas atividades

distintas. Surgida nos Estados Unidos, pelas maos do jornalista Ivy Lee, no inicio do século XX, a
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assessoria implica um trabalho de imagem do assessorado: “O servigo que Ivy Lee prestaria era de
conseguir que o velho bardo do capitalismo selvagem, de odiado, passasse a ser venerado pela opinido
publica. Isso se chama "mudanca de imagem” (Manual de Assessoria de Comunicagdo 2007, p.6).

Aqui, o trabalho de Lee foi reformar a negativa imagem do empresario John Rockfeller: [...]
e conseguiu mudar a imagem do bardo dos negocios depois de continuadas acfes de envio de
informacdes frequentes a imprensa da época entre outras iniciativas (Manual de Assessoria de
Comunicacdo 2007, p.6). Vé-se que este, portanto, € um papel fundamental para o0 mundo politico.
No Brasil a assessoria é exercida por profissionais formados em jornalismo. Contudo, com funcGes e
praticas que devem ser distintas do jornalismo, pois o jornalismo pauta-se no acontecimento, que
nédo se confunde com o release da assessoria.

Para avaliar como a funcdo jornalistica vem se reconfigurando em assessoria politico-
partidario no Estado Piaui, vé-se relevante a fundamentagdo em estudos com base em Economia
Politica da Comunicacdo (EPC), uma vez que essas transformacfes sdo estratégias construidas para
atender objetivos predefinidos, de construcdo de imagem, ocupacao de espaco e de poder, resultando
em uma assessoria disfarcada de noticia. A luz da EPC podemos compreender e apresentar uma
contextualizacdo do momento em que o jornalismo piauiense se encontra, como mais um dos
elementos da chamadas “Industrias Culturais”, sobretudo nesta terceira década do século XXI.
Bolafio (2000) destaca que o capitalismo cada vez mais retém riquezas em poucos maos, com a
Inddstria cultural cumprindo trés funcdes: propaganda, cuja funcéo é ideoldgica; publicidade, que
tem relagcdo com o consumo no mercado; e por fim, programa, que esta vinculada a recep¢do. Tudo
isso atende a interesses politicos e de mercado.

Neste viés, buscar compreender as estratégias de producdo de informagdes que, a priori, vém
transformando a noticia em release ou vice-versa, € de suma importancia porque reflete e faz refletir
sobre o papel do jornalismo e do jornalista na sociedade e o que tem levado a uma reconfiguracéo
dessa profissdo e de suas praticas, seja pelas pressdes econdmico-empresariais (publicidade,
patrocinios e a dependéncia destes), seja por imposic¢des de usos e interesses politicos, especialmente
em momentos de mudancas capitalistas globais, concorréncia por atengdo e por recursos, usos

variados da comunicacao e as alteracdes em mercados periféricos.

ANALISE DE DADOS
Observacgdes preliminares nos corpus de analise da programacédo televisiva e na internet

permitem identificar noticias em que a pauta ou editoria é educacdo, mas acabam por dar destaque ao
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executivo estadual, tornando-se uma oportunidade de visibilidade a membros da equipe do governo.
Tomemos como exemplo a seguinte manchete: “A educagdo transforma vidas: Secretario de
Educacdo comenta sobre ensino integral no PI” (fonte: PITV-1, TV CLUBE, 15/04/2024). O titulo ja
é positivo e o préprio subtitulo ja direciona a pauta para o representante da Secretaria de Educacéo
do estado. Um outro exemplo, ainda na editoria educacdo, traz: “Superintendente da Seduc comenta
a importancia da formacéo continuada de professores” (fonte: PITV-1 TV Clube -27.04.2024). Sob
0 tema energias renovaveis, encontramos: “Governador comemora acordo entre para producdo de
hidrogénio verde no Piaui” (fonte: Portal cidadeverde.com -14/05/2024). Tratar de energia renovavel
¢ apenas o pano de fundo, enquanto o uso do termo “comemora” ajuda a construir a ideia de que a
producédo de hidrogénio verde é um bom negdcio para o estado. O contexto de producdo dessa matéria
envolve a divulgacdo desse projeto governamental, tido como positivo e essencial para o Estado,
passando a ideia de governo comprometido com questdes de desenvolvimento sustentavel, uma das
bandeiras do executivo atual.

Estes casos ajudam a elencar pontos que permitem caracterizar nosso problema de pesquisa.
Esse tipo de pauta e abordagem, que podem ser questionadas quanto a ado¢ao de que “valor noticia”
empregam (Traquina, 2012), tém sido comuns e ocupado grande parte noticiosa, ora em telejornais,
com tempo de entrevistas ou matérias superior a 5 minutos, ora em portais. O que se observa é que
em pautas variadas (salde e educagdo, por exemplo), o conteddo que seria noticioso acaba sendo
direcionado ou enquadrado para destacar atos da administracdo publica, seus érgdos, fontes oficiais,

partidos ou agentes politicos.

CONSIDERACOES FINAIS

Ater-se a analisar as narrativas produzidas por uma instituicdo, no caso a imprensa, contribui
para compreender qual sua atuacdo atualmente, o que nos ajuda a desvendar ainda que fungdes ou
papel essa vem prestando a sociedade, bem como para quem de fato serve. Refletir sobre o papel da
imprensa em tempos de grandes alteracdes e, além disso, de ataques a profissdo, desconfiancas e
sujeicdes a contratos de trabalho que ndo respeitam direitos trabalhistas, € importante para analisar
até onde a atividade jornalistica tem se reconfigurado, sendo importante questionar sobre
desvirtuamentos no fazer jornalistico e a relevancia de seu papel social. Aliam-se ao contexto desse
momento, pressdes causadas pela emergéncia das midias e plataformas digitais e a velha relacéo de
dependéncia de muitos meios de comunicagao com a politica, especialmente em locais da periferia

da capital.


https://cidadeverde.com/noticias/413308/governador-comemora-acordo-entre-para-producao-de-hidrogenio-verde-no-piaui
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