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RESUMO

Esta pesquisa investiga as transformagdes dos cendrios do telejornal da Rede Globo,
Hora Um. O objetivo geral buscou realizar um mapeamento das inteligéncias visuais
nos cenarios desse telejornal entre os anos de 2014 a 2024. Como metodologia foi
utilizada a pesquisa qualitativa, bibliografica, documental e o estudo de caso, visando
identificar as alteragdes nos cenarios do telejornal. Compreende-se que o telejornal
adotou modernos e sofisticados recursos visuais em seu cendrio ao longo do tempo, tais
como telas em LED, interagdo com redes sociais, realidade aumentada e inteligéncia
artificial para tornar mais interativa e imersiva a relacdo entre informacgao e publico.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como tema os recursos visuais no cenario telejornalistico,
em especifico o caso do telejornal Hora Um, transmitido pela Rede Globo - o primeiro
telejornal apresentado nacionalmente ao longo do dia pela emissora. Assim, este estudo
abordard a relevancia dos cendrios e das inteligéncias visuais no telejornalismo,
destacando sua fung¢do na construgdo da narrativa televisiva, bem como apresentard uma
linha do tempo que analisa as principais transformagoes estéticas ocorridas no telejornal
Hora Um. Para isso, como objetivo geral, buscou-se realizar um mapeamento das

inteligéncias visuais nos cenarios desse telejornal entre os anos de 2014 a 2024.
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Enquanto aporte metodoldgico, esta pesquisa adotou os seguintes
procedimentos: a pesquisa qualitativa, objetivando compreender e interpretar os
fendmenos em analise; a pesquisa bibliografica, com foco nas pesquisas realizadas
anteriormente sobre os cenarios no telejornalismo brasileiro; a pesquisa documental, a
partir da coleta de dados dos cenéario do Hora Um, no portal Memoria Globo; estudo de
caso, uma estratégia que analisa um fenomeno em seu contexto real, a exemplo das
alteracdes no cenario do telejornal selecionado.

O telejornal Hora Um estreou em 1 de dezembro de 2014, com a apresentagao
da jornalista Monalisa Perrone, na TV Globo. O objetivo era suprir a necessidade de um
publico que acorda mais cedo e gosta de acompanhar os assuntos mais importantes e
relevantes do Brasil e do mundo durante as primeiras horas do dia. O Hora Um ¢
transmitido as 5 horas da manha e, atualmente, ¢ apresentado pelo jornalista Roberto

Kovalik.

A FUNCAO DO CENARIO NO TELEJORNALISMO

O cendrio ¢ um elemento estético e estrutural primordial para compreensao do
que estd sendo apresentado, ¢ a forma que o espectador encontra de contextualizar a
situagcdo que esta sendo desenvolvida, estando também vinculados a fatores emocionais.
No telejornalismo ndo seria diferente, as circunstancias as quais sdo apresentadas as
noticias interfere diretamente na atencdo que o telespectador vai destinar a ela e na

compreensdo do que esta sendo veiculado.

O cenario ¢ um eclemento primordial na constru¢do da narrativa de um
programa por mostrar visualmente o espaco em que acontecem as agoes,
tornando-se uma memoria viva e auxiliando-as na associacdo das propostas
iniciais dos idealizadores do produto (Ribeiro, 2010, p. 13).

Analogamente, pode inferir-se que a escolha das cores, texturas, imagens e
outros fatores determinantes do cenario sdo designados de maneira a promover a
identidade visual daquele telejornal. Ha a intengdo de fomentar um ambiente agradavel
visualmente para que ndo desfoque o leitor do que estd sendo noticiado. Ainda,
cativante do ponto de vista publicitario, tendo em vista que também ha antncios

publicitarios nos telejornais. Visando que haja um reconhecimento imediato do jornal

enquanto marca, para o publico. Como citado por Vitor Belém e Livia Cirne (2024, p.
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205): “Os recursos graficos comecam a ser inseridos como parte da estratégia de
identidade visual das produ¢des. Com isso, surgem vinhetas e as primeiras animagoes
de patrocinadores”.

Considerando a importancia do cendrio para o telejornalismo, falar da
composi¢do desses cenarios e seus elementos ¢ indispensavel. Dessa forma, os cenarios
nos jornais transmitidos na TV s3o muito simples, ndo possuem muitos componentes,
entretanto, os recursos tecnoldgicos, como os diversos teldes interativos, imagens 3D,
infograficos e o conjunto de iluminacdo chamam aten¢do. Portanto, a depender do
investimento feito pela emissora e da audiéncia do jornal, haverd discrepancias em
relagdo a composicao visual dos jornais, j& que sdo constituidos majoritariamente por
elementos que requerem um conhecimento prévio das tendéncias tecnologicas e um alto
investimento financeiro.

Assim, considera-se o cenario um recurso indispensavel para composi¢ao dos
telejornais, ja que influencia diretamente na percepgao do telespectador. Contudo, esses
cenarios podem e vao variar a depender do investimento feito pelas emissoras, da
audiéncia do jornal e conhecimento prévio das inovagdes, tanto para trazé-las aos

cendrios, como para utilizagdo dessas novas tecnologias e recursos visuais.

INTELIGENCIAS VISUAIS NO TELEJORNALISMO

Durante as décadas de 1980 e 1990, consolidou-se de maneira mais incisiva a
incorporacdo das tecnologias de cendrios virtuais nas produgdes jornalisticas televisivas
brasileiras. A implementagdo dessas ferramentas digitais permitiu que o espectador
fosse imerso em uma nova experiéncia comunicativa, mediada por imagens sintéticas
capazes de ilustrar e contextualizar eventos do mundo real. Esse salto tecnoldgico
propiciou uma linguagem visual mais sofisticada e dinamica, em que os apresentadores
podiam interagir com os elementos virtuais — ou, em algumas situagdes, serem
substituidos por versdes animadas (Cajazeira, 2023; Mello, 2024).

Ao consolidar as praticas televisivas de acordo com as transformac¢des mundiais,
tém-se a pandemia de COVID-19 (a partir de 2020), como catalisadora desse processo
de inovagdo, impondo a necessidade de rapida adaptacdo a uma nova realidade,

influenciando a experiéncia do telespectador. Assim, solu¢des como transmissdes
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remotas, interagdes € cendrios virtuais transformaram as rotinas de producao e exibicao
jornalistica.

A inclusdo dessas tecnologias de cendrios virtuais e recursos digitais no
telejornalismo trouxe significativos impactos positivos, tanto na forma quanto na
experiéncia de consumo de informagdo. A aplicabilidade de imagens sintéticas e
ambientes virtuais possibilitou uma linguagem mais sofisticada, dindmica e visualmente
atrativa, facilitando a compreensdo de temas complexos e tornando a narrativa
jornalistica mais envolvente. Ademais, houve uma maior flexibilidade as equipes de
producdo a eficacia das transmissdes remotas e interagdes virtuais.

Em contrapartida, ha desafios e impactos negativos que foram gerados a partir
dessa evolucdo tecnologica. A exponencial dependéncia de recursos digitais pode
afastar o jornalismo da sua esséncia, priorizando o espetaculo visual em detrimento ao
conteudo informativo. Além disso, a diminui¢do de equipes fisicas suscita preocupagdes
quanto a desvalorizacdo do trabalho humano e a perda da naturalidade e conexao
emocional proporcionadas pela interagdo presencial.

Dessa forma, o abuso de recursos visuais pode prejudicar a confiabilidade das
noticias, fazendo com que os espectadores questionem a autenticidade do conteudo
apresentado. Assim, enquanto as tecnologias avangadas t€m promovido a evolugao dos
telejornais, torna-se essencial equilibrar a modernizacdo tecnoldgica com os principios

éticos do jornalismo (Belém; Cirne, 2017).
ANALISE DAS INTELIGENCIAS VISUAIS NO JORNAL HORA UM

Como observou-se ao decorrer das pesquisas, o programa telejornalistico desde
sua origem até a atualidade passou por importantes alteragdes cenograficas e inovagdes
tecnologicas. Isto €, mudando significativamente a experiéncia da audiéncia frente as
visualidades das noticias. Em vista disso, esta analise apresenta uma linha do tempo

frente as mudangas das inteligéncias visuais do programa:

Quadro 1 - Linha do tempo do telejornal hora um

Periodo Estética Tecnologia Inteligéncia visual
2014 - 2021 Cores claras (branco e | Teldo interativo simples e | Visual tradicional e menos
laranja), bancada fixa, mais limitado. interativo; criacdo de logo e
cenario proprio. abertura.
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2021 - 2023 Estadio moderno e Interagdo com redes Aumento da interatividade,

compartilhado, transigo sociais, surgimento de maior mobilidade do
para o pulpito com um fundo transparente jornalista perante o cenario.

notebook. revelando a redagdo.
2024 - Mega tela de LED com o | Realidade aumentada, 1A, Experiéncia imersiva,
atualidade uso de realidade teldo. Cenarios versateis.
aumentada, cimeras com
IA para interag@o.

Fonte: elaborado pelos autores com base no site Memoria Globo (2024).

Dessa forma, ¢ possivel visualizar de forma linear como o jornal inovou em suas
inteligéncias visuais, buscando apresentar as noticias a partir das novidades
tecnologicas. Percebe-se que em seu periodo inicial, a equipe definiu uma identidade
visual pertinente ao horario veiculado - o programa inicia as Sh da manha- , visto que, o
laranja e branco foram escolhidos como forma de representar o “despertar” do dia
(Memoria Globo, 2024). Ademais, a identidade visual permanece até os dias atuais,
porém, no ambito cenografico, em 2021, ocorreu uma grande inovagdo, o telejornal
passou a dividir o estidio com outros dois jornais: o Jornal da Globo e o Jornal Hoje.

E neste momento que toda a cenografia do programa é alterada. Nesse periodo o
cendrio torna-se mais amplo e moderno, assim como, pode ser percebida a maior
mobilidade do jornalista com a transicdo da bancada fixa para um pulpito, gerando
maior fluidez para as transmissdes. J4 em sua Ultima mudanga, podemos ver uma
gigante tela de LED transparente que ocupa todo o estudio, e implementa elementos
como a realidade aumentada e IA no processo de noticiar as informagdes.

Ademais, com a chegada das mudancas expostas, ¢ perceptivel a preocupacao do
telejornal com a experiéncia visual das informagdes para o publico. Dessa forma, as
transformagdes ja citadas ndo apenas amplificam os estimulos visuais, como também
demonstram a importancia de uma construgdo cenografica coerente para afirmar a
identidade visual do telejornal. Portanto, ¢ notéria a transi¢do entre a utilizagdo de
inteligéncias visuais mais tradicionais - com uma bancada fixa, pouca mobilidade do
ancora e um simples teldo - para uma abordagem mais moderna, tecnologica e cada vez

mais imersiva.

CONSIDERACOES FINAIS
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Com este estudo, evidenciou-se as novidades estéticas incorporadas pelo cendrio
telejornal Hora Um, a exemplo da mega tela de LED, tecnologia na qual o telejornal foi
pioneiro. Com o avango das diversas tecnologias (grandes teldes, IA, realidade
aumentada), proporcionou-se ao publico experiéncias cada vez mais imersivas,
ajudando o telejornal a manter sua relevancia no meio jornalistico na
contemporaneidade. Analogamente, existe a preocupagao de que o jornalismo afaste-se
de sua esséncia e dependa exclusivamente das novas tecnologias, priorizando a estética
em detrimento do conteudo, tornando-se superficial.

Portanto, com base na interpretagdo dos dados, foi possivel compreender e
identificar a presen¢a de uma construgao das inteligéncias visuais coerentes, modernas e
planejadas para o cenario do telejornalismo objetiva manter a posicdo de relevancia do
jornal em meio as mudangas tecnoldgicas. Entretanto, hd controvérsias e desafios

futuros que devem ser analisados cuidadosamente em novos estudos.
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