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RESUMO
No contexto do Instituto de Cultura e Arte (ICA), da Universidade Federal do Ceara, a

arte urbana - pixo, graffiti, desenhos - ocupa e transforma o espago universitario. A
presenca dessas expressOes artisticas rompe com as expectativas tradicionais sobre o
lugar da arte na comunidade académica. Este trabalho propde uma analise das
manifestagdes artisticas presentes no ICA, fundamentando-se em bases teodricas que
abordam a dimensdo social e sensivel da arte, e sua capacidade de promover novas

formas de relacdo com os espacos € sujeitos no ambiente universitario.
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INTRODUCAO

O Instituto de Cultura e Arte (ICA), da Universidade Federal do Cear4, congrega
diversos cursos de graduagdao, sendo eles: Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda, Filosofia, Musica, Teatro, Cinema ¢ Audiovisual, Dang¢a, Gastronomia e
Design-Moda. A unidade académica do ICA esta localizada, desde 2013, no Campus do
Pici, na regido oeste de Fortaleza, Ceara. E um ambiente rico em troca de saberes e
praticas culturais, onde as manifestacdes artisticas emergem, refletindo a diversidade de
vozes e perspectivas de muitos estudantes do instituto. A arte urbana, em suas diferentes
linguagens, tem encontrado espago nesse ambiente e levanta questionamentos sobre

nogoes tradicionais do que ¢é arte, causando estranhamento entre muitos no contexto
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académico, especialmente quanto ao conteudo e a estética. Diante disso, essa pesquisa
parte das seguintes questoes: Como a arte urbana se relaciona com a identidade dos
estudantes do ICA e o que hé para além da experiéncia estética dessas manifestacdes?

O presente trabalho propde uma analise da arte urbana no ICA, considerando-a
ndo apenas como uma expressao estética, mas como promotora de um didlogo, muitas
vezes sem palavras, da coletividade do Instituto. Didgenes (2017) aponta que as cidades
contemporaneas sdo bombardeadas por marcas e intervencdes visuais, transformando
seus espagos em uma vasta tela urbana, o que evidencia a for¢a e a presenca dessas
expressoes no cotidiano. A autora também destaca que a arte ndo apenas oferece novas
formas de ver ¢ habitar a cidade, mas também atua como mecanismo de construgao
ativa nos espacos, dando voz a diferentes sensibilidades e modos de existir (Didgenes,
2017). Como estudante, busco contribuir para o entendimento de como essas praticas
podem interagir com a universidade, e promover um novo olhar para o papel e também
existéncia desses tipos de expressoes artisticas, visualizando a sua importancia no meio
académico.

A partir de uma abordagem imersiva e holistica, propria da etnografia, podemos
entender melhor as culturas e narrativas ali presentes. Como apontam Rocha e Eckert
(2013:15), em Etnografia de Rua: “uma etnografia percorre o sensivel, se questiona
sobre os gostos, as paixdes, os dramas que impregnam a vida nas ruas e configuram a
cidade [...]”. Esse olhar atento para o cotidiano urbano ¢ também aplicavel a anélise das
expressoes artisticas no ICA, que por sua natureza publica, abre um leque de
possibilidades para que estudantes interajam com suas realidades, criando obras que
dialogam com questdes contemporaneas, como resisténcias étnicas e de género, criticas
ao sistema politico e educacional e manifestacdes culturais. Essas expressdes ndo se
limitam a embelezar o espago, mas servem como testemunho das inquietacdes e
aspiracdes de uma geragdo em busca de identidade diante de mundo em constantes

transformacgaoes.

METODOLOGIA
A metodologia adotada para este trabalho ¢ qualitativa e etnografica. Com
objetivo de observar as intervengdes visuais nos corredores do ICA, foram escolhidos os

dias 12, 13, 16 e 18 de setembro de 2024 para mapear e documentar as diferentes
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formas de expressao. Durante esse periodo, foram registradas fotografias de algumas
das manifestacdes mais conhecidas, as quais serviram como material de apoio para a
etapa analitica da pesquisa e articuladas a entrevistas semiestruturadas, com diversos
membros da comunidade académica, incluindo estudantes de diferentes cursos,
professores e servidores do ICA. O objetivo dessas conversas foi captar narrativas sobre
as experiéncias vividas no espago e compreender a relevancia dessas expressoes como
elementos da coletividade do Instituto. Paralelamente, foi conduzida uma pesquisa
bibliografica e documental sobre a arte urbana, produ¢do de sentido e de presenca. Esse
referencial tedrico fundamenta a analise, situando a arte urbana no ICA dentro de um
contexto mais amplo e relacionado-as a fenomenos politicos e sociais no ambiente
académico.

A partir disso, o trabalho foi dividido em trés se¢des principais. A primeira
analisa as intervengdes artisticas no ICA a partir da teoria da midia secundaria, por
Harry Pross (1972). A segunda secao explora a producao de presenga e de sentido,
aplicando os conceitos de Hans Ulrich Gumbrecht as manifestacdes visuais observadas.
A terceira e ultima se¢do analisa o papel dessas expressdes artisticas na construgao

simbolica e cultural do Instituto de Cultura e Arte.

INTERVENCOES URBANAS COMO MIDIA SECUNDARIA

As intervengdes artisticas no ICA atuam como agdes midiaticas. Neste caso,
podemos categoriza-las como midia secundaria, conforme a classificagdo desenvolvida
por Harry Pross (1972), que classifica trés tipos de midia - primdria, secundaria e
terciaria. A midia secundaria segundo o conceito desenvolvido pelo autor, ¢
caracterizada pela capacidade de ampliar a existéncia da mensagem, permitindo que ela
supere barreiras temporais e espaciais, atuando como uma extensdo da corporalidade.
No caso das paredes do ICA, as expressdes visuais se tornam um canal por meio do qual
estudantes dialogam, ainda que em momentos diferentes, criando um espaco continuo
para reflexdes, debates e posicionamentos.

Para Baitello Junior (2003, p.5): “ha um evidente avanco na relagdo do homem
consigo mesmo, trazido pela midia secundaria, uma evidente expansao das fronteiras de
seu imaginario e, portanto, de sua cultura”. Evidencia-se, portanto, que a expansao

dessa midia se manifesta também na transposi¢do da arte urbana para o ambiente
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universitario do ICA, um espaco distante do urbano tradicional. Os estudantes trazem
elementos visuais e culturais da cidade para o Instituto, ampliando as fronteiras do que ¢
considerado arte e promovendo um didlogo que combina a vivéncia do urbano com a
introspeccao académica. No entanto, a durabilidade dessas intervengdes ¢ relativizada
pela efemeridade de camadas sucessivas de tinta. Essas camadas criam uma espécie de
palimpsesto visual, onde manifestagdes mais antigas sdo apagadas, seja para renovar o
espago, seja para abrir caminho para novas criagdes. Esse ciclo constante de
apagamento e recriacdo reflete tanto a dindmica de transformacao da arte urbana quanto

as disputas simbolicas presentes no espago.

PRODUCAO DE PRESENCA E SENTIDO

As expressdes visuais desempenham papel crucial ao dialogar diretamente com
seus observadores. A producdo de sentido emerge da capacidade da arte de instigar
interpretagdes e reflexdes, muitas vezes ligadas ao contexto social, politico e cultural em
que estdo inseridas. Em Producdo de Presenca: o que o sentido ndo consegue transmitir,
Hans Ulrich Gumbrecht - teérico alemdo - apresenta um nova maneira de pensar as
experiéncias estéticas, questionando a predominancia do interpretar e buscar sentido nas
analises culturais, argumentando a importancia de uma dimensdo frequentemente
esquecida: a presenga. Para o autor, a experiéncia estética ndo se limita a atribuicao de
significados, mas equilibrio entre produgdo de sentido e producdo de presenga. Como
aponta Gumbrecht (2010, p.79), “a interpretagdo ¢ a parte integrante e necessaria do
estar-no-mundo. Nesse sentido, ¢ irrecusavel”. No Instituto de Cultura e Arte essas
interpretagdes, por sua vez, sao formadas pelas experiéncias individuais e coletivas dos
estudantes, permitindo que as expressdes visuais sejam interpretadas como textos
culturais que comunicam valores.

Na producao de presenca, como propde Gumbrecht (2010), a relacdo com a arte
transcende a interpretagao cognitiva englobando experiéncias sensoriais € corporais. O
autor afirma que “producdo de presenga aponta para todos os tipos de eventos e
processos nos quais se inicia no corpo ou se intensifica o impacto dos objetos
‘presentes’ sobre corpos humanos” (Gumbrecht, 2010, p.75), enfatizando que
experiéncia estética vai além do significados atribuidos, alcangando o corpo de maneira

imediata. Essa presenga ¢ percebida no impacto visual que uma obra exerce sobre quem
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a observa, seja por sua escala, cores ou pela forma como se integra ao ambiente. O
efeito de presenga no ICA pode ser percebido pelo estranhamento de visitantes ou até
mesmo de alguns membros do proprio Instituto, expressos em olhares mais atento ou
diferentes reagdes faciais diante da diversidade de contetidos nas paredes do Instituto,
refletindo a pluralidade de interpretacdes e a forca de sua presenga ao romper com
padrdes e estéticas normativas. Nesse sentido, a dualidade - entre sentido e presencga - €
essencial para compreender como as artes visuais no ICA transcendem a ideia de arte
como mero ornamento que na visdo de Gumbrecht (2010) ndo deve ser reduzida a uma
escolha entre uma dimensdo ou outra, mas entendida como uma tensdo constante entre

ambas, que se complementam na experiéncia estética

ARTE URBANA COMO IDENTIDADE

A diversidade e o carater quase organico das intervengdes artisticas no ICA se
transformam junto com a propria comunidade académica, elas oferecem aos estudantes
uma forma tangivel de expressdo e conexdo com o ambiente que habitam, refletem a
esséncia criativa e plural dos estudantes que ali circulam todos os dias,

A relevancia dessas expressdes como parte da identidade do ICA foi evidenciada
em 2024, durante a criagdo do Diretorio Académico de Publicidade e Propaganda e a
realizacdo da 23° Semana de Comunicacdo (SECOM). A SECOM, que comemorou 0s
25 anos do curso de Publicidade, incorporou artes das paredes do ICA em sua
identidade visual. Desenhos e escritos selecionados foram utilizados para compor a
comunica¢do visual do evento, destacando a importancia dessas manifestacoes como
simbolos representativos nao apenas dos estudantes, mas de todo o Instituto. Segundo
Victor Viana, estudante do curso de Publicidade e Propaganda e um dos idealizadores da
identidade visual, a escolha desses elementos se deu porque as expressoes visuais do
ICA dialogava diretamente com o tema do evento - “Aqui estamos, estamos ai:
juventude, culturas urbanas e memoria” - refletindo a importancia dessas manifestagdes
como memorias das juventudes que por ali passaram e cujas marcas sao preservadas no
espaco. Dessa forma, ¢ possivel afirmar que as expressoes visuais do ICA vao além do
aspecto estético, constituindo-se como um meio poderoso de identidade, narrativas

compartilhadas pela comunidade académica.



%

NTER . . SURURT . ~
INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

252 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Nordeste - Fortaleza/CE - 26 a 28/06/2025

CONCLUSAO

Diante das analises apresentadas acerca da arte urbana no Instituto de Cultura e
Arte da Universidade Federal do Ceard (ICA - UFC), pode-se concluir que a existéncia
dessas manifestacdes assume um papel vital no cotidiano da comunidade académica do
instituto indo para além da fun¢do estética da arte, ela dialoga com as realidades do
coletivo e dao voz as experiéncias, memorias € questionamentos que atravessam a vida
universitaria. Esse estudo permitiu visualizar como as intervengdes no ICA funcionam
como midia secundaria, preservando a mensagem, ainda que esteja a mercé da
efemeridade. Com base nos conceitos de Hans Ulrich Gumbrecht, foi possivel explorar
novos horizontes das expressdes artisticas no instituto para além da producdo de
sentido, compreendendo o efeito de presenga que essas expressdes provocam sobre os
corpos de quem observa.

Além disso, a construgdo coletiva da identidade visual da 23° Semana de
comunicacdo da UFC, usando elementos das manifestagdes artisticas encontradas no
ICA, demonstra a influéncia que essas expressdes tem na constru¢ao cultural estudantil
e portanto a necessidade de reconhecer o valor das manifestagcdes urbanas no ambiente
universitdrio como instrumentos legitimos de resisténcia e pertencimento. Assim,
compreender este fendomeno no Instituto de cultura e arte ¢ também refletir sobre o
poder da arte urbana nos espagos publicos como resultado da dinamica social na busca

por reconhecimento, resisténcia e memorias muitas vezes invisibilizadas.
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