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RESUMO

Este trabalho buscou identificar e analisar as narrativas audiovisuais construidas nas redes
sociais digitais. Para isso, realizou um estudo de caso (Yin, 2015) do perfil do DW Brasil
no Instagram. Foram analisados as postagens de videos e os elementos visuais utilizados,
além de uma revisdo bibliografica das tematicas abordadas nesse estudo. A pesquisa
contou com as contribui¢cdes de Recuero (2009), Kalsing (2021), Becker (2022) e Kneipp
(2023). A investigacdo se justifica como forma de compreender o processo de
plataformizagdo do jornalismo e as praticas sociais na produ¢do de conteudos para os
ambientes digitais. Com isso, foi possivel identificar que o DW Brasil tem conseguido
configurar uma linguagem e estética que sao proprias das redes sociais, contribuindo para
ampliar o alcance das noticias e facilitar o acesso e compreensao do publico.
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INTRODUCAO

Com o surgimento e popularizagdo das redes sociais, o jornalismo profissional
tem se apropriado desses espagos online para a divulgagao de noticias. Recuero (2009),
identifica trés formas de informar por meio das midias digitais: 1) Producao de
informacdes e conteudos; 2) Filtragem dos principais acontecimentos; 3) Reverberagao
dos fatos. Com isso, observamos que o ambiente digital amplia as possibilidades de
producdes noticiosas e o alcanga que elas terdo.

Na contemporaneidade, observamos que grande parte das noticias produzidas e

compartilhadas nas redes sociais ¢ no formato de video devido & popularizagdo da
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producao com o celular e pela facilidade na compreensdao do publico em relagdo as
informacdes divulgadas, entre outros fatores. De acordo com Becker (2022), vivenciamos
uma fase do Jornalismo Audiovisual em que o contetido passa a ser pensado e produzido
para ser disseminado em diferentes plataformas, muitas vezes uma interligada com a
outra. Kneipp (2023) nos ajuda a compreender esse fendmeno ao identificar que os
produtos do Telejornalismo, historicamente acessados apenas pelo aparelho televisor,
passam agora a estar disponiveis também em outras midias, entre elas as midias sociais.

Nesse contexto, identificamos diversos perfis noticiosos criados em diferentes
redes sociais digitais e plataformas. Muitos deles pertencentes a grandes grupos de midia
televisiva brasileiros como Gl (Globo) e R7 (Record), mas também verificamos a
existéncia de outros projetos voltados especificamente para o ambiente digital brasileiro
como BBC Brasil ¢ DW Brasil. O que evidencia ainda mais esse processo de
plataformizagdo do Jornalismo Audiovisual, como destaca Kalsing (2021), ao verificar a
centralidade desses suportes tecnoldgicos na disseminagdo de noticias.

Diante disso, surgiu o seguinte questionamento: de que forma o Jornalismo
Audiovisual se reconfigurou para ser disseminado nas redes sociais digitais? E ainda,
outras inquietagdes como: como tem sido a construcdo das narrativas audiovisuais
voltadas para esses ambientes na internet? Quais sdo as praticas sociais resultantes desse
processo de plataformizacdo do jornalismo? Esta pesquisa se justifica pela necessidade
de compreender melhor um fendmeno midiatico contemporaneo e as praticas sociais que
surgiram desse processo, além de como se configura esse Jornalismo Audiovisual

produzido para as redes sociais digitais.

METODOLOGIA

Para alcancar os objetivos deste trabalho, foi realizado um estudo de caso (Yin,
2015) do perfil do DW Brasil no Instagram. Foram analisadas as postagens audiovisuais
feitas nessa rede social, de janeiro a abril de 2025. Para isso, foram identificadas e
analisadas as estruturas narrativas das noticias, além dos elementos visuais utilizados. O
estudo contou ainda com uma revisao bibliogréafica e adotou uma abordagem qualitativa

na coleta e andlise dos dados desta investigagao.
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RESULTADOS E DISCUSSOES

Presente na rede social Instagram desde fevereiro de 2017, o perfil @dw.brasil ¢
a versdo em portugués da Deutsche Welle (DW), emissora internacional da Alemanha.
Na plataforma, at¢ o momento da coleta de dados para esta pesquisa, sdo cerca de 400
mil seguidores e 8.990 publicagdes, entre videos, fotos e textos que abordam noticias e
analises sobre temas do dia no Brasil € no mundo.

Durante o periodo analisado neste estudo (janeiro a abril de 2025), foram
identificadas 183 postagens audiovisuais no formato reels — que sdo videos mais longos,
com diferentes duracdes e formatos — e que somam milhares de visualizagdes. A maioria
tem entre 1 e 3 minutos de duragdo, respeitando o limite sugerido pela plataforma para
esse tipo de conteudo.

As publicagdes apresentam noticias sempre em portugués. Os temas estdo
relacionados ao Brasil, Alemanha, América Latina e Europa, predominando as editorias
de politica, economia, cultura, ciéncia, saude e meio ambiente. Durante o periodo
analisado, alguns videos foram publicados em formato collab — compartilhamento
simultdneo — com o perfil @ecoa uol, da Rede UOL, que tem como foco em temas como
sustentabilidade e ecologia. Essa se apresenta como mais uma estratégia que
possivelmente contribui para ampliar o alcance e a entrega do conteudo.

Apesar de todos os videos seguirem o formato vertical, caracteristico da
plataforma e adequado ao consumo via celular, h4 variagdes nas estruturas narrativas e
visuais. Em alguns casos, o jornalista aparece sozinho, em ambientes de redagdo ou home
office, dividindo a tela com imagens relacionadas ao tema. Em outros, ocupa toda a tela,
e tem apoio de material audiovisual da internet ou bancos de imagem, para a narracao em
off — sem aparecer no video, com a voz coberta por imagens.

Durante este estudo, identificamos videos em que o jornalista estd no local da
noticia, utilizando recursos tradicionais da linguagem televisiva, como passagens
(momento em que o reporter aparece no video), entrevistas e depoimentos. Outro formato
recorrente sdo os videos no estilo selfie — filmados pelo proprio jornalista, com falas
curtas, cortes dinamicos, cendrios domésticos e linguagem propria das redes sociais,

como Instagram e TikTok, conforme observamos na Imagem 1.
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Imagem 1- Video em formato selfie sobre o uso do celular antes de dormir

dw.brasil @ - Seguir
GO Audio original
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dw.brasil @ 4 sem
T4 dificil cair no sono? A culpa pode ser
do seu celular.

Nao é de hoje que a gente vé alertas
sobre os efeitos do uso de telas logo
antes de dormir. Tanto é que varios
especialistas em higiene do sono s3o
contra TV no quarto, por exemplo.

Agora, Uma nova pesquisa conseguiu
mensurar o tamanho do estrago.
Segundo este estudo, uma hora de tela
na cama € o suficiente para aumentar o
risco de insénia em 59%. E roubar cerca
de 24 minutos da sua noite de sono.
‘ - - ~
A culpa pode ser do seucelular. Ppr incrivel que Rareca,nao faz taAnta
diferenga se vocé ta vendo este video
~ aqui, assistindo a uma série ou v
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910 curtidas

4 de abr

®  Adicione um comentario.. @
>

Print screen / Instagram/(@dw.brasil

Também sdo veiculados videos em que o jornalista aparece inserido por técnica
de tela verde (cromakey), geralmente em um dos cantos da tela, com imagens de fundo
que incluem videos de banco de imagens, infograficos, documentos ou recortes de

noticias, conforme Imagem 2.

Imagem 2 - Jornalista aparece em reels sobreposta a video de banco de imagens

dw.brasil ®
Audio origina

para entrar nesta biblioteca publica.

A Haskell Free Library est3 localizada na fronteira entre os EUAe o
Canada. Dois tergos da biblioteca ficam na provinda canadense de
Quebec, enquanto a se¢do infantil e a entrada principal ficam no
estado americano de Vermont.

“Nosso acesso aos Estados Unidos, para entrar pelos Estados
Unidos, foi fechado. Nao esta fechado definitivamente até o dia 1°

para entrar de outubro, mas somente fundonarios podem passar por esse

nesta biblioteca publica o acesso. E 3 partir de 1° de outubro, ele serd completamente
P | fechado para todos”, diz Sylvie Boudreau, presidente do Conselho
de Administrago.

O acesso a biblioteca foi restringido pelo govemno Trump, que
impds tanfas ao Canada e ameagou anexar o pais vizinho. £ que
alegou que traficantes de drogas e contrabandistas usavam o
prédio da biblioteca.

“Pessoalmente, acho que € um pouco exagerado. N3o acho que
haja muitos e do a para
entrar nos EUA", afirma Andy Lemieux, aposentado.

“Os frequentadores e todas as pessoas das duas comunidades
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Print screen / Instagram/(@dw.brasil
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Amplamente utilizada nas redes sociais digitais, essa técnica permite maior
liberdade criativa e contribui para aproximar o conteudo jornalistico do publico que
consome videos pelo celular. Do ponto de vista técnico, observa-se o uso variado de
microfones: microfone direcional, lapela fixado na roupa, lapela na mao e,
ocasionalmente, fones de ouvido utilizados como captacao de audio.

E possivel observar ainda que todos os videos iniciam com uma pergunta ou frase
de efeito que funciona como gancho para atrair a atencao dos usuarios. Essa chamada
costuma aparecer em destaque nos primeiros segundos, com caracteres nas cores azul e
branco, semelhantes as da marca do veiculo. Os materiais sdo inteiramente legendados o
que garante acessibilidade e permite o consumo do contetido sem audio.

Em sua maioria, os videos sdo produzidos por jornalistas brasileiros ¢ voltados
especificamente para esse publico. No entanto, observa-se também o reaproveitamento e
a tradugdo para o portugués de materiais originalmente publicados no perfil alemao
(@dw _stories, com historias de pessoas reais.

As publicagdes finalizam sempre com os créditos dos profissionais envolvidos e
sao acompanhadas por legendas textuais extensas, com informag¢des complementares.
Cada reel conta ainda com uma capa que traz uma imagem e a frase de abertura,
destacando o tema da publicacdo. Em alguns casos, durante o video, também ¢ exibida
na tela a indicagao do local da noticia.

A andlise das postagens audiovisuais do perfil @dw.brasil no Instagram evidencia
uma adaptagdo consciente da producao jornalistica as dindmicas e linguagens das redes
sociais. Com formatos variados e estratégias visuais criativas, os conteudos buscam
informar de forma agil e engajada, conciliando a credibilidade jornalistica com os modos

contemporaneos de consumo de informacao.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar as narrativas audiovisuais construidas para as redes sociais digitais,
foi possivel identificar que o Jornalismo Audiovisual nesses ambientes passou por um
processo de reconfiguragdo, adotando linguagem e estética proprias dessas plataformas.

Dessa forma, verificamos que o fenomeno da plataformizagido do jornalismo contribuiu
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diretamente para que os conteudos fossem pensados de maneiras diferentes da forma que
ocorria nas midias tradicionais como a televisdo. Com isso, perfis nas midias digitais
conseguiram conquistas novos publicos (principalmente os mais jovens), ampliou o
acesso a informagdo e tem facilitado a compreensdo das noticias, com a utilizacdo de
elementos hipermididticos como links, infograficos, entre outros. As novas praticas

sociais do Jornalismo Audiovisual apontam para novos formatos e linguagens, que

passam por mudancgas constantemente.
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