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O @pequenalua como um participante do processo ‘influenciadores por
heranca’!
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RESUMO

O presente estudo visa discutir a presenca do perfil do Instagram @pequenalua, de L.,
filha de Viih Tube e Eliezer, cuja vida ¢ amplamente divulgada desde seu nascimento.
Tendo como base o conceito de influenciadores por heranca, cunhado por
Rodrigues(2019), discutimos o formato de compartilhamento das postagens de fotos,
videos e legendas feitas no perfil @pequenalua. A exposi¢do dessa crianga esta
inserida em uma légica de mercado lucrativa que envolve o compartilhamento
excessivo da vida dos filhos pelos pais nas redes. O estudo conclui indicando a
necessidade de regulagdo desse tipo de exposicao, responsabilizagdo dos agentes nela
implicados, e de que o direito ao esquecimento seja assegurado neste tipo de situagao.
PALAVRAS-CHAVE: sharenting; criangas influenciadoras; pais; redes sociais;
compartilhamento.

1 CONSIDERACOES INICIAIS

A pratica do sharenting ¢ um fenomeno que ja foi abordado por
pesquisadores de areas distintas de estudo, tais como a area do direito e da educacao,
com autores como Eberlin (2017) e Sirota (2005). O significado dessa pratica consiste
em pais/responsaveis por criancas € adolescentes gravarem ou fazerem fotos destes e
postarem nas redes sociais, as vezes, sem qualquer tipo de autorizacao por parte de
quem ¢ gravado. Segundo Eberlin (2017), o termo sharenting ¢ a jungdo de duas
palavras em inglés: “share” (compartilhar) e “parenting” (pais). O intuito deste
compartilhamento pode ser diverso. A intencdo pode ir desde mostrar, para parentes
distantes através das redes sociais, como a crianga esta crescendo, até¢ divulgar um
produto ou marca. Sendo esse Gltimo mais comum em familias nas quais os pais sdo

influenciadores e utilizam a imagem de seus filhos para transforma-los também em
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influenciadores. E essa pratica que iremos abordar ao discutir tais praticas presentes no

perfil @pequenalua.

2 O SHARENTING ENTRELACADO A INFLUENCIA POR HERANCA

A denominacdo "influenciadores por heranca" foi cunhada pela primeira
vez pela autora Daniele Rodrigues (2019). Na ocasido, a autora traz a ideia do “eu”
recém-nascido, apropriado pelos pais influenciadores ao compartilharem contetido em
seu nome. O perfil @pequenalua ¢ um exemplo atual de como essa apropriagdo
acontece.

Desde o nascimento da crianca, L., sua vida ¢ seu nome vém sendo
apropriados por seus pais influenciadores, Viih Tube e Eliezer. Sua mae ¢ conhecida
desde que iniciou a gravacdo de videos sobre rotina no YouTube em 2016, e seu pai
ficou conhecido apos participar do BBB 22.

O compartilhamento das experiéncias de maternidade e paternidade de
famosos ja foi alvo de muitos cliques, mesmo antes da consolidag@o das redes sociais.
Um exemplo disso é a familia da cantora Sandy,® frequentemente perseguida por
paparazzi e reportagens sobre seu filho e sua vida familiar. Sandy(@sandyoficial),
inclusive, ¢ um exemplo de celebridade que seguiu o caminho inverso: ela e pai do seu
filho, seu ex-esposo, Lucas Lima(@]lucas.lima)’, sempre tentaram manter o filho Theo
no anonimato. Esse, contudo, ndo ¢ o caso de influenciadores j& citados Viih
Tube(@viihtube)® e Eliezer(@eliezer).’, ou Virginia Fonseca(@yvirginia) e seu marido,
Z¢ Felipe(@zefelipe)®, que abragaram o /ifestyle’ familiar e transformaram isso em um
mercado. As filhas de Virginia e Z¢ Felipe, por exemplo, acumulam mais de 10
milhdes de seguidores no Instagram antes mesmo de completarem cinco anos de
idade.

O mercado de influenciadores infantis gera receita significativa para maes

e pais influenciadores. Estima-se que, até o final de 2025, o mercado global de

“Dispontivel em https:/www.instagram.com/sandyoficial/ Acesso em 30 abr 2025.
5 Disponivel em hittps://www.instagram.com/lucas.lima/ Acesso em 30 abr 2025.
¢ Disponivel em https://www.instagram.com/viihtube/ Acesso em 30 abr. 2025.

" Disponivel em https: instagram.com/eliezer/ Acesso em 30 abr. 2025.

§ Disponivel em https://www.instagram.com/zefelipe/ Acesso em 30 abr 2025.

? Estilo de vida.
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influéncia — incluindo criangas e adolescentes — alcance o valor de 21 bilhdes de

dolares.'” A autora Ana Brosch (2018), compreende o sharenting como:

O fenomeno da partilha e divulgacdo de informagdes intimas sobre as
criangas pelos seus pais através das redes sociais estd crescendo
rapidamente. Sites de redes sociais, especialmente Facebook, estdo sendo
inundados por um nimero crescente de informagdes e fotos que retratam
criancas em diversas situa¢des do cotidiano, até mesmo muito intimas, por
exemplo, sentadas no penico. Muitos pais se divertem postando fotos bobas
e fofas de seus filhos online como expressdao de carinho. (Brosch, 2018, p.
76, tradugdo nossa).!!

Dando visibilidade ao uso do sharenting por pais de bebés, como no caso
da L., podemos identificar que a atuacdo da crianga nas redes sociais movimenta toda
uma cadeia de consumo, que afeta tanto os pais das criangas que seguem esses perfis
quanto as proprias criangas que tém acesso as redes sociais.

Como exemplo, o aniversario de 1 ano da L., realizado em 2024, durou
trés dias e aconteceu em um resort no interior de Sao Paulo, que foi fechado
exclusivamente para o evento. Viih Tube e Eliezer contaram, em entrevista, que parte
da festa foi realizada por meio de permuta — troca de servigos com empresas — ¢
parte foi paga por eles. Para se ter uma dimensdo, L., antes mesmo de completar 1 ano
de vida, ja fazia parte do time de embaixadores de marcas como Natura, Pampers e
Flor de Ypé, todas presentes na comemoracao de seu aniversario.

Além disso, a empresa do casal, TurmaTube — que passou por um
rebranding (anteriormente chamado BabyTube) — também esteve presente no evento.
A marca foi criada com foco no publico infantil e oferece produtos que vao desde
tapetinhos de desenvolvimento até¢ kits de introducao alimentar.

A marca, com apenas um produto, o “porquinho ruanito” atingiu o valor
arrecadado de R$2 milhdes."”? No livro do casal, langado em 2024 de titulo “ To

gravida! O que a gente faz agora?” Viih Tube e Eliezer contam

A Lua nasceu com uma "mochilinha" nas costas: a fama. Nao ¢ algo dela,
propriamente, mas que nasceu com ela sem que pudesse escolher. A Lua
tem dois pais que sdo pessoas publicas, e, mesmo que tentassemos fugir
disso, optando por ndo mostrar seu dia a dia nas redes sociais, ¢ muito
provavel que ndo conseguiriamos. Nosso trabalho demanda que estejamos

1 Disponivel em https://thenewscc.beehiiv.com/p/25-01-2025 Acesso em 13 abr 2025.

" The phenomenon of sharing and disclosing intimate information about children by their parents
through SNSs is growing rapidly. Social networking sites, especially Facebook, are being fl ooded by a
growing number of information and photos portraying children in diff erent daily situations, even very
intimate, e.g., sitting on the potty. Many new parents revel in posting silly and cute pictures of their
infants online as an expression of aff ection.

12 Disponivel em https://encurtador.com.br/Akr1S. Acesso em 23/04/2025.
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em contato com o publico o tempo todo, e seria impossivel "esconder" uma
parte tdo importante da nossa vida. Durante a gestagdo, tivemos uma breve
conversa sobre a questfo: devemos ou ndo expor a Lua nas redes sociais?
Mas esse pensamento s6 apareceu porque houve uma fase da gravidez na
qual sofriamos muito hate, principalmente por causa da vida que levavamos
antes. As pessoas se lembravam de mim como a Viih Tube "farofenta",
solteira, pegando todo mundo. Assistiram ao Eli ficando com duas meninas
no reality e falando que nunca seria pai. Mas ninguém via o que acontecia
por tras das cAmeras.(Tube; Eliezer, 2024 p. 235).

Com isso, podemos perceber que Eliezer e Viih Tube tinham consciéncia
do peso que pode ser para uma pessoa ter o seu “eu” capturado em prol da
visibilidade, da fama, mesmo ao se tratar de uma crianga que vive nesse meio e,
portanto, ndo teria facilmente assegurada essa escolha de participar ou ndo, visto sua
condicao de ser filha de influenciadores

E importante observar como o mercado se adequa a essas novas formas de
consumo, para os autores Guedes e Covaleski tem sido “gradativa a substitui¢do da
no¢do de publicidade e/ou marketing “infantil”’, pela ideia de publicidade e/ou
marketing familiar.” (Guedes e Covaleski, 2024, p.69). Para ficar mais claro, estamos
falando de um ciclo que se retroalimenta.

De um lado, o mercado se vé cercado pela conexdo que os consumidores
possuem com os influenciadores digitais e os identifica como uma fonte de receita
para a divulgagdo de produtos e marcas. Assim, inserem-se na vida desses
influenciadores e suas familias, usando estratégias para que eles se tornem
embaixadores da marca ou eventos de grande alcance.

Por outro lado, os influenciadores observam uma oportunidade de temas
que podem interessar as familias que as seguem e suas criangas € assim conseguem se
aproximar destas, inserindo seus bebés nesse universo. Afinal, como destaca Othon
(2021, p.15) “O consumo mididtico ¢ marcado pela forte visibilidade do outro,
enquanto aquele que compartilha das mesmas ambiéncias virtuais; dos mesmos gostos;
ou do mesmo ciclo de pertencimento do qual a crianca faz parte.” Desse modo, o
compartilhamento das experiéncias de maternidade/paternidade dos famosos - que ja
contam com um publico de seguidores - torna-se um terreno fértil para que seus filhos
se tornem “influenciadores por heranca” e, por esse caminho, um mote para que
produtos e marcas associados ao universo da da parentalidade e da crianga sejam

promovidos.
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3 CONSIDERACOES FINAIS

A discussao realizada sobre o perfil @pequenalua possibilita afirmar que o
compartilhamento das vivéncias infantis ¢ utilizado como um impulsionador de
consumo mercadolédgico, transformando a vida dessa crianga em uma vitrine de
divulgagdo de marcas e produtos, por meio de colaboragdes e contratos com empresas.

Com isso, o direito dessa e de outras criancas, que se tornam
“influenciadores por heranga”, de nao terem sua imagem vinculada as redes sociais de
forma comercial, nem tampouco assumirem compromissos profissionais semelhantes
aos de pessoas adultas, deixa de ser respeitado. Nesse processo, além do
comprometimento do seu direito ao lazer e a livre expressdo (quando ndao sdo
consultados sobre essa participagdo), seus rostos € nomes acabam sendo expostos e
cobrados por uma performance que, fora desses espagos digitais, ndo existiria.

Nesse contexto, entra em pauta a urgéncia de processos regulatérios que
incidam sobre a responsabilidade compartilhada, ainda que proporcionalmente
diferenciada, de plataformas, anunciantes e pais frente a esse tipo de exposicao.
Evidencia, ainda, a necessidade de responsabiliza¢do, com base na legislagdo vigente,
dos agentes que se utilizam da imagem dessas criangas com fins mercadologicos.
Implica, finalmente, a consideracao do direito ao esquecimento e a implementacao de

medidas que o assegurem de modo a assegurar o direito da crianca a protecao.
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