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RESUMO

A presente pesquisa visa realizar estudo de caso sobre as matérias jornalisticas com
pauta sobre tema de cinema durante o més de marco, periodo em que ocorre a
premiagdo do Oscar, no portal online do jornal Tribuna do Norte. O intuito da pesquisa
¢ averiguar como e porque o cinema ¢ tratado pelo referido veiculo, quais os sub temas
suscitados e categorizar essas pautas. Através da metodologia descrita por Duarte
(2006), sera possivel compreender as relagdes institucionais e sociais implicadas nos
recortes das matérias e escolhas das pautas, assim, analisar as praticas jornalisticas no

Rio Grande do Norte.
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CORPO DO TEXTO

O presente artigo analisa a cobertura de cinema do Portal Tribuna do Norte,
jornal de alcance estadual no Rio Grande do Norte com sede na cidade de Natal, durante
o més de marco. E importante frisar que a Tribuna do Norte é por base um jornal de
cultura impressa, contudo neste artigo serdo analisados apenas os contetidos online do
referido veiculo, ou seja, do site, ndo levando em consideragdo redes sociais. Além
disso, o0 més de margo foi escolhido, pois se trata do periodo em que ocorre a cerimonia
das premiagdes por mérito anuais da Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas de
Los Angeles, ou mais comumente chamada de Oscar; cujo o filme vencedor na
categoria de melhor filme internacional foi a producdo brasileira “Ainda Estou Aqui”,

do diretor Walter Salles.
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A presente andlise ¢ conduzida através de estudo de caso (Duarte, 2006) que
levou em consideragdo as publicagcdes com tematica voltada para cinema durante o més
de mar¢o no site do Jornal Tribuna do Norte. Foram cerca de 33 matérias publicadas,
envolvendo ou ndo as premiagdes do Oscar, que sdo analisadas e seus conteudos
categorizados, com a finalidade de compreender que tipo de conteido relacionado a
sétima arte € veiculado pelo Jornal Tribuna do Norte e por qué.

O objeto empirico do artigo se trata justamente dos produtos jornalisticos
contidos na plataforma do referido jornal, datados do més de margo e que se encontram
com temadtica voltada para cinema, sejam matérias que tratem do Oscar, lancamento de
filmes, analise ou critica de filme, projetos locais, regionais, nacionais ou internacionais
que envolvam cinema; investimentos, fomentos e incentivos; dentre outras formas de
contetido que possa abordar a tematica do universo cinematografico.

O objetivo do artigo ¢ analisar os fatores sociais institucionais que implicam nas
coberturas de cinema feitas pelo Jornal Tribuna do Norte durante o més de margo de
2025. Essa compreensdo se da através de analise do conteido das matérias que
cumprem os requisitos da pesquisa, identificar as relagdes institucionais contidas no
produto, reconhecer a importancia desse tipo de cobertura para o contexto social e os
fenomenos que levaram a atencdo do jornal aqueles recortes sobre a pauta
cinematografica.

O més de marco foi escolhido como recorte temporal da pesquisa, pois € 0 més
em que ocorre a cerimonia de premiacdo do Oscar, um dos eventos mais importantes da
industria cinematografica que realiza premiagdes cobicadas mundialmente (Cruz, 2024).
Desde 1929, a Academia premia filmes americanos e internacionais e ¢ reconhecida por
ser um prémio de mérito a exceléncia técnica e artistica das produgdes (Oscar, 2025).
Atualmente o juri da honraria ¢ composto por quase dez mil membros, cujo pouco mais
da metade sdo estrangeiros (Vilela, 2025).

No mesmo periodo, outras premiagdes para a indudstria cinematografica também
ocorrem, por isso, ¢ um més onde se espera ter uma atengdo, neste caso, 0 que nos
interessa, dos veiculos jornalisticos com esse setor. Além do mais, ¢ um mercado de
grande relevancia para a agenda programatica jornalistica (Wolf, 2005), tanto pela

implicacdo cultural que infere diretamente na qualidade de vida dos individuos sociais,
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quanto pela movimentagdo econdmica que gira na casa dos bilhdes anualmente (Vilela,
2025).

O jornal Tribuna do Norte foi escolhido para realizar a presente pesquisa, pois se
trata, atualmente, do mais antigo - desde 1950 - e mais consumido veiculo de noticias
do estado do Rio Grande do Norte (Tribuna do Norte, 2025). Ja o portal online da
Tribuna do Norte, veiculo de interesse deste artigo, opera desde 1997, de 14 para cé se
reinventa e se adequa as demandas virtuais jornalisticas. Segundo o press kit do referido
jornal (2025), o portal online somou mais 10 milhdes de leitores de 2024 para 2025,
portanto exerce influéncia no contexto do RN para basear o objeto de analise do artigo.

Em uma perspectiva mais ampla, a pertinéncia deste artigo se refere no que
tange os valores-noticia do newsmaking. Para Wolf (2005, p. 207), “os valores-noticia
derivam de admissdes implicitas ou de consideragdes relativas a: os caracteres
substantivos das noticias (o seu conteudo); a disponibilidade do material e os critérios
relativos ao produto informativo; o publico; a concorréncia”. Nesse sentido, durante o
més de marco, por ser o més da premiacdo do Oscar, esperasse grande disponibilidade
de material.

O estudo de caso consiste em uma metodologia de pesquisa que visa contribuir
para “a compreensdo dos fendmenos sociais complexos, sejam individuais,
organizacionais ou sociais” (Duarte, 2006, p. 234). Para este artigo ¢ realizada
observagao direta sobre os conteudos presentes no site da Tribuna do Norte e
categorizagdo desses contetidos para a compreensdo da implicagdo institucional dessas
informacoes.

O artigo se desenrola sobre a relacdo das pautas cinematograficas, que no
momento se tratam de assuntos mais progressistas, com, por outro lado, o veiculo em
questdo que ¢ conhecido por ter um posicionamento conservador e inclusive enviesado.
Contudo, poderemos averiguar a amplitude das pautas em torno do tema cinema, a 7%
arte, e a sua relevancia para o jornalismo do Rio Grande do Norte.

Através de quadro onde foram pautadas as trinta e trés matérias jornalisticas,
envolvendo a temadtica de cinema, no portal Tribuna do Norte durante o més de margo,
desenvolveu-se tematicas gerais para englobar o conteido dos produtos jornalisticos.

Foram identificadas as categorias: Oscar, Politicas Publicas, Pesquisa, Iniciativas,
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Colunas, Merchandising e Noticia. Portanto, sete categorias constatadas que englobam
as trinta e trés matérias.

Do total das 33 matérias com tematica envolvendo cinema, 11 foram vinculadas
a categoria ‘Oscar’, 5 foram da categoria ‘Politicas Publicas’, 1 foi categorizada em

‘pesquisa’, 3 foram categorizadas em ‘Iniciativas’, 8 foram categorizadas em ‘Colunas’,

1 foi categorizada em ‘Merchandising’; e 4 foram categorizadas em Noticia.

Os requisitos utilizados para associar as matérias a cada categoria foram:

Quadro 1: Categorias Identificadas

Categoria Definicao Exemplo

Oscar Matérias que envolvem a cobertura moda no tapete do Oscar, situagao
direta da premiagdo do Oscar ou  |com diretor vencedor em categoria,
com figuras, objetos e situacdes que |etc.
envolvem a premiagao.

Politicas Iniciativas de governos locais, criacdo de museus, datas

publicas regionais ou nacionais voltadas parajcomemorativas, investimentos ¢
situagdes que envolvem cinema. fomentos, etc.

Pesquisa Iniciativa no campo da pesquisa Pesquisa de personalidade, de
sobre consumo em cinema. mercado, etc.

Iniciativas Ofertas de desenvolvimento no Ofertas de desenvolvimento no
campo da industria cinematografica..campo da industria

cinematografica. Exemplo: oferta
de oficinas, chamadas para
festivais, etc.

Colunas Conteudos que abordam a tematica |Opinides (até mesmo politicas),
do cinema de maneira mais ampla. |contextos em que se aborda a

historia do cinema local,
curiosidades, etc.

Merchandising (Categoria que implica campanha de [Promogdes em rede de salas de
publicidade promovendo promogao cinema, etc.
em cinemas.

Noticia Categoria que envolve noticias mais|No futebol, na literatura, vida de
amplas sobre a industria atores e atrizes, ¢ etc.
cinematografica e instituicdes
relacionadas.

Elaborado pela autora

Constata-se que a categoria que mais se destacou foi a de tematica envolvendo a
cobertura do Oscar ou personagens e situacdes da premiacdo, representando 33,33%
dessas matérias no periodo de margo. Esse fendmeno ja era esperado, justamente, por se
tratar do més em que ocorre a cerimonia de premiacao do referido evento, além de ter

um filme brasileiro concorrendo em trés categorias e vencedor em uma categoria. Em
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seguida, as categorias mais citadas s3o as colunas(24,24%) e politicas
publicas(15,15%).

No geral, as colunas apresentam elucubracdes idiossincraticas dos colunistas,
por vezes citando algum fato historico, de cunho curioso sobre producdes de cinema ou
memorias pessoais com obras cinematograficas. Na categoria também foi constatada a
utilizagcdo da temadtica do cinema para fazer criticas a grupos politicos e at¢ mesmo
expressar opinides de valores positivos ou negativos. Ja na categoria politicas publicas,
a premiagdo do Oscar se revela referéncia para iniciativas publicas.

Além do mais, outras tabelas relacionadas aos meses de janeiro, fevereiro e abril
foram desenvolvidas com a finalidade de comparar os dados com a tabela do més de
marc¢o, més em que ocorre a premiagao do Oscar. Em janeiro foram registradas um total
de 24 matérias, em fevereiro também foram 24 matérias e em abril (até o dia 22/04)
foram registradas 11 matérias. Ou seja, os dois primeiros meses do ano apresentaram
reducdo de 27,27% em relagdo ao més de margo ¢ o més seguinte apresentaram menos
matérias do que o més em que aconteceu a premiagdo do Oscar - até o dia contado do
més de abril, os meses de janeiro e fevereiro ja haviam mais matérias sobre cinema
publicadas. Apesar disso, nos meses de janeiro e fevereiro também estiveram presentes
conteudos relacionados a premiagdo do Oscar com expectativa no filme brasileiro
concorrente.

Do total de 24 matérias em janeiro, 8 se relacionam com a premiagdo do Oscar,
1 na categoria ‘Iniciativa’, 3 na categoria ‘Colunas’, 1 na categoria ‘Premiacdes’, 3 na
categoria ‘Globo de Ouro’, 2 na categoria ‘Programacao’, 1 na categoria ‘Evento’, 1 na
categoria ‘Bafta’, 2 na categoria ‘Noticia’, 1 na categoria ‘Politicas publicas’ e 1 na
categoria ‘Satellite Awards’. J& em fevereiro, do total de 24 matérias relacionadas a
tematica cinema, 8 foram da categoria ‘coluna’, 2 da categoria ‘Oscar’, 1 na categoria
‘Merchandising’, 1 na categoria ‘Evento’, 5 na categoria ‘Politicas publicas’, 1 na
categoria ‘PGA Awards’, 5 na categoria ‘Noticia’ e 1 na categoria ‘Iniciativas’.

Apesar da constatacdo de que a atencao do portal Tribuna do Norte se voltou
para a industria cinematografica durante o més de marco principalmente pelo
acontecimento de indicagcdes e premiagdes que contemplara filmes brasileiros, nos
meses anteriores outras premiagdes também foram realizadas, como Satellite Awards,

Bafta e Globo de Ouro em janeiro; PGA Awards em fevereiro; e Cannes em abril.
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Contudo, em todos esses meses a categoria de matéria que se sobressaiu foi sobre a
premiagdo do Oscar e a indicacdo do filme brasileiro “Ainda Estou Aqui’ em trés
categorias.

E relevante destacar que, no portal online de um dos maiores jornais do estado,
nao ha relevancia de matérias que promovam a 7% arte e que incentivem o publico ao
consumo, como, por exemplo, matérias sobre a programagao dos cinemas locais ou de
cunho critico - analise filmica, analise critica, analise historica, econdmica, etc. Apesar
disso, identificou-se na pesquisa que a premiagdo e indicagdo do filme brasileiro teve
presenga relevante na agenda jornalistica do referido portal durante o més de margo,
além das relagdes institucionais publicas e privadas que também voltaram a atencdo

para a industria cinematografica.
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