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RESUMO

A presentificacdo de criancas e adolescentes nas plataformas digitais atesta a urgéncia de
se pensar em estratégias de regulacdo tecnoldgica e educacdo critica desses usuarios
infantojuvenis. No &mbito desta Gltima, sua transversalidade tematica abre margem para
gue a unamos a questdes de Género e Sexualidade. Logo, este projeto busca analisar, a
partir de documentos centrados na Educacao/Literacia Midiatica e na Educacao Sexual e
de Género, a viabilidade e a forma mais eficaz de realizar tal sinergia. Em seguida, esta
pesquisa se propde a construir uma proposta de abordagem de Género e Sexualidade a
luz da Educacéo Midiatica e aplicavel a préaxis escolar para criancas e adolescentes.

PALAVRAS-CHAVE: midia e infancia; literacia midiatica; educacdo midiatica; género
e sexualidade; comunicagéo e consumo.

Introducéo
Por anos, a area de Midia e Infancia no Brasil destinou boa parte de suas

discussbes a entdo crescente migracdo do entretenimento infantojuvenil da midia
televisiva a Internet (Craveiro, 2016; CETIC, 2017). Na atualidade, contudo, a
consolidacdo da rede das redes como elemento inegavel das realidades de criancgas e
adolescentes brasileiros — 95% dos brasileiros entre 9 e 17 anos a utilizam (CETIC,
2023) — introduz novas questdes a esse debate.

Vivemos sob a égide da infantojuvenilidade plataformizada, um cenério que
complexifica as relagdes entre culturas infantis e do consumo, uma vez que as emoldura
pela cultura digital (Guedes; Othon, 2024, p. 90). De acordo com a pesquisa TIC Kids
Online Brasil 2023, boa parte das mais de 25 milhdes de criangas e adolescentes que
acessam a Internet regularmente possui perfis nas principais plataformas de sociabilidade

digital: 88% no YouTube; 66% no Instagram; e 63% no TikTok. Embora distintas sejam
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as formas de interacdo entre usuarios permitidas nesses ambientes, o que interessa, de
fato, pontuar, € que todas essas plataformas comungam o mesmo modelo de negdcio
(Rielli et al., 2022).

O modelo econdmico que rege o funcionamento das plataformas digitais mais
influentes da atualidade se pauta na oferta de seus produtos e servigos em troca da coleta
e utilizacdo de dados pessoais dos usuarios para, alegadamente, subsidiar melhorias
nesses proprios produtos e servicos. Entretanto, sabe-se que o argumento de utilizacao de
dados para fins de aprimoramento do servigo prestado mascara um intuito muito mais
rentavel as empresas: esses dados servem majoritariamente ao mapeamento dos interesses
dos usuérios e ao conseguinte direcionamento de publicidade microssegmentada a eles
(Henriques, 2021), com o objetivo de influenciar seus comportamentos de consumo
(Rielli et al., 2022, p. 8).

Tal prética, conhecida pelo neologismo perfilizacdo, adaptado da palavra inglesa
profiling, implica em uma série de problematicas sobre criancas e adolescentes, que vao
desde o direcionamento deles para determinados habitos de consumo até a interferéncia
no desenvolvimento de suas personalidades (Rielli et al., 2022, p. 8), uma vez que
consumo é parte importante da construcdo e da expressdo de identidades na pos-
modernidade demarcada pelo capitalismo neoliberal.

E importante destacar que, em meio ao fendmeno descrito acima, questdes de
género e sexualidade, centrais para 0s processos de formacao e expressdo identitarias na
contemporaneidade (Louro, 2019; Butler, 2020), sdo passiveis de ser cerceadas. Para
além de seu comum modelo de negdcio, plataformas de microvideos, como o TikTok,
possuem arquiteturas centradas na gratificacdo de contetdo produzido por um
determinado arquétipo identitario — tweens —, que envolve, dentre outros aspectos, uma
performance de feminilidade tradicional e profundo vinculo com o consumo (Kennedy,
2020; Lopes, 2021).

A problemaética sobre a qual brevemente discutimos até agora desvela a urgéncia
de uma série de medidas a serem tomadas quanto a relacdo entre infancias e adolescéncias
brasileiras, em suas multiplicidades, e plataformas digitais de sociabilidade. Tende-se a
propor o bindmio “Regulacdo de plataformas” e “Educacdo Midiatica” como uma falsa
dicotomia, sem que se considere a coexisténcia das duas medidas. O professor e

pesquisador David Buckingham, em seu “Manifesto pela Educagdo Midiatica”, faz
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questdo de reforcar que a regulagdo da midia, como um todo, deve ser ferramenta de
suporte a presentificacdo de um plano de Educacdo Midiatica (2022, p. 126).

Enquanto um dos verbetes que vinculam os campos da Comunicacdo e da
Educacao (Covaleski, 2015), a “Educa¢ao Mididtica” adensa o ja poliss€émico debate que
circunda o ensino de uma capacidade critico-analitica dos media para os individuos.
Contudo, seja na “Literacia Midiatica” mencionada por Covaleski (2015), ou na
“Educag¢ao Midiatica” de Buckingham (2022), ambos os autores abrem margem para que,
a luz desse processo, diversos letramentos e topicos analiticos tomem lugar. Isto, por sua
vez, nos leva a possibilidade de incluir a Educacdo para questdes de Género e Sexualidade
no curriculo da Educacdo Midiatica enderecada para criancas e adolescentes.

Desta forma, propomos, com este trabalho, construir uma proposta de insercao da
Educacdo para o Género e a Sexualidade no curriculo da Educacdo Midiatica e aplicavel
as salas de aula compostas por criancas e adolescentes. Entretanto, antes de
concretizarmos tal objetivo, buscaremos analisar documentos de ambas as tematicas, sob
0 método da Analise de Contetdo (Bardin, 1977) em prol de responder a seguinte
questdo: Qual a forma mais assertiva de inserir as tematicas de Género e Sexualidade na
praxis da Educacdo Midiatica enderecada a criancas e adolescentes? Trabalhamos com
duas hipdteses: 1) a de que é mais eficaz incluir questées de Educacdo Midiatica no seio
de um curriculo mais amplo de Educacdo Sexual; e 2) a de que é mais oportuno trazer

Género e Sexualidade como tematicas transversais na praxis da Educacdo Midiética.

Educacdo Midiatica, Género e Sexualidade

Estruturar um curriculo de Educacdo Midiatica envolve uma série de meandros
adensados por novos habitos de consumo de midia dos individuos. O cenério se
complexifica ainda mais quando esses individuos sdo criancas e adolescentes,
reconhecidamente sujeitos em um estado particular de desenvolvimento. Isto culmina no
desafio de pensar abordagens, metodologias e aplicacfes praticas maledveis e adaptaveis
as diferentes realidades infantojuvenis brasileiras.

Inicialmente, precisamos falar sobre o locus da Educagdo Midiatica. Para
Buckingham (2022, p. 113), ¢ importante pensar nesta questdo enquanto “um

compromisso generalizado”, isto é, fruto dos esfor¢os combinados de diversos atores,

como Ministérios da Educacao, instituicbes midiaticas e organizacbes da sociedade civil.
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Tal compromisso, defende o autor, pressupde que a Educacdo Midiatica seja “continua e
sistematica” (Ibid.), presente de forma obrigatéria no curriculo béasico escolar e
ministrada por professores especializados (Ibid., p. 120).

O conceito-chave de “Educagao critica para os media” envolve um conjunto de
nomenclaturas. Covaleski (2015) cita os termos “educacdo para os media”, “pedagogia
da comunicagdo”, “alfabetizacdo digital” e “literacia mediatica”, centrando a sua
discussdo neste ultimo termo. Apesar das diferencas etimologicas, um ponto que
converge a nocdo de literacia proposta pelo autor — ressoada em sua parceria com
Guedes (2020) —, e a “Educagdo midiatica” de Buckingham (2022) é o profundo vinculo
dessas diretrizes educacionais com a producdo de pensamento critico em relacdo ao
consumo de textos midiaticos.

Ainda segundo Covaleski (2015), “os media t€ém valores e pontos de vista proprios
e que sdo incorporados no conteudo que veiculam; a maioria das mensagens mediaticas
¢ organizada para obtencao de lucro e/ou poder” (p. 464). Com base nesta premissa, faz-
se necessario um entendimento mais aprofundado dos discursos aportados nas midias.
Entendemos que ¢ em reflexo a isto que Buckingham (2022) propde “quatro conceitos
criticos”, relacionados a “aspectos fundamentais de toda midia: linguagem midiatica,
representagdo, produgado e publico” (p. 72).

Dentre 0s quatro conceitos supramencionados, a representacdo toma lugar de
destaque e abre espaco para que pensemos questdes de Género e Sexualidade sob a visdo
da Educacdo Midiatica. Ao passo em que as midias, longe de uma irreal imparcialidade,
representam diferentemente realidades de distintos grupos sociais, examinar
representacdes a luz da Educacdo Midiatica pressupde uma analise critica dos
mecanismos que tais representacOes utilizam para transmitir veracidade, credibilidade,
autoridade (Ibid.).

Representacdes de Género e Sexualidade nas sociedades envolvem um conjunto
de relacGes de poder. Dessa forma, complementa Louro (2019, p. 19), grupos que habitam
posi¢des normativas de género e sexualidade tém o privilégio de representar ndo so a si
mesmos, mas também aos grupos desviantes. Em um contexto demarcado por
tecnologias, compreender que 0s atores que as programam Se encaixam,

majoritariamente, em posi¢Oes genero e sexonormativas (Faustino; Lippold, 2023), unir
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Educacdo Mididtica a uma proposta libertadora de ensino de Género e Sexualidade é
necessario para garantir realidades infantojuvenis abertas a diversidade.

E oportuno atentarmos para o fato de que no mesmo locus primordial de aplicacéo
da Educacdo Midiatica, conforme o entendimento de Buckingham (2022) — a Escola —,
toma lugar uma “Pedagogia da Sexualidade”, que instaura a matriz binaria do Género
(Butler, 2020) nos corpos infanto-juvenis com o derradeiro objetivo de manter uma
heterossexualidade compulsoria. Logo, faz-se oportuna a unido de ambas as tematicas
Género e Sexualidade e Educacdo Midiatica nesses espacos de ocultamento, como aponta
Louro (2019).

Considerac0es Finais

Tendo em vista a forte presenca das tecnologias nas relagdes sociais de criangas e
adolescentes, inclusive nas que adentram a esfera do Género e da Sexualidade; sabendo
a necessidade de se propor uma pedagogia libertadora e aberta para a diversidade sexual
e de género nas escolas; e enxergando a oportunidade de inserir um curriculo de Educacéo
Midiatica nos espagos escolares, entendemos ser propicia a convergéncia dos temas em
questdo na praxis da sala de aula, de forma transversal e adaptativa as diferentes variaveis
que atravessam as infancias e adolescéncias brasileiras.

E, portanto, na esteira dos recentes esforcos multissetoriais liderados pelo
Governo Federal no tocante a Educacdo Midiatica, cujos exemplos incluem a Semana
Brasileira de Educacdo Midiatica e a Estratégia Brasileira de Educacdo Midiatica, que
esta pesquisa busca se inserir, aprofundando-se sobre Género e Sexualidade.
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