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Midias Sociais: Um meio para conquistar novos publicos para espetaculos de
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RESUMO

O ballet classico, tradicionalmente associado a elite cultural, enfrenta dificuldades para
se popularizar entre o publico brasileiro. Com o pressuposto de que as midias sociais
podem ser utilizadas como um meio de atrair novos publicos para espetaculos de ballet,
a presente pesquisa faz uma andlise comparativa entre dois perfis no Instagram de
companhias/escolas de danca em periodos de divulgacdo de espeticulos, evidenciando
como a comunicacdo pode ser um meio de democratizagdo e sensagdo de pertencimento

cultural para a populagao.
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O ballet classico se desenvolveu nas cortes francesas durante o século XVII e
chegou ao Brasil através da bailarina russa Maria Olenewa em 1927. Historicamente, a
pratica sempre foi associada a elite cultural e econdmica, estabelecendo um lugar de
prestigio nas artes cénicas, mas sempre foi restrito a uma pequena parcela da populagdo
brasileira, tanto em termos de acesso a pratica quanto de oportunidade de apreciagdo.
Sob esse viés, o ballet ndo foi totalmente inserido como um habito cultural na sociedade
brasileira, contribuindo para um imaginario de que a modalidade compdem um universo
distante da realidade dos brasileiros e fazendo com que ndo houvesse um interesse
coletivo em prestigiar espetaculos classicos.

Dos Santos e Almeida (2006) relatam que:
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O ballet que assistimos hoje ¢ fruto do ambiente das cortes italiana e
francesa, desenvolvida em corpos russos. Na Russia, a danga surge atrelada
ao poder que governa. Simbolo da autoridade que engloba a cultura,
intimamente ligada a for¢a da nagdo, o balé reflete a soberania e vigor do
pais. Do admiravel jardim russo nasce Maria Olenewa. A jovem bailarina

chega ao Brasil "sem convite". (PAGINA 1894)

Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de
2019, o acesso a cultura no Brasil ¢ extremamente desigual. Além disso, uma pesquisa
feita em 2013 pelo Ministério da Cultura mostrou que 75% da populagdo nao frequenta
museus por ndo se sentirem pertencentes a esse ambiente cultural e esse argumento
também ¢ utilizado para outros espagos, como o teatro, local onde, majoritariamente,
acontecem os espetaculos de danga. De acordo com relatos recolhidos e analisados por
Santos e Aulicino (2022) na comunidade de Paraisopolis e na Grande Sao Paulo, existe
um senso comum de que o teatro ¢ “coisa de gente rica” e as autoras destacam que a
falha na divulgacdo dos espetdculos os mantém restritos a um nicho de pessoas
especifico, reforgando a exclusdao de outros grupos sociais. Esses fatores evidenciam as
razdes para o desinteresse no consumo de ballet classico no pais.

Nesse contexto, com o crescimento das redes sociais nos ultimos anos,
profissionais liberais, empresas e instituicdes culturais passaram a utiliza-las
estrategicamente para posicionamento de marca, divulgagdo, engajamento e
aproximagdo com o publico, por meio da produgdo de contetidos acessiveis e atrativos
que proporcionam o aumento da visibilidade, ampliacdo do alcance para além do
publico tradicional de cada perfil e criagdo de vinculos afetivos com a audiéncia.

Conforme Da Silva, Miiler e Mereiros (2015. p. 76):

Em tempos atuais, o uso de ferramentas online praticamente ganhou o status
de necessidade, sendo considerado “excluido” aquele que ndo langa mao
destas ferramentas.

Todos utilizam e-mail, acessam sites, compram em lojas virtuais, e a grande
maioria faz o uso de redes sociais, como o Facebook, Twiter ou o Instagram.
Ferramentas que foram incorporadas ao nosso dia a dia. Pensando nisso
empresas passaram a fazer uso dessas ferramentas para se conectar com
clientes/consumidores.

Portanto, os ambientes virtuais de interagdo surgem como um meio potente de

democratizagdo do acesso a arte, possibilitando a quebra da imagem do ballet classico
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como uma modalidade elitizada e possibilitando que alcance espectadores
desinteressados por essa expressao artistica.

Desse modo, o objetivo geral deste trabalho ¢ analisar como as midias sociais
podem contribuir para a ampliacdo e diversificagdo do publico dos espetaculos de ballet
classico no Brasil. Identificando as estratégias de divulgacao utilizadas por escolas e
companhias de ballet nas redes sociais e investigando como essas estratégias impactam
a percep¢ao do publico em relacdo ao ballet.

Usando uma perspectiva comparativa, analisamos os contetidos dos perfis no
Instagram do Corpo de Baile do Theatro Municipal do Rio de Janeiro (@cbtmrj) por
meios dos posts feitos do dia 15 de maio ao dia 22 de Dezembro de 2024; e do Centro
de Danca Luisa Sellmann (@luisasellmanncentrodedanca) por postagens feitas dos dias
13 de Setembro a 26 de novembro de 2021, 8 de Julho a 16 de Dezembro de 2022 € 18
de Julho a 9 de Dezembro de 2023.

A investigacdo aconteceu nos periodos em que os perfis realizaram divulgacao de
espetaculos de danca e foram levadas em consideracdo a estratégia de comunicagdo, os
formatos de conteudo utilizados (fotos, reels, textos, cards, chamadas etc.), como
também o engajamento gerado pelo publico. Através da comparacao feita entre as duas
contas ¢ possivel perceber os impactos das diferentes abordagens utilizadas e uma
fidelizagao do publico.

A analise do perfil no Instagram do Corpo de Baile do Theatro Municipal do Rio
de Janeiro evidenciou uma comunicagdo digital pouco planejada, com postagens de
apenas de cards que sinalizam as datas dos espetdculos utilizando uma linguagem
técnica voltada para um publico ja familiarizado com o mundo da danca cléassica. Logo,
torna dificil a compreensdo e interesse pelo conteudo por parte das pessoas leigas nessa
arte, contribuindo para o baixo engajamento nas redes sociais e limitando o alcance de
um publico mais diversificado para prestigiar os espetaculos.

Em contrapartida, o instagram do Centro de Danga Luisa Sellmann, referente a
uma escola de danga localizada no Sul da Bahia, aplica uma estratégia mais estruturada
para divulgar seus espeticulos de danca. E possivel observar contetidos que se
preocupam em revelar e esclarecer a tematica escolhida para os espetaculos, fotos e
videos que apresentam os bailarinos que irdo interpretar determinados personagens

destacando suas respectivas personalidades, contagem regressivas, trends do momento,
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bastidores, e tudo isso utilizando uma linguagem simples e interativa, que resultou em
bons engajamentos e interagdes no Instagram, um maior interesse do publico
provocando o esgotamento de ingressos para os espetaculos, valorizagdo da dedicagdo e
comprometimento dos bailarinos, o fortalecimento da cultura na regido do Sul da Bahia,
fazendo com que pessoas que nunca tinham ido ao teatro fossem pela primeira vez, um
publico diverso e at¢ mesmo espectadores indo prestigiar o espetaculo caracterizados de
acordo o tema abordado. Além disso, houve um estimulo a formacao de novos alunos
interessados em comegar a fazer ballet.

Esses resultados podem indicar que, caso as companhias de danga nacionais
adotassem essas mesmas estratégias de comunicagdo, conseguiriam, em parte, romper a
barreira da elitizacdo e da falta de interesse ao ballet por parte do publico, apresentando
suas tematicas de modo mais acessivel e envolvente com a sociedade brasileira.
Acreditamos também que tais acOes deveriam estar amparadas por formas de
financiamento da cultura por parte do poder publico, permitindo um maior acesso aos
teatros por comunidades periféricas, problemas esses que poderiam ser requeridos
através de manifestagdes e cobrancas ao governo feitas por uma sociedade mais
interessada e que se sinta pertencente ao ambientes culturais como teatros, cinemas,
museus e etc.

Portanto, a pesquisa evidenciou como as redes sociais, quando utilizadas
estrategicamente, podem se tornar meios potentes para ampliacdo do publico de ballet
classico no Brasil. A comparacdo entre o perfil do Corpo de Baile do Theatro Municipal
do Rio de Janeiro e do Centro de Danca Luisa Sellmann ilustrou como o planejamento
estratégico e a linguagem estratégica pode promover um engajamento maior do publico
nas plataformas digitais e na ida até os teatros para prestigiar a arte classica

Conclui-se que as midias sociais sdo ferramentas eficazes para romper a
imagem elitizada do ballet classico e formar novos publicos, mais diversos, interessados
e participativos, fortalecendo o debate sobre o papel da comunicacdo digital na
constru¢do de novo hdabitos culturais no Brasil e de uma populagdo que se sente

pertencente a esses espagos culturais.
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