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RESUMO

Este trabalho integra um projeto de Trabalho de Concluséo de Curso (TCC) que prop6e
desenvolver o prototipo de um banco de imagens colaborativo, acessivel e gratuito,
voltado a ampliacdo da representatividade negra na comunicacao publicitaria brasileira.
Parte-se do pressuposto de que bancos de imagem ainda oferecem diversidade racial
limitada em contextos cotidianos, especialmente no acesso gratuito. A metodologia
abrange mapeamento de bancos, identificacdo de lacunas nas representacdes e producao
de ensaios fotograficos. A fundamentacdo tedrica apoia-se em Cox (2001), McKinsey

(2021) e Martins (2009), que abordam incluséo e estere6tipos na publicidade.
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INTRODUCAO

A diversidade racial nas midias digitais constitui uma pauta cada vez mais urgente
no Brasil, pais cuja populacdo é majoritariamente composta por pessoas pretas e pardas
(56,2%, segundo dados do Censo 2022). Apesar de avancos simbolicos observados em
campanhas publicitarias como Juntos a magia acontece (Coca-Cola/Globo, 2019) e Meu
pai presente (Natura, 2020), a presenca de pessoas negras ainda € significativamente
limitada nos bancos de imagens tradicionais, especialmente nos de acesso gratuito. Tal
auséncia revela ndo apenas uma insuficiéncia técnica, mas também uma dimenséo
estrutural da comunicacéo, que frequentemente reproduz desigualdades raciais por meio

da invisibilizacdo ou da estereotipacdo de sujeitos negros.
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Conforme argumenta Carlos Martins (2009), os meios de comunicagdo operam
como espacos de disputa simbolica nos quais sdo produzidas e legitimadas identidades,
pertencimentos e exclusdes. A publicidade, nesse contexto, contribui para a consolidacéo
de uma identidade nacional branca, apagando ou restringindo a presenca negra a
esteredtipos histdricos. Essa problematica é também abordada por autores como Sagrilo
Andres (2021), que ressalta a importancia da diversidade na comunicacao, e por Amaral,
Martins e Elesbédo (2021), ao tratarem do racismo algoritmico que atua nos mecanismos
de busca e curadoria digital.

Diante desse cenario, o presente projeto propde a criagdo do Negrimagem, um
banco de imagens de acesso livre, composto por fotografias autorais de pessoas pretas em
diferentes contextos do cotidiano brasileiro. Trata-se de uma iniciativa midiartivista,
compreendida como a pratica que une produc¢do midiatica e engajamento politico-cultural
por meio da arte, buscando disputar narrativas e ampliar vozes marginalizadas nos
espacos de visibilidade (FREITAS, 2019). O projeto busca articular arte, comunicacéo e
ativismo social com o intuito de ampliar as possibilidades de representacdo positiva e
auténtica da populacdo negra nos meios digitais. As imagens serdo disponibilizadas sob
licenciamento Creative Commons e o banco terd carater colaborativo, incentivando a
contribuicdo de fotégrafos e artistas visuais comprometidos com a

promocdo da diversidade.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA

A comunicacdo ocupa um papel central na construcdo de sentidos sociais e na
legitimacdo de identidades. Para Carlos Martins (2009), os meios de comunicagédo
funcionam como espacos de disputa simbdlica, nos quais se produzem representacdes que
reforcam ou contestam hierarquias sociais. A auséncia ou a limitacdo da presenca de
pessoas negras em narrativas midiaticas estd diretamente ligada & manutencdo de um
imaginério social excludente, construido historicamente a partir de relagdes de poder
racializadas. Stuart Hall, citado por Martins, argumenta que as identidades séo formadas
por meio de processos de excluséo e diferenca. Assim, a repetida invisibilizagéo de corpos
negros em contextos cotidianos, profissionais ou de prestigio colabora para a
consolidacdo de um modelo identitario branco e eurocentrado, operando uma
desautorizagéo simbolica da negritude.

A publicidade, enquanto linguagem persuasiva e pratica discursiva, tem um papel
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relevante na construcdo de imaginarios sociais. Martins (2009) aponta que ela ndo apenas
reflete, mas também produz visdes de mundo, contribuindo para a normalizacao de certos
padroes de beleza, comportamento e sucesso. No Brasil, essa producdo imagética
historicamente excluiu a populacdo negra ou a representou de forma estereotipada,
reforcando um ideal de nagdo “branca” e homogénea. Nesse contexto, o uso mididtico e
publicitario de esteredtipos raciais limita as possibilidades de representacdo de pessoas
negras, restringindo-as a papéis sociais subalternizados e desqualificados.

No contexto contemporaneo, marcado pela predominancia das midias digitais,
autores como Sagrilo Andres (2021) destacam a urgéncia de praticas comunicacionais
comprometidas com a diversidade e a inclusdo como forma de refletir a pluralidade da
sociedade brasileira. Contudo, Amaral, Martins e Elesbdo (2021) alertam para o racismo
algoritmico presente nos mecanismos de curadoria digital, como bancos de imagem e
sistemas de busca, que frequentemente priorizam representac6es brancas, marginalizando
conteddos que destoam desse padrdo. Esse fendmeno se agrava em plataformas como
bancos de imagens, onde a escassez de representacGes de pessoas negras em contextos
diversos limita sua visibilidade e presenca nos meios digitais.

A proposta deste projeto também pode ser compreendida como uma préatica
midiartivista. Para Ricardo Freitas (2019), o midiartivismo consiste no uso estratégico
das midias, especialmente digitais, por sujeitos e coletivos historicamente subalternizados
como forma de intervir criticamente no espaco publico e disputar narrativas hegeménicas.
Nessa perspectiva, a producdo de imagens por e sobre pessoas pretas constitui uma agédo
politica que busca reconfigurar os modos de ver e representar essa populacéo,
promovendo visibilidade, reconhecimento e pluralidade. A pratica midiartivista visa,
portanto, ndo apenas a insercdo de imagens, mas a reapropriagdo das narrativas e a
subversédo dos esteredtipos que ainda dominam as representacdes da negritude no espaco

midiatico.

METODOLOGIA

Este projeto adota uma abordagem qualitativa e exploratoria, com o objetivo de
criar um prot6tipo de banco de imagens que amplie a representatividade de pessoas pretas
em diferentes contextos. A primeira fase consiste em uma pesquisa documental,
mapeando bancos de imagens existentes, analisando a acessibilidade, qualidade e

representatividade racial das imagens, além de investigar o impacto do racismo
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algoritmico em plataformas digitais, que frequentemente marginalizam representacdes de
pessoas negras.

A segunda etapa envolve a definicdo de categorias fotograficas, como ambientes
profissionais, académicos e momentos de lazer, para garantir uma representacdo mais
diversificada e auténtica de pessoas pretas. Serdo recrutados modelos pretos de diversas
idades e perfis, e parcerias institucionais serdo buscadas para apoiar a logistica dos
ensaios fotograficos, que serdo planejados para refletir de forma fiel a realidade da
populacdo negra em diferentes cenérios.

Por fim, as imagens produzidas serdo cuidadosamente editadas e organizadas para
a construcdo do protdtipo do banco de imagens, que priorizara a acessibilidade e
categorizacao eficiente. Em paralelo, serdo exploradas estratégias de financiamento para
garantir a sustentabilidade do projeto, como parcerias com empresas, inscricdo em editais
e campanhas de crowdfunding, buscando viabilizar a continuidade do projeto a longo

prazo.

NEGRIMAGEM: PROTOTIPO E ESTRUTURA

O Negrimagem configura-se como um banco de imagens em fase de
prototipagem, projetado para expandir a visibilidade e a representacéo de pessoas negras
em contextos cotidianos no Brasil. Iniciativas como Nappy* e Brasil com S° sdo
referéncias importantes nesse campo, oferecendo bancos de imagens que buscam refletir
a diversidade da populacdo negra. O Nappy, por exemplo, concentra-se principalmente
nas representactes de pessoas negras, sendo uma iniciativa norte-americana, enquanto o
Brasil com S dedica-se a refletir a diversidade social e cultural do Brasil, mas sem um
foco exclusivo na representatividade racial. Além disso, o Brasil com S impde limitacfes
quanto ao uso das imagens, que nao séo totalmente livres, restringindo algumas a licengas
especificas. Embora ambas as iniciativas sejam valiosas, 0 Negrimagem se diferencia ao
focar de maneira exclusiva e estratégica na representatividade racial negra brasileira,
oferecendo uma curadoria que visa capturar e refletir a autenticidade das experiéncias
negras no Brasil de forma mais profunda e contextualizada. Esse enfoque distintivo visa
preencher uma lacuna especifica na representacao visual de pessoas negras no pais, com

um olhar mais atento a diversidade interna da populacéo negra brasileira. A estrutura do

4 https://nappy.co/
5 https://www.brasilcoms.com.br/
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Negrimagem seréa organizada com base em uma categorizacao temética robusta, projetada
para refletir a diversidade de experiéncias e contextos vividos por pessoas negras no
Brasil.

As categorias incluirdo, entre outras, ambientes profissionais, familiares, culturais
e de lazer, buscando abarcar a complexidade e pluralidade das representacdes de
individuos negros. A organizacdo das imagens sera cuidadosamente estruturada,
garantindo que a navegacgéo no banco seja intuitiva, eficiente e acessivel para os usuarios,
possibilitando a fécil localizacdo e aplicacdo das imagens conforme as necessidades
especificas de cada usuario, seja em projetos académicos, publicitarios ou de contetido
digital.

No que diz respeito a acessibilidade, o Negrimagem adotard o licenciamento
Creative Commons, permitindo que as imagens sejam acessadas gratuitamente, com a
possibilidade de adaptacdo e compartilhamento, conforme as permissées estabelecidas.
Este modelo de licenciamento visa garantir que as imagens estejam disponiveis sem
barreiras financeiras, democratizando o acesso a representacdo visual auténtica e de
qualidade. A gratuidade sera um dos pilares fundamentais do projeto, visto que o objetivo
é promover uma utilizacdo ampla e sem restricbes de natureza econémica, permitindo
gue a comunidade académica, organizacdes, empresas e criadores de conteddo possam
utilizar essas imagens sem custos, mas respeitando as condicdes de uso e a autoria. Além
disso, a estrutura do banco sera desenvolvida de forma a garantir a constante atualizacao
e inclusdo de novas imagens, com uma interface que possibilite a contribuicdo e o
engajamento de uma comunidade colaborativa, composta por fotografos, curadores e
outras partes interessadas que compartilhem os principios do Negrimagem. A abordagem
colaborativa fortalecerd a identidade do projeto, promovendo ndo sé a curadoria
auténtica, mas também a expansdo continua do acervo, refletindo a diversidade e a

dindmica social da populacéo negra no Brasil.

CONCLUSAO

Diferenciando-se de outros bancos de imagens existentes, o Negrimagem
apresenta uma proposta local e de curadoria estratégica, com imagens cuidadosamente
planejadas e capturadas com foco especifico na diversidade da populagdo negra brasileira.
Ao preencher a lacuna de representacfes auténticas e de qualidade, o projeto busca

democratizar o acesso as imagens, superando as barreiras financeiras presentes em bancos
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pagos e a escassez de imagens representativas em bancos gratuitos. Dessa forma, o
Negrimagem amplia a visibilidade de pessoas negras e propde uma evolucdo nas
representacdes visuais, refletindo de maneira mais fiel a pluralidade das experiéncias
negras no Brasil.

O projeto se configura como uma ferramenta crucial para a promoc¢do de uma
comunicacdo visual mais justa e inclusiva, atendendo a uma demanda crescente por
representacdes diversas e auténticas. Seus publicos-alvo sdo variados e incluem
organizacgdes, empresas, agéncias de comunicagéo e publicidade, criadores de contetdo,
educadores, pesquisadores e profissionais das areas de comunicacdo e design, que
necessitam de imagens condizentes com a realidade social e cultural brasileira.

Além disso, 0 Negrimagem visa atender individuos e comunidades que buscam
imagens de qualidade para projetos pessoais ou educacionais, tornando-se uma
ferramenta acessivel e essencial para promover a visibilidade e valorizacdo da populacéo
negra. Assim, ao democratizar 0 acesso a representacao visual, o projeto contribui para
uma construcdo mais justa e plural da sociedade brasileira, alinhando-se aos objetivos de

igualdade e inclusdo fundamentais na atualidade.
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