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RESUMO

Nesse contexto marcado pela pos-verdade, em que crencas pessoais se sobrepdem aos
fatos, a desinformac&o nas midias digitais tornou-se um desafio para o jornalismo e para
a sociedade. Diante desse cendrio, este texto tem o objeto de refletir sobre a educacgéo
midiatica como estratégia metodolégica no combate a desinformacdo. O problema
investigado relaciona-se ao impacto das bolhas informativas, criadas por algoritmos e
redes sociais, na formacdo da opinido publica. A intencdo é compreender como a
educacdo midiatica pode capacitar cidaddos a reconhecer estratégias de manipulacédo e
avaliar criticamente conteddos noticiosos. Os escritos aqui apresentados compfem a
etapa de revisdo de literatura de uma pesquisa ainda em desenvolvimento.
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INTRODUCAO

Conforme Lucia Santaella (2019), a expressao “pos-verdade” foi empregada por
Steve Tesich em 1992 para referir-se a questdes sobre a Guerra do Golfo e figurou no
titulo de um livro pela primeira vez na obra de Ralph Keyes, publicada em 2004.
Entretanto, somente em 2016 o termo foi indicado como a palavra do ano pelo Dicionario
Oxford, designando as “circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influentes na
formagéo da opinido publica do que apelos a emogéo e a crenga pessoal” (Santaella, 2019,
p. 7).

Na era da pds-verdade, as emocdes e crencgas pessoais frequentemente prevalecem
sobre os fatos objetivos, especialmente no ambiente digital. Nesse contexto, a
disseminacdo de desinformacdo tornou-se um desafio significativo tanto para o
jornalismo quanto para a sociedade em geral. As redes sociais e os algoritmos de
personalizagdo, que filtram conteddos com base nos interesses individuais dos usuérios,

contribuem para a formagdo de bolhas informativas, limitando o acesso a fontes
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confiaveis e promovendo uma visdo unilateral e, por vezes, distorcida da realidade. Esse
fendmeno coloca em risco ndo apenas a democracia, mas também a coesao social, ao
promover divisdes ideoldgicas profundas.

Nesse contexto marcado pela pos-verdade, em que crengas pessoais se sobrepdem
aos fatos, a desinformacao nas midias digitais tornou-se um desafio para o jornalismo e
para a sociedade. Diante desse cenario, este texto tem o objeto de refletir sobre a educacao
midiatica como estratégia metodologica no combate a desinformacdo. Segundo Cecilio
(2019, s/p.), a Educacdo Midiatica trata-se de um processo que envolve a utilizagdo
do senso critico no ensino e na aprendizagem a respeito da midia, com o intuito de
“estimular o senso critico para que criangas € jovens sejam capazes de estabelecer
relacBes, analisar informacdes, entender a natureza da midia e refletir sobre o papel de
quem produz contetido e de quem esta recebendo na outra ponta”.

Para Cecilio (2019), as ideias principais da Educacdo Midiatica também se fazem
presentes em documentos normativos da educacdo brasileira como a Base Nacional
Comum Curricular (BNCC), a partir da descri¢do de suas competéncias e habilidades,
mais especificamente na area de conhecimento Linguagens e suas Tecnologias, e a partir
também da competéncia geral sobre cultura digital.

O problema investigado relaciona-se ao impacto das bolhas informativas, criadas
por algoritmos e redes sociais, na formacao da opinido publica. A intencdo é compreender
como a educacdo midiadtica pode capacitar cidaddos a reconhecer estratégias de
manipulacéo e avaliar criticamente conteldos noticiosos.

O combate a desinformacdo exige estratégias eficientes, e uma das mais
relevantes € a educacdo midiatica. Esta abordagem visa capacitar os individuos a
identificar as diversas formas de manipulacdo presentes nos discursos veiculados nas
midias digitais, possibilitando uma avaliacéo critica das informacgdes que consomem e
compartilham. A educacdo midiatica, portanto, emerge como uma técnica metodoldgica
crucial no enfrentamento a desinformagdo, promovendo o desenvolvimento de
habilidades de letramento midiatico que sdo fundamentais para a constru¢do de uma
sociedade mais critica e bem informada.

Este texto tem caréater tedrico e reflexivo, com base em revisdo bibliogréfica e
andlise critica de autores que se debrucam sobre os temas da educagdo mididtica, da

desinformacdo e da cultura digital. O objetivo é discutir como a educacdo midiatica pode
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contribuir para o enfrentamento da desinformacdo no contexto da pos-verdade. A
abordagem é qualitativa, fundamentada em obras de referéncia como Buckingham
(2010), Hobbs (2017), Jenkins et al. (2013), Ochs (2020; 2021) e Desmurget (2023), entre
outros, buscando articular as contribuicbes desses autores com a realidade
contemporanea.

Este texto apresenta a etapa de revisdo de literatura de uma pesquisa cientifica
ainda em desenvolvimento. As discussdes gque se seguem compdem a base do referencial
tedrico consultado até o momento. O estudo seguird investigando como o jornalismo
paraibano tem investido em estratégias de educacdo mididtica no combate a
desinformacdo em suas producdes cotidianas, a partir da observacdo dos conteddos
publicados no noticiario televisivo diario Jornal Da Paraiba 12 Edic¢do (JPB1), veiculado
pelas TV Cabo Branco (Jodo Pessoa) e TV Paraiba (Campina Grande), integrantes da
Rede Paraiba de Comunicagéo.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A desinformac&o ndo é um fenémeno isolado, mas parte de um sistema complexo
em que narrativas falsas ou distorcidas circulam com rapidez e intensidade, muitas vezes
ganhando mais visibilidade do que informacdes verificadas. Essas narrativas exploram
emoc0es fortes como medo, raiva e esperanca, o que contribui para sua ampla difuséo.
Além disso, aproveitam-se de elementos discursivos estratégicos, como a simplicidade
textual, a repeticdo e o apelo a autoridade (mesmo que essa autoridade seja fabricada),
dificultando o reconhecimento das falsidades por parte do publico. Durante a pandemia
da COVID-19, por exemplo, 0 negacionismo cientifico encontrou espaco para se expandir
justamente por meio dessas narrativas emocionais, que colocavam em ddvida as vacinas,
0s protocolos sanitarios e a propria existéncia do virus.

Diante desse panorama, a educacdo midiatica surge como uma ferramenta
essencial para o enfrentamento da desinformac&o. Mais do que ensinar a usar a midia, ela
propde uma formagdo critica que permita aos sujeitos interpretar, analisar e questionar as
mensagens que recebem. Segundo Buckingham (2010), é preciso aprender com e por
meio da midia, compreendendo o0s processos de producdo, os interesses por tras dos

conteldos e os efeitos sociais que eles geram. Hobbs (2017) acrescenta que a
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alfabetizacdo midiatica € uma competéncia fundamental para a cidadania na era digital,
pois permite a tomada de decisdes informadas e conscientes.

A educacdo midiatica também desempenha um papel central na capacitacdo de
criancas e jovens, publico que nasce inserido em ambientes digitais, mas que, ao contrario
do que se costuma pensar, ndo é necessariamente critico ou consciente do funcionamento
desses espagos. O conceito de “nativos digitais”, proposto por Prensky (2001), tem sido
questionado por pesquisadores como Desmurget (2023), que mostram que a familiaridade
com a tecnologia ndo implica compreensdo critica. Jovens podem dominar o uso técnico
de dispositivos, mas ainda assim se mostrar vulneraveis a desinformac@es, manipulagdes

e discursos de odio.

ANALISE E CONTRIBUICOES DA PESQUISA

A insercdo da educacdo midiatica desde os primeiros anos escolares é uma
necessidade urgente, especialmente em um contexto em que o consumo de informacéo se
da majoritariamente pelas redes sociais. As escolas, nesse sentido, tém papel estratégico.
E nelas que se pode promover uma formacéo critica e reflexiva, que envolva tanto a
analise de contetdos quanto a producédo ética de mensagens. Educadores precisam ser
preparados para lidar com essa nova realidade e incorporar, em suas préaticas pedagogicas,
atividades que estimulem o pensamento critico, o debate, a analise de fontes e a
compreensdo dos discursos. Jenkins et al. (2013) destacam que 0s jovens sdo participantes
ativos nas culturas digitais €, por isso, devem ser vistos ndo apenas como receptores, mas
também como produtores de contetdo. Essa perspectiva amplia o escopo da educagdo
midiatica, conectando-a a temas como cidadania digital, empatia e responsabilidade no
uso das redes.

No entanto, para que a educacdo midiatica seja efetiva no combate a
desinformacdo, é necessario que ela va além da técnica e abrace uma dimensdo discursiva.
As fake news e outras formas de desinformacdo operam com base em estratégias
linguisticas bem estruturadas, que apelam para o0 senso comum, para os afetos e para
narrativas ja cristalizadas no imaginario social. O trabalho de Ochs (2020, 2021) mostra
como essas narrativas se constroem a partir de sentidos que reforgam vinculos

identitarios, fazendo com que as pessoas se sintam pertencentes a grupos ao
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compartilharem certos contetdos. Assim, desmontar essas narrativas exige mais do que

apresentar fatos corretos; é preciso compreender a Idgica discursiva que as sustenta.

CONCLUSAO

Pode-se afirmar que a educagdo midiatica constitui uma estratégia transversal,
capaz de dialogar com diversas areas do saber e com multiplos desafios sociais. Ao
promover a formacdo de sujeitos criticos, conscientes e participativos, ela contribui ndo
apenas para a reducdo da desinformacdo, mas também para o fortalecimento da
democracia, para a valorizacdo do jornalismo e para a constru¢do de um ambiente digital
mais justo e responsavel. Diante da complexidade do cenario atual, investir na educacédo

midiatica é investir no futuro das sociedades democraticas.
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