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Cinema, visualidade e propaganda politica: A construcéo visual do politico como
produto na sociedade contemporanea!
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RESUMO
Este artigo analisa o papel da visualidade e das técnicas cinematograficas empregadas nos

regimes nazista e bolchevique na construcdo das estratégias contemporaneas de
marketing politico. Com base na andlise comparativa das campanhas presidenciais
brasileiras de 2022, protagonizadas por Jair Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva,
investiga-se como técnicas visuais e narrativas cinematogréaficas tém sido utilizadas para
transformar candidatos politicos em produtos simbolicos, estabelecendo relagdes
emocionais e ideoldgicas com os eleitores na sociedade atual.
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CORPO DO TEXTO

Desde o surgimento do cinema, sua capacidade visual de influenciar percepg¢des
e opinides tem sido amplamente reconhecida. Na primeira metade do século XX, a
propaganda politica toma enormes proporcfes. Segundo Domenach (2001), grandes
acontecimentos de nossa época se devem a esse fenébmeno, como a revolugdo comunista
e o fascismo. Sob isso, Lenin instaura o bolchevismo e, Hitler, dissemina suas conquistas
— desde o ingresso no poder até a invasdo de 1939, iniciando a Segunda Guerra Mundial.
A propaganda precede a policia ou o exército, o que facilita a sua acdo. Mesmo néo
podendo realizar grandes a¢des fora das fronteiras de Alemanha, por meio da propaganda,
se representa a anexacgdo, sem combate, de Austria e de Tchecoslovaquia, além da
diminuicdo da estrutura militar e policial de Franca. “A propaganda politica,
incontestavelmente, ocupa o primeiro lugar, antes da politica, na hierarquia dos poderes

do totalitarismo moderno™ (Domenach, 2001, p. 3).
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O cinema tem sido reconhecido por seu potencial significativo na manipulagdo
das percepcdes e opinides publicas. Segundo Welch (1984), Joseph Goebbels, ministro
da propaganda do regime nazista, afirmou que o cinema era 'a arma mais moderna e
cientifica para influenciar o pensamento das massas'.

No século XX, regimes autoritarios como 0 nazismo e o bolchevismo usaram
amplamente o cinema como ferramenta de propaganda ideoldgica, criando padrbes
visuais que ainda influenciam a comunicagdo politica. Goebbels formulou os 11
principios da propaganda, como simplificacao, repeticao e orquestracdo de transferéncia
simbdlica, usados para alinhar discursos em diferentes midias. Apesar de originados em
um regime totalitario, esses principios foram incorporados até por democracias liberais
seguem presentes em campanhas eleitorais até hoje.

O cinema como ferramenta de propaganda politica tem sido explorado por
diversos autores. Welch (1984) afirma que o cinema nazista ndo apenas refletia o poder
politico, mas o encenava de maneira grandiosa. Para Palleschi (2012), as técnicas
cinematogréaficas empregadas por Riefenstahl eram essenciais para criar uma narrativa
visual irresistivel que exaltava o lider como figura suprema. Costa et al. (2018) destacam
que o cinema nazista explorava a estética corporal e a perfeicdo fisica para transmitir a
superioridade racial ariana. Ja Kracauer (1947) analisa como os filmes nazistas criavam
uma experiéncia emocional profunda que capturava o espectador de maneira quase
hipnoética, influenciando profundamente a opinido puablica. Por sua vez, o cinema
bolchevique, conforme anélise de Bordwell (1993) e Franciscon (2018), tinha objetivos
diferentes. Eisenstein utilizou a montagem dialética para estimular a consciéncia critica
das massas, transformando espectadores em participantes ativos da revolucdo. Nichols
(2010) destaca que, através da montagem, o espectador era levado a refletir criticamente
sobre as injusticas sociais, promovendo uma conscientizacdo revolucionaria. Essa
transformacéo historica do cinema de propaganda em marketing politico contemporaneo
é discutida por autores como Hall (2003) e O'Shaughnessy (2014), que destacam como a
comunicagdo politica atual se apoia fortemente na criagdo de lideres politicos como
produtos simbolicos de consumo.

Baudrillard (1970) prop&e que o consumo, mais do que satisfazer necessidades
materiais, responde a cddigos simbdlicos. O eleitorado, nesse cenario, ndo vota apenas

com base em propostas, mas com base na identificagdo emocional e simbolica com o
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candidato — tal como se escolhe uma marca ou estilo de vida. A imagem do politico é
moldada por meio da estética audiovisual, ele € consumido como uma figura pessoal
publica, com valores, estética e identidade proprios.

Desde o inicio do cinema, a propaganda se mostra como instrumento de persuasao
e manipulacdo. O marketing politico atual ainda carrega tragos do modelo nazista,
utilizando, assim como no passado, 0s meios de comunicacao disponiveis para influenciar
e aproximar os cidaddos de determinados objetivos (Marosin, 2020, p. 5). Durante o
regime nazista (1933-1945), a televisdo néo tinha alcance, e 0 cinema ocupava papel
central na difusdo ideoldgica e na construcdo da opinido publica.

Na campanha presidencial de Jair Bolsonaro, constatou-se uma forte presenca de
elementos cinematograficos derivados das estratégias nazistas, particularmente aquelas
empregadas por Leni Riefenstahl. Uma das técnicas cinematograficas mais evidentes foi
0 uso sistematico de enquadramentos baixos, que visavam projetar Bolsonaro em uma
posicao elevada, reforcando sua imagem como figura heroica e lider supremo. Tal recurso
gera um efeito psicoldgico de superioridade moral e poder absoluto, conforme descrito
por Kracauer (1947) ao analisar os filmes nazistas.

Outro aspecto cinematogréafico fortemente presente foi a representacdo visual de
multiddes organizadas e disciplinadas. Remetendo diretamente a estética utilizada por
Riefenstahl em "O Triunfo da Vontade" (1935), com o objetivo de transmitir uma
percepcdo de apoio massivo e unanime ao lider politico. Segundo Oliveira (2015), a
propaganda esta inserida: em discursos iniciais de Hitler; em postura ao se pronunciar; na
imensiddo dos espacos externos em ambiente aberto; nos gestos — muitas vezes
exagerados e caricatos para atualidade —; e em discursos finais nos espacos fechados. A
utilizacdo frequente e deliberada de simbologia nacionalista, como bandeiras brasileiras
e uniformes militares, também contribuiu para consolidar a imagem de Bolsonaro como
figura autoritaria e patriotica, em um claro paralelo com a iconografia totalitaria analisada
por autores como Rentschler (1996). A iluminacdo dramatica destaca a figura de
Bolsonaro de forma isolada, criando uma aura messianica. Essa técnica, também usada
por Riefenstahl, buscava elevar o candidato a condicdo de lider quase divino, como
analisado por Taylor (1998).

Ja a campanha presidencial de Luiz Inacio Lula da Silva se apropria das técnicas

cinematogréficas associadas a tradicdo soviética, especialmente a "montagem dialética”
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desenvolvida por Sergei Eisenstein. As pecas audiovisuais de Lula enfatizaram a
coletividade e as classes populares, apresentando-o como um lider proximo as lutas
sociais e ao cotidiano dos trabalhadores.

Uma estratégia predominante nas campanhas de Lula foi a utilizacdo frequente de
imagens que estabeleciam contrastes dramaticos entre ricos e pobres, elites e
trabalhadores, fortalecendo uma narrativa visual baseada na luta social e na solidariedade.
Este metodo visual, alinhado a técnica eisensteiniana, busca gerar uma identificacéo
emocional e ideoldgica profunda com o espectador, mobilizando-o através da
conscientizacao critica das injusticas sociais, conforme detalhado por Bordwell (1993) e
Franciscon (2018). Além disso, destacam-se 0s constantes close-ups e planos médios que
reforcavam a proximidade emocional do candidato com o publico. Franciscon (2018)
observa que tais técnicas eram fundamentais para gerar empatia e estabelecer uma
imagem acessivel e solidaria do politico, muito diferente da representacdo distanciada e
messianica adotada por Bolsonaro.

A campanha de Lula usou imagens de manifestacGes, eventos culturais e
momentos histéricos de resisténcia social para gerar identificacdo emocional,
semelhantes a estética de O Encouracado Potemkin (1925) e mobilizando o eleitorado
em torno de um projeto coletivo de transformacéo social.

A compara¢do entre as estratégias visuais das campanhas de Bolsonaro e Lula
revela que, apesar de diferencas ideoldgicas, existe um uso comum de técnicas
cinematogréficas para influenciar emocg6es e percepgdes no eleitorado, evidenciando a
continuidade e eficacia das estratégias de propaganda politica desenvolvidas no século
XX na construcdo da imagem de lideres politicos atuais.

A transformacdo do politico em produto simbdlico revela importantes
consequéncias sociais e culturais. Essa mercantilizacdo promove o consumo emocional
do politico, reduzindo a politica a uma disputa simbolica que fragiliza o debate critico e
racional. Segundo O'Shaughnessy (2014), o politico torna-se refém de sua imagem
publica, constantemente ameacada pela velocidade das informacGes e pelas narrativas
concorrentes que dominam o espago publico

Domenach (2001), observa que Hitler percebeu que a juncdo de massas esta
associada um carater mais emotivo. Com isso, destaca-se a predominancia da imagem

sobre um tipo de sentimento visceral, sobressaindo o racional.
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Essa propaganda se caracteriza pelo forte condicionamento e persuasdo, ao passo
que o cinema se torna um forte aliado a transmitir ideologias, por meio de seus recursos
audiovisuais; criando narrativas envolventes, que gera conexdes emocionais de publico
com o conteudo apresentado — em apelo aos sentimentos e desejos mais profundos. Essa
forma de comunicacdo molda percepcdes, constroi imagens de lideres e idealiza uma
realidade distorcida, contribuindo para a consolidacdo de poder politico. O marketing
politico contemporaneo, inspirado em técnicas cinematogréaficas historicas, revela uma
mercantilizacdo profunda da politica, onde lideres sdo tratados como produtos de
consumo emocional. Essa pratica carrega riscos significativos para a democracia,

exigindo maior consciéncia critica por parte dos eleitores.
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