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RESUMO

Este estudo analisa as estratégias de marketing digital da editora Antofagica no
YouTube, com énfase no uso do storytelling como ferramenta de engajamento e
constru¢do de marca. O objetivo central ¢ compreender esse recurso em um cendrio de
hiperconectividade e sua conexdo com o consumidor, a luz das proposi¢des tedricas de
Jenkins (2009), Couldry e Hepp (2013) e Grohmann (2020). Validando-se de uma
abordagem quanti-qualitativa, analisando videos publicados entre fevereiro e marco de
2025. Os resultados indicam que a editora promove a expansdo da experiéncia literaria,
adaptando-se as demandas de um publico cada vez mais exigente e participativo.

PALAVRAS-CHAVE: storytelling; Antofagica; marketing editorial; consumo;
YouTube.

1. INTRODUCAO

A ascensdo do marketing digital na contemporaneidade impulsiona mudangas
nos fendmenos comunicacionais, adaptando-se as demandas de uma nova geragdo de
consumidores. Essa nova era da publicidade se apoia na comunicagdo audiovisual e na
producao de contetdo nas redes sociais, criando um ciclo de captacdo de atengdo e
expectativa por meio de narrativas multimidiaticas. Por isso, torna-se essencial
investigar os processos audiovisuais e suas multiplas facetas técnicas nas plataformas
digitais.

Assim, para este estudo, delimitamos essa producao de conteudo, consumidores e

suas inclinagdes ao universo literario, especificamente a plataforma YouTube.

'Trabalho apresentado no GT02NO - Comunicagdo Audiovisual, evento integrante da programagado do 22° Congresso
de Ciéncias da Comunicagdo da Regido Norte, realizado de 28 a 30 de maio de 2025.
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Resultados da pesquisa “Video Metrix Media Trend” indicam que o YouTube ¢ a
plataforma de videos mais consumida pelos brasileiros, com cerca de 61% dos usudrios
inscritos no canal de alguma marca, sendo ainda o segundo site mais acessado do
mundo. Nesse contexto de intensa conectividade, as plataformas digitais tornam-se
mediadoras do consumo literario, impulsionadas por criadores de contetido que adotam
estratégias de marketing digital voltadas a divulgacdo de obras. Embora redes como
Instagram e TikTok se destaquem nesse cendrio, o crescimento de perfis voltados a
literatura também se manifesta de forma expressiva em canais como o YouTube,
refletindo a busca por conteudos segmentados e alinhados a nichos especificos,

conforme observa Karhawi (2021, p. 235):

YouTube ou mesmo blogs que se dedicam a nichos cada vez mais especificos
como resposta a uma demanda do mercado, mas também como uma maneira
de atender aos anseios de consumo personalizado e hipersegmentado da
sociedade contemporanea (KARHAWI, 2020, p.235).

Nesse contexto, ¢ relevante considerar a circulacdo de sentidos proposta por
Grohmann (2020), que entende circulagdo mididtica como uma a troca de sentidos,
valores e ideologias por meio de processos sociais e discursivos, reforcando o papel
simbolico do audiovisual no ambiente digital. Sob esse olhar, o marketing editorial
ganha destaque ao promover interacoes com um publico cada vez mais conectado,
dentro da légica da “cultura da convergéncia” (Jenkins, 2009), em que conteudos se
articulam entre plataformas. Assim, o marketing de influéncia e a comunicagdo
plataformizada, impulsionada pela midiatizagdo descrita por Couldry e Hepp (2013),
revelam como as redes sociais transformam a forma de divulgar e consumir literatura.
Essa diversidade de usos configura um posicionamento estratégico essencial, ja que
cada plataforma atende a demandas especificas do publico contemporaneo.

Diante destes dados, evidencia-se a relevancia do YouTube como um espago de
producdo e recep¢do constante de conteudo, tanto por criadores profissionais quanto
amadores. Diferente de redes como o Instagram e o TikTok, que prezam por contetdos
breves e de rapida captagdo de atengdo, o YouTube permite videos mais longos, que
podem durar horas, diferentemente da duragdo de um video do TikTok que permite a
gravacdo de 10 minutos, acarretando contetdos mais rasos. Essa caracteristica contribui

para a constru¢do de consciéncia da marca no ambiente digital e a percep¢do da
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autoridade (Cialdini, 1984), ja4 que a presenca de um "especialista" promove uma
relacao de confianca.

Em uma era marcada pela conectividade, o conceito tradicional de marca -
definido pela American Marketing Association’ como um nome, simbolo ou design
destinado a identificar e diferenciar produtos - passa a exigir um posicionamento
estratégico mais dindmico. A comunicacdo contemporanea se transforma diante de
consumidores altamente conectados, que ndo apenas respondem, mas selecionam os
estimulos recebidos, tornando-se agentes ativos nas interacdes com as marcas. Esse
novo comportamento modifica o funil de marketing e gera incertezas na mensuragao da
influéncia, como apontado em levantamentos do evento Think with Google (2025)°.
Diante disso, as marcas precisam aprofundar suas relagdes com esse novo perfil de
publico. Segundo pesquisas divulgadas em O Globo e Vogue Business’, especialmente
entre a geracdo Z, a fidelidade a marca estd sendo reinventada: esses consumidores
estdo abertos a novas conexdes, mas esperam ser conquistados continuamente, de forma
criativa e inovadora. Nesse cenario, plataformas digitais como o YouTube tornam-se
fundamentais para apresentar novas marcas, produtos e experiéncias.

Desse modo, para que esta interacdo seja explorada e auxilie a transmitir tais
ideias, surge o storytelling, como o cruzamento de técnica e arte, diversa em seus
signos, € moldando o contexto desejado (Fontana, 2009, p. 6 apud Borges, Gois, Tatto,
2011). Possibilitando a empresas do ramo editorial, o uso estratégico deste recurso para
suprir suas necessidades. Mais do que refletir os desejos das marcas, o storytelling se
molda nas emogdes e interpretacdes dos consumidores. Para Adilson Xavier (2015) essa
pratica ¢ a arte de “empilhar tijolos narrativos”, construindo monumentos simbolicos,
essenciais ao posicionamento e gerenciamento de marcas. A partir disso, o presente
estudo analisa como a editora Antofagica aplica essa estratégia em seu canal no

YouTube, no contexto do marketing digital.

> AMA. Definitions of Marketing. Disponivel em:
<https://www-ama-org.translate.goog/the-definition-of-marketing-what-is-marketing/? _x_tr_sl=en& x tr
_tlI=pt& x_tr hl=pt& x_tr pto=sge>. Acesso em: 19 abr. 2025.

¢ THINK WITH GOOGLE. A jornada do consumidor mudou. Entenda como os comportamentos 4S
podem transformar o seu marketing. Disponivel em:
<https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/jornada-do-consumidor/novo-proce
sso-decisao-de-compra/>. Acesso em: 19 abr. 2025.

7 VOGUE BUSINESS Gen Z Broke the Marketmg Funnel. Disponivel em:

<https: ke-the-marketing-funnel>. Acesso em: 16
abr. 2025.
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2. OSTORYTELLING ANTOFAGENSES

Fundada em 2019 no Rio de Janeiro, a Antofagica visa a publicag¢do de livros
classicos para novos tempos, mesclando seu catdlogo com livros nacionais e
internacionais que se enquadram em obras de dominio publico, regidos pela Lei n.°
9.610/98, que regulamenta essa pratica no Brasil. A editora destaca-se pela
implementagdo de tal estratégia no mercado editorial. Criando lagos e experiéncias que
vao além do que esta contido nos livros, expandindo suas raizes, aplicando os principios
como reciprocidade e autoridade (Cialdini, 1984). Segundo palavras dos fundadores da
marca, Daniel Lameira e Sérgio Drummond, em video publicado no canal Antofagica®
no YouTube, o objetivo da marca ¢ retomar o encontro entre o audiovisual e o texto,
tornando os classicos mais acessiveis ao publico jovem. A proposta vai além dos livros
em si, focando no leitor e na ampliagdo da experiéncia literaria. A editora desafia
paradigmas convencionais do mercado editorial ao estabelecer uma presenca estratégica
em diferentes redes sociais.

No Instagram, sua maior plataforma, com cerca de 180 mil seguidores, a editora
realiza uma divulga¢do constante e direta, com foco em langamentos e interagdes breves
com os leitores. No TikTok, a presenca ¢ menos frequente e com uma agenda de
conteudos menos definida. No Telegram, por meio do grupo “Antofagica, noticias da
regido”, mantém uma comunicagdo estavel com um publico mais nichado, divulgando
novidades do catdlogo, promogdes e conteiidos exclusivos. J& no YouTube, segunda
maior rede da editora com 157 mil inscritos, a producdo de contetdo ¢ continua e mais
aprofundada, o que diferencia a Antofagica ao propor uma comunica¢do que vai além
da superficialidade tipica das redes de consumo répido, como TikTok e Instagram.

Além disso, a marca vai além do papel tradicional de uma editora. Ela se
apresenta com uma cidade simbolica, um canal do YouTube, um espago de infinitas
possibilidades, promovendo didlogos que ndo circundam apenas os classicos da

literatura, e sim conversas sobre todas as formas de manifestagdes artisticas. Esse

¥ ANTOFAGICA — Cléssicos para novos tempos. Rio de Janeiro: Antofagica, 2019. Publicado pelo canal
Antofagica. Disponivel em: https://youtu.be/4-WL7s AwJP0?si=cFdqfwaOtZfdK6GV. Acesso em: 16
abr. 2025.
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discurso transborda as redes sociais, ganhando corpo também na Gazeta Antofagense’,
um projeto que amplia as “noticias da cidade”, em um formato lidico e narrativo.
Outrossim, para o pleno desenvolvimento desta pesquisa, faz-se necessario
compreender a abordagem dos conteudos produzidos por meio de recursos audiovisuais,
identificar elementos recorrentes e analisar como eles se manifestam. Com isso, torna-se
possivel examinar o papel dos mediadores presentes no canal da editora e avaliar o

impacto desses contetidos sobre o publico consumidor.

3. METODOLOGIA:

Este estudo foi conduzido a partir de dois procedimentos técnicos principais: a
pesquisa bibliografica e a analise de dados empiricos. A pesquisa bibliografica
compreende a revisdo de livros, artigos académicos, entrevistas e demais materiais
relevantes que fundamentam teoricamente a investigacao e proporcionam embasamento
critico a analise. Como complemento, também foi realizada a coleta e interpretagdo de
dados do canal da editora Antofagica no YouTube, com foco no conteudo publicado
entre fevereiro ¢ margo de 2025. Nessa etapa, foram observados aspectos como a
duracdo dos videos, a frequéncia de postagens, os temas abordados e o nivel de
engajamento gerado pelas publicacdes. A abordagem adotada ¢é de natureza
quanti-qualitativa, permitindo tanto a quantificacdo de métricas de desempenho quanto
a interpretagdo aprofundada dos contetidos analisados. O objetivo central ¢ compreender
como a editora Antofagica utiliza a estratégia de storytelling em seus videos no
YouTube para estabelecer conexdes com o publico consumidor. Com esse propdsito, a
andlise busca identificar os elementos estruturais do storytelling presentes nas
publicag¢des da editora, explorando as técnicas narrativas utilizadas e sua contribui¢ao
para o posicionamento da marca no ambiente digital. Dados detalhados encontram-se

organizados em tabela disponivel para consulta online."

4. CONSIDERACOES FINAIS

® ANTOFAGICA. Gazeta Antofagense, Rio de Janeiro, 2025. Disponivel em:
https://www.antofagica.com.br/gazeta-antofagense/. Acesso em: 16 abr. 2025.

1% A tabela com os dados analisados, est4 disponivel em:

https://docs.google.com/document/d/1 PIwgc6t1 IxrSODPEAFq8ZM8bLZ1seGTIGJvIwDiywrw/edit?usp

=sharing
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A atuagdo da Antofagica no YouTube evidencia o uso estratégico do storytelling
como forma de estabelecer vinculos com o publico. Mais do que divulgar livros, a
editora constr6i um universo simbodlico onde a literatura se conecta a outras formas de
arte ¢ consumo. O canal se consolida como um espaco de didlogo, com recursos
narrativos e visuais que fortalecem a identidade da marca. A escolha pelo YouTube
permite conteidos mais aprofundados, favorecendo a construcdo de autoridade e
confian¢a (Cialdini, 1984). Sua presenga em multiplas plataformas também revela
atencdo as demandas por conteidos personalizados e nichados (Karhawi, 2021). O
estudo demonstra que, ao aliar storytelling e midiatizagdo, o marketing editorial pode
promover nao apenas livros, mas também comunidades e experiéncias culturais. A
Antoféagica, nesse sentido, exemplifica como uma editora pode se tornar uma marca

interativa e viva, reinventando a forma de consumir e vivenciar literatura no digital.
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