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RESUMO

E objetivo desta pesquisa analisar como manchetes sobre lancamentos postumos reativam
as memorias e 0 nome das cantoras Gal Costa e Rita Lee em favor da l6gica capitalista,
a fim de compreender como o discurso midiatico mercantiliza o luto. Ao total, foram
encontradas 13 matérias, e selecionadas 4 — 2 do G1 e 2 da Veja — para analise, a luz da
Analise Critica do Discurso (Fairclough, 2019) e com base nos estudos de Sibilia (2008)
Mueller (2017) e Fausto Neto (1991). Os resultados apontaram para a reconfiguracao do
luto em produto simbolico, por meio do discurso jornalistico, que contribui para manter
as artistas "vivas" em prol da manutencéo da audiéncia e engajamento.
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INTRODUCAO

As manifestacfes poéstumas sdo assuntos que, desde sempre, despertaram
curiosidade, seja como meios de lidar com o luto, dar sentidos a morte, ou evita-la. No
entanto, com as novas dindmicas evocadas pelo ambiente digital, essas representacfes
ganham novas nuances: homenagens para aqueles que se foram se tornam estratégias de
atrair publico, aumentar audiéncia ou engajamento.

Nesse sentido, o sofrimento da perda passa a ser compartilhado na esfera digital e
as diversas manifestacGes de luto ficam registradas publicamente, seja em postagens nas
redes sociais ou em materiais jornalisticas. Assim, a morte ndo € s6 mais anunciada, e sim
posta em evidéncia. Cenario que se torna mais perceptivel quando se trata do falecimento
de personalidades publicas, como atores(as), cantores(as), apresentadores(as) etc.

Passada a fase inicial do anuncio da morte, 0s processos comunicacionais em

torno do luto e de suas possibilidades mercadoldgicas sdo elaborados em fungdo de uma
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l6gica capitalista, que fabrica possiveis mercadorias postumas de consumo e venda.
Inaugura-se, assim, uma nova fase de mobilizacdo, mantida ao ser compartilhada e cada
vez mais lucrativa ao ser rememorada. Como exemplificaces do exposto, e enfoque desta
pesquisa, tem-se os casos de Gal Costa e de Rita Lee.

A morte de Gal, em 2022, foi reverberada em raz&o da intensa disputa pela sua
heranca, entre seu filho adotivo Gabriel Costa e sua vilva e ex-empresaria Wilma Petrillo.
A época, a questdo de como ficaria o gerenciamento do legado artistico da cantora ganhou
visibilidade e destaque tanto no ambiente digital quanto fora dele. O mesmo se deu nos
anos seguintes, quando lancamentos postumos comegaram a ser anunciados, esses sendo:
duetos e gravacdes inéditas, o filme biogréfico, chamado "Meu Nome E Gal" (2023), e a
sua biografia, prevista para 2025.

J& no caso da cantora Rita Lee, que faleceu em 2023, a repercussao se deu de
forma dicotomica, de um lado houve aqueles que reverenciaram sua influéncia e
relevancia para a muasica popular brasileira, com homenagens a cantora; de outro lado,
houve a énfase em sua vida particular, no seu casamento com Roberto de Carvalho, e seu
passado com 0 uso de drogas. Seus lancamentos péstumos seguiram o exemplo dos de
Gal Costa, ganhando, também, destaque na midia, esses sendo: musicas inéditas, o livro
"O Mito do Mito: de Fa e Louco, Todo Mundo Tem um Pouco" (2024), e as reedicdes de
obras ja langadas em vida, “Uma Autobiografia” e “Outra Biografia”.

No que tange ao objetivo dessa pesquisa, importa destacar que ao olhar para essa
movimentacdo ndo pretendemos discutir, em termos morais ou normativos, se obras
postumas deveriam ou ndo ser publicadas, mas sim analisar criticamente como esses
lancamentos sdo discursivamente construidos na midia, elegendo como corpus as

manchetes das matérias dos portais Veja e G1.

METODOLOGIA

Para a construcdo do corpus desta pesquisa, foram selecionadas as matérias dos
portais Veja e G1, tendo como foco aquelas que tratavam do lancamento de obras
musicais e literérias atribuidas as cantoras Gal Costa e Rita Lee apds suas mortes —
escolha que se justifica pela visibilidade e alcance desses portais e repercussdo em torno
dessas artistas. O corpus foi constituido por manchetes que apresentassem a ocorréncia

das palavras-chave “langamento”, “legado” e “postumo”, bem como tratassem dessa
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tematica durante o texto. Ao todo, foram encontradas 13 mateérias relacionadas ao tema,
publicadas, no caso de Gal, entre novembro de 2022, quando a cantora faleceu, e
dezembro de 2024; referente a Rita Lee, o periodo foi de maio de 2023, més de sua morte,
a dezembro de 2024. Desse total, 4 foram selecionadas para compor este trabalho: duas
de cada portal. O critério de escolha considerou a diversidade tematica, priorizando
matérias que abordassem acontecimentos distintos, evitando a repeticao.

No que tange a abordagem tedrico-metodoldgica desta pesquisa, destacamos 0 uso
da Anélise Critica do Discurso (ACD), por meio das contribui¢cGes de Norman Faircloug
(2019), com o objetivo de compreender como a midia constroi discursivamente 0s
lancamentos pdstumos de obras musicais e literarias, operando na intersecdo entre
cultura, mercado e memoria. A escolha por essa abordagem justifica-se pela capacidade
da ACD de articular analise textual com os contextos sociais, ideoldgicos e institucionais
nos quais os discursos sdo produzidos e sdo interpretados. Para tanto, a analise foi

conduzida a partir dos niveis: textual, discursivo e sociocultural.

REFERENCIAL TEORICO

O ambiente digital trouxe outras dindmicas para 0s processos de luto, uma vez que
a morte e suas repercussdes, agora midiatizadas, ganham dimensdes publicas e ndo mais
se encerram em homenagens e manifestacdes postumas num ambito privado, pelo
contrario, o luto passar a ser compartilhado. Nesse sentido, o luto digital € uma nova
configuracdo ao se pensar em formas diferenciadas para a elaboracéo da perda e de como
lidar com a sensacéo de vazio depois da morte (Rodrigues et al, 2024).

Na cultura da visibilidade, o intimo é performado e transformado em conteudo,
sendo, assim, transmutado em produto (Thompson, 1995). A ldgica do espetaculo e da
autoexposicdo age sobre a vida privada, ao passo que 0 “eu” passa a ser um projeto
estético — algo a ser exibido, avaliado e valorado (Sibilia, 2008).

No caso das cantoras aqui tratadas — Gal Costa e Rita Lee —, essa dinamica se
amplifica e as mortes anunciadas descortinam um espetaculo midiatico. Assim, 0s
compartilhamentos, as postagens, as homenagens publicas, as manchetes jornalisticas e
as notas de imprensa compdem uma tessitura digital na qual o sofrimento, a rememoracéo
e o luto se misturam com as intencionalidades mercadoldgicas e proprias do engajamento

dos algoritmos. Portanto, engendra-se um dossié postumo que, no meio digital, é
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retroalimentando pelo desejo de perpetuar a figura do idolo ou de manter suas obras
musicais e literarias ainda em circulacdo — desejo esse que se associa “ao fato de que a
morte tem o poder de transformar-se em espetaculo, em mercadoria de consumo (...) trata-
se de um conteldo com valor de exposicdo” (Mueller, 2017).

No que tange aos portais dos quais este trabalho trata — G1 e Veja —, isso se
concretiza na forma de narrativas que mobilizam e exploram a curiosidade e o desejo de
consumo do publico — que precisa ser constantemente alimentado por novos detalhes,
novos produtos e atualizacbes sobre o idolo que perdeu. Assim, a morte de uma
celebridade ndo marca o fim de sua existéncia: ao contrario, inaugura uma nova fase de
significacdo e precificacdo, visto que reportagens sobre o veldrio, homenagens postumas,
disputas pela heranca, lancamentos de obras inéditas e reedi¢cGes de acervos sdo praticas
discursivas que produzem sentidos, mas também movimentam a industria cultural.

Ao analisar como a comunicacdo de massa incorpora a morte em seu repertério
discursivo cotidiano, submetendo-a as suas préprias regras e ldgicas de funcionamento,
Fausto Neto (1991) observa uma subordinagao da morte do sujeito ao “esquema padrao”
da causa mortis jornalistica, que reduz a complexidade da experiéncia individual a
férmulas narrativas repetitivas e socialmente reconheciveis. Quando olhamos para além
do andncio do falecimento, e voltamos a atencdo para o processo postumo a longo prazo,
tem-se o discurso jornalistico como mediador e produtor de sentidos mercantilizados em
torno da morte que, nesse contexto, torna-se contetido e o luto uma experiéncia que ao

ser compartilhada é transformada em mercadoria.

ANALISE E PRINCIPAIS RESULTADOS

A gestdo da imagem publica pdstuma da cantora Rita Lee se deu de forma distinta
pelo G1 e pela Veja. Na esfera textual e discursiva, a escolha lexical de “pdstuma”,
“valor” e “publico” na manchete do G1: “Disco ao vivo poéstumo de Rita Lee teria maior
valor se o publico pudesse vé-la na magia da cena em Buenos Aires*’ potencializou um
discurso com teor mercadologico em dialogo com as possibilidades de engajamento
afetivo. No contexto sociocultural, a manchete evocou um sentimento de nostalgia, que

canaliza o fato do publico ndo poder mais ver Rita, atribuindo valor a experiéncia que

4FERREIRA, Mauro. Disco ao vivo péstumo de Rita Lee teria maior valor se o pablico pudesse vé-la na magia da cena
em Buenos Aires. G1, 4 nov. 2024. Disponivel em: https:/gl.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-
ferreira/post/2024/11/04/disco-ao-vivo-postumo-de-rita-lee-teria-maior-valor-se-o-publico-pudesse-ve-la-na-magia-
da-cena-em-buenos-aires.ghtml. Acesso em: 20 abr. 2025.



INTER

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
229 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo da Regido Norte — online - 28 a 30/05/2025

nunca mais podera ser vivenciada. Tem-se, portanto, a valoragdo do “nunca mais” e a
utilizagao da imagem mistica da cantora, refor¢ada pela palavra “magia”, em um processo
de monumentalizacdo que se vale da sua influéncia e relevancia no cenario musical
brasileiro.

Por sua vez, a Veja explorou o lado sensacionalista ao usar, no nivel textual e
discursivo, as palavras “fofoca” e “famosos” na manchete: “Cangdo inédita e “fofoca”
sobre famosos: como € livro postumo de Rita Lee®. No contexto sociocultural, essa noticia
rememorou a imagem polémica de Rita Lee, ao associar seus relatos a ideia de fofocas e
segredos que seriam, agora, revelados ao possivel publico que adquirir seu livro.

No caso de Gal, tanto o G1 quanto a Veja organizaram seu conteldo em torno da
ideia de continuidade e resgate afetivo. No nivel textual, a énfase no “inédito” ou
“inéditas” nas manchetes — “Legado de Gal Costa inclui gravagdes inéditas com o
violonista Raphael Rabello e sobras de albuns de 1984, 1985, 1987 ¢ 1998”% ¢ “Dueto
inédito de Gal Costa terd lancamento postumo 'Para Lennon & McCartney', classico de
Milton Nascimento cantado com Marina Sena, sera divulgada um més apds sua morte™’
— cria expectativa e renova a circulagdo da imagem e do nome da artista no circuito
cultural. Ainda nesse sentido, o fato de se tratar de uma reinterpretagdo de um “classico”
com uma artista jovem (Marina Sena) sugere a constru¢do de uma narrativa que se apoia
na tentativa de aproximacdo geracional, conectando o passado ao presente.

No ambito sociocultural, notamos que o objetivo de atrair o publico, seja para
compra do produto sendo anunciado ou para engajamento da matéria em si, parte da
exploracdo da curiosidade. Os “proximos passos” da cantora sdo anunciados ainda que

estejam sendo dados por outros — sua equipe, editoras ou gravadoras.
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A partir da andlises realizadas, percebe-se que as manchetes reintroduzem as
imagens e 0s nomes das cantoras no mercado da visibilidade, convertendo a dor em
espetaculo e o vazio em oportunidade narrativa e econémica. A morte €, nesse contexto,
reativada, e essas artistas mantidas "vivas" como um recurso midiatico, frequentemente
explorado com apelo sensacionalista, que tem como impacto direto o esvaziamento da
dimensdo intima e social dos processos de luto. Séo, para tanto, articuladas estratégias
que, a0 mesmo tempo em gque homenageiam os artistas falecidos, banalizam o luto ao
instrumentalizarem a memdria e a morte em favor de interesses mercadol6gicos.

Ainda que apresentem divergéncias quanto ao angulo seguido em cada matéria,
tanto o G1 quanto a Veja abordam os langcamentos pdstumos como formas de manter a
conexdo entre artista e audiéncia. No entanto, este publico é tratado como possivel e forte
grupo consumidor ndo s6 para os produtos sendo anunciados, mas também como forma
de se conseguir engajamento, sustentando a logica capitalista que se vale da maxima que

0 show deve continuar e nada pode para-lo — nem mesmo a morte.
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