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RESUMO

O estudo investiga o colecionismo de cartdes-postais como pratica cultural, analisando as
relacGes entre consumo, producdo e circulacdo desses objetos graficos. Com base em
revisdo bibliografica, o trabalho busca compreender como os cartdes sao apropriados e
valorizados em diferentes contextos, considerando aspectos estéticos, historicos e
comerciais. Ao mapear transformacdes no mercado grafico, o estudo contribui para a
discussdo sobre consumo cultural e materialidades comunicacionais.

PALAVRAS-CHAVE: colecionismo; consumo; cartdes-postais; cultura material;
comunicacdo visual.

INTRODUCAO

Os cartdes-postais, enquanto midia e enquanto produto cultural gréfico de larga
circulacdo, compdem um universo rico para reflexdo sobre as praticas culturais de
colecionismo. Apesar de seu uso funcional original como meio de comunicacédo breve e
acessivel, esses objetos adquiriram ao longo do tempo novos sentidos e usos, ganhando
valor afetivo, historico, estético e comercial.

Este trabalho se propde a investigar o colecionismo de cartGes-postais como

fendmeno social e comunicacional, analisando de que forma a producao, circulacédo e
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apropriacdo desses objetos se articula com as transformagdes no mercado grafico e com
diferentes modalidades de consumo cultural.

A relevancia deste estudo reside na possibilidade de compreender os sentidos
atribuidos aos cartBes-postais por colecionadores e a forma como esses objetos
contribuem para a memoria social e para a formacao de repertorios visuais.

Além disso, permite discutir os cartbes enquanto artefatos que condensam
informacdes histdricas, escolhas estéticas e l6gicas comerciais.

No contexto atual de transformacdo acelerada das formas de comunicacédo, a
permanéncia do interesse por cartGes-postais revela dindmicas socioculturais especificas,
que valorizam a materialidade, o afeto e a visualidade como formas de experiéncia. A
investigacdo sobre esse tipo de colecionismo permite compreender como certos objetos
graficos sobrevivem ao tempo e se tornam mediadores de narrativas pessoais e coletivas.

Ao analisar o colecionismo de cartdes-postais, também é possivel langar luz sobre
praticas cotidianas que envolvem a construcdo de identidades, a preservacdo da memoria
e o resgate de elementos culturais muitas vezes negligenciados. Essa abordagem busca
reconhecer o valor simbélico desses objetos e compreender o papel que desempenham na
mediacdo entre o passado e o presente, entre o intimo e o publico.

METODOLOGIA

A pesquisa adota uma abordagem qualitativa e se estrutura prioritariamente a
partir de uma revisao de literatura voltada ao estudo das materialidades comunicacionais,
do consumo cultural e das préaticas de colecionismo (LYCARIAO, ROQUE e COSTA,
2023). A escolha por essa estratégia metodoldgica visa fundamentar tedrica e
conceitualmente a analise dos cartGes-postais como objetos comunicacionais que
transitam entre o mercado, a memoria e o afeto.

Para tanto, foram selecionados autores cujas contribuicdes permitiram a
problematizacdo do colecionismo como prética cultural significativa. Os conceitos de
cultura material, conforme discutidos por Appadurai (2008) e Miller (2013), serviram
como base para compreender os cartdes-postais ndo apenas como produtos graficos, mas

como mediadores sociais dotados de historicidade e valor simbolico.
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A obra de Canclini (2000) foi essencial para tratar das relagdes entre consumo e
cidadania, enquanto Bauman (2008) ofereceu subsidios para entender as dindmicas
contemporaneas de apropriacao e descarte de objetos.

A operacionalizagdo conceitual envolveu a categorizagcdo dos cartfes-postais
como artefatos visuais com mudltiplas dimensdes interpretativas: histdrica, estética,
comunicacional e mercadologica.

A analise baseou-se em um mapeamento das principais caracteristicas graficas e
temaéticas desses objetos culturais e populares, apoiando-se em descritores extraidos da
literatura e em critérios de classificacio comumente adotados por instituicdes
museologicas e arquivos especializados. A revisdo de literatura inclui estudos sobre

cultura material, consumo cultural, comunicacéo visual e histdria do design gréafico.

FUNDAMENTACAO TEORICA

O colecionismo pode ser compreendido como uma forma de consumo simbdlico,
conforme apontam Canclini (2000) e Bauman (2008). Os cartdes-postais, enquanto
objetos de colecéo, sdo parte de uma cultura material que envolve tanto valores subjetivos
guanto aspectos relacionados a producao industrial e mercadolégica. A producéo gréafica
desses objetos é atravessada por escolhas estéticas e tecnoldgicas que moldam suas
possibilidades de recepcéo e apropriacéo.

Segundo Appadurai (2008), os objetos possuem "vidas sociais"”, sendo capazes de
circular em diferentes contextos com sentidos variados. No caso dos cartdes, seu valor
estd frequentemente atrelado a representacdo de lugares, a antiguidade, ao estado de
conservacdo e a raridade. Além disso, os cartdes sdo também suporte de mensagens
pessoais, 0 que o0s torna documentos singulares de relagdes sociais e afetivas.

Miller (2013) enfatiza que a cultura material deve ser compreendida como uma
extensdo das préaticas sociais, ou seja, 0s objetos carregam valores que ndo sdo apenas
impostos pelos produtores, mas também construidos pelos usuarios. Isso implica que o
significado dos cartdes-postais depende diretamente do contexto em que sdo apropriados,
permitindo que cada colecdo expresse uma ldogica propria, muitas vezes afetiva ou
memorialistica.

Nesse sentido, os cartdes operam como dispositivos de ancoragem da memdria e
da paisagem, contribuindo para a construgdo de imaginarios sobre lugares e tempos

passados. Essa perspectiva amplia o entendimento dos cartGes-postais ndo apenas como
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produtos de design, mas como operadores simbolicos da experiéncia cultural. Os cartdes-
postais, enquanto objetos de colecéo, sdo parte de uma cultura material que envolve tanto
valores subjetivos quanto aspectos relacionados a producéo industrial e mercadologica.
A producdo grafica desses objetos é atravessada por escolhas estéticas e tecnoldgicas que
moldam suas possibilidades de recepcéo e apropriagéo.

Segundo Appadurai (2008), os objetos possuem "vidas sociais"”, sendo capazes de
circular em diferentes contextos com sentidos variados. No caso dos cartdes, seu valor
estd frequentemente atrelado a representacdo de lugares, a antiguidade, ao estado de
conservacao e a raridade. Além disso, os cartdes sdo também suporte de mensagens

pessoais, 0 que os torna documentos singulares de relagdes sociais e afetivas.

ANALISE E RESULTADOS

A pesquisa também revelou que os cartdes-postais sao vistos pelos colecionadores
como objetos de memoria, arte e investimento. A organizacao das cole¢des varia: alguns
adotam critérios geograficos, outros tematicos (ex: cidades, monumentos, tipos de
ilustracdo). Em todos os casos, observa-se uma relagéo afetiva com os objetos, associada
a experiéncia pessoal ou familiar.

As formas de aquisicao incluem feiras de antiguidades, grupos online, trocas entre
colecionadores e compras em plataformas digitais. A comunicacdo visual dos cartdes,
com elementos como tipografia, paleta de cores e composi¢do da imagem, também é
mencionada como fator importante para a selecdo.

Verificou-se que, mesmo com a digitalizacdo das comunicacdes, 0s cartdes
mantém relevancia para um nicho de consumidores que valorizam o contato com
materiais fisicos e com historias impressas. Para esses sujeitos, colecionar é também uma

forma de resistir a efemeridade digital.

CONCLUSOES PRELIMINARES

Este estudo mostra que o colecionismo de cartGes-postais se configura como uma
pratica comunicacional complexa, que envolve dimensdes estéticas, afetivas, histéricas e
mercaddlogas.

Ao investigar as motivagOes e os sentidos atribuidos pelos colecionadores,

evidencia-se a importancia desses objetos na construcdo de memorias e identidades
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culturais. A continuidade do interesse por esses produtos sugere uma valorizagéo da

materialidade e da visualidade como formas de experiéncia comunicacional.

REFERENCIAS

APPADURAI, A. A vida social das coisas: as mercadorias sob uma perspectiva cultural.
Niter6i: EDUFF, 2008.

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformacgéo das pessoas em mercadoria. Rio de
Janeiro: Zahar, 2008.

CANCLINI, N. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizacdo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 2000.

LYQARIAO, D; ROQUE; COSTA, D. Revisdo Sistematica de Literatura e Analise de Contelido
na Area da Comunicacdo e Informacdo: o problema da confiabilidade e como resolvé-lo.
Transinformacéo, 35, 2023.

MILLER, D. Trecos, trocos e coisas: estudos antropoldgicos sobre a cultura material. Rio de
Janeiro: Zahar, 2013.



