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RESUMO

A pesquisa parte da influéncia das redes sociais digitais como estratégia da Igreja
Adventista do Sétimo Dia (IASD) para alcancar novos seguidores, sendo caracterizada
como lgreja fidigital ou figital. O problema de pesquisa esta na analise do perfil da TV
Novo Tempo no Instagram, considerando publicacdes, comentarios e estratégias diante
do avanco digital. O objetivo é analisar as postagens com maior engajamento e mapear
as interacOes, com o objetivo de entender as estratégias na comunicacgéo digital do perfil.
Conclui-se que a comunicacdo na construcdo da imagem da igreja estd alinhada as
demandas do digital, sendo a IASD bastante adaptavel a diversos canais de comunicacao.
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CORPO DO TEXTO

A Igreja Adventista do Sétimo Dia (IASD) é uma denominacgdo crista
caracterizada pela pregacao do advento de Jesus Cristo e a guarda do dia de sabado como
sagrado. A IASD foi oficialmente fundada em 21 de maio de 1863, por John Byington,
primeiro presidente da associag@o geral da Igreja. Contudo a Igreja Adventista cresceu
significativamente ao longo dos anos e hoje ela esta presente em 212 paises.

O Adventismo chegou oficialmente ao Brasil por volta de 1891, e foi
considerado um movimento a partir da chegada do primeiro colportor, Albert B. Stauffer
(BORGES, 2005, p.57). A IASD tem se adaptado as novas tecnologias e plataformas de

comunicagdo para assim expandir o seu alcance. No inicio, a estratégia foi centrada na
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distribuicdo de literaturas religiosas através da colportagem, e com o tempo a Igreja
migrou para radio, televisao e, mais recentemente, as plataformas de redes sociais.

As redes sociais digitais se tornaram um espaco essencial para a divulgacao de
contetdos religiosos, permitindo que essas igrejas ampliassem sua presenca e
alcancassem um puablico cada vez maior. Esse cenério reflete a crescente integragéo entre
fé e tecnologia, em que as estratégias de comunicacao das instituicdes religiosas buscam
adaptar suas mensagens ao ambiente digital.

E possivel caracterizar esse processo como um dos elementos da
plataformizacdo da comunicagdo (BENKLER, 2006; JENKINS, 2006) da qual o
Instagram ou a IASD néo sdo experiéncias isoladas. A noc¢do de plataforma, tal como a
compreendemos, desenvolveu-se em paralelo a reflexdes sobre as profundas alteracfes
nas tecnologias comunicacionais, no cendrio econdmico da informacdo e na
transformacéo dos usuarios, que assumiram um papel proeminente na producéo cultural.

A IASD apresenta uma estrutura comunicacional de grande porte, ocupando
espacos no campo midiatico tradicional e digital. Molina (2019, p. 40) afirma que as
instituicOes religiosas utilizam da comunicacdo para alcancar e contribuir nos processos
na transmissao da mensagem desejada atingindo assim os objetivos propostos.

No ambiente digital, observa-se que as plataformas se tornam um espaco social,
trazendo toda a complexidade dos relacionamentos, incluindo a fé. Como destaca Vieira
(2022, p. 18):

O ambiente digital agora € visto como um espaco social ao qual se deve respeito,
uma conquista para o universo religioso e uma forma mais proxima de se
relacionar com os(as) fiéis, além de conquistar outros(as), porém, existem sim
momentos de conflito e completa falta de respeito ao proximo.

Recoerre-se a Poell, Nieborg e Dijck (2019, p. 2), que explicam melhor o
conceito de plataformizacdo, entendendo-a como “a penetracdo de infraestruturas,
processos econdmicos e estruturas governamentais das plataformas digitais em diferentes
setores economicos e esferas da vida”, como é o caso das estruturas de fe.

Alguns conceitos utilizados durante o desenvolvimento do projeto tém sido
voltados a compreenséo historica da IASD, mas no campo da comunicacao, sobre redes
sociais (RECUERO, 2009) e estratégias de comunicagdo (BUENO, 2009) em um
contexto de plataformizagdo. Neste sentido, para a composi¢do do corpus empirico de

analise, tem sido considerada as orientacOes a partir de Moraes (2021, p. 167) que explica
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que as publicagdes postadas em modo publico “[...] podem ser utilizadas para fins de
analise, desde que retiradas as condicdes para a identificacdo imediata com o perfil do
usuario que a produziu”, buscando assim constituir os elementos em fundamentam a
andlise a ser desenvolvida nesta pesquisa.

Foram selecionadas 3 publicacBes para analise, visando que 0s primeiros
resultados se referem a publicacGes coletadas da pagina da TV Novo Tempo no
Instagram. O espaco se propBe a ser um canal que possibilita aos usuarios um maior
alcance de informacdes e divulgacdo acerca dos valores e principios adventistas. Os
critérios estabelecidos para a escolha dessas publicacbes foram: estratégias de
engajamento por meio das descri¢fes, uso de elementos visuais e textuais presente nas
publicacdes, uso de hashtags, gamificacdo para engajamento e divulgacdo de estudos
online. Vale destacar que cada post selecionado pode ser caracterizado por mais de um
desses critérios.

As publicacOes selecionadas foram publicadas nos meses de dezembro (2023),
marco e abril de 2024. Cada uma delas traz caracteristicas essenciais de analise. Os posts
selecionados foram “como descansar no sabado?” postado no dia 29 de dezembro de
2023, “Jogo dos 7 erros”, do dia 22 de margo de 2024 ¢ “Por que Deus ndo destruiu o
Diabo?”, publicado no dia 29 de abril de 2024.

Imagem 1 — Como descansar no sabado?

Mande para aquele amigo
que ainda ndo guarda o
sabado e quer aprender
mais sobre o assunto.

O link para ter um
estudo completo
sobre o assunto
pelo WhatsApp
estd na BIO!

® QnvY A ® Qnv Al
@PB Curtido por lenesouza_03 e outras pessoas @PB Curtido por lenesouza_03 e outras pessoas

twnovotempo i, Alerta de polémica neste post! Mas calma que é tvnovotempo i, Alerta de polémica neste post! Mas calma que &
daqueles beliscdes necessarios da vida espirituall Segue o fio, daqueles beliscies necessarios da vida espiritual Segue o fio.

#sabado i #viral

Fonte: Instagram da TV Novo Tempo

A imagem 1 apresenta um design que segue um padrdo visual atrativo com a cor

azul que harmoniza com a identidade visual da Novo Tempo. Na descri¢éo, séo incluidas
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algumas hashtags. Destaca-se que € uma publicacdo no formato de carrossel, ou seja, que
apresenta um conjunto de fotos, videos ou artes que compdem uma Unica mensagem.
Chama atencdo também o fato da Gltima lamina (na imagem 1 a direita), o chamado a
acdo, no qual convida o(a) leitor(a) a compartilhar a informagéo com os amigos que ainda
“nao guardam o sabado”, ou seja, que nao fazem parte da IASD.

O convite em estabelecer o vinculo com pessoas que ndo pertencem a Igreja
funciona como uma estratégia de expansdo da comunicacdo para além dos muros da
IASD. Ora, sabe-se que no ambiente digital, embora as informaces sejam
disponibilizadas em modo publico, a entrega das publicacdes e contetudos é realizada
segundo as regras de alcance e engajamento de cada plataforma, organizando os
interesses e perfis em clusters. Estes podem ser definidos, a partir de Recuero (2017, p.
25) como sendo “[...] um conjunto de ndés mais densamente conectados (ou mais
interconectados) do que os demais na rede”. Isto significa que o envio ativo da publicagéo
para ndo membros é uma estratégia muito mais eficaz do que apenas contar com a ajuda
do algoritmo. Isto demonstra, portanto, uma clareza nos modos de funcionamento das
estratégias e modelos de plataformizacao por parte da IASD.

Imagem 2 — Como descansar no sébado?
¥4 | JOGO DOS 7 ERROS 0’ e sperancant e 3 outros

Vocé pode

estudar mais sobre
a Biblia comigo pelo
WhatsApp, € gratis!

Acesse:

esperanca

® Q7 V [N
@B® Curtido por murilo_helber e outras pessoas
esperancant E ai? Encontrou os 7 erros? &

A brincadeira foi apenas para chamar sua atengao e lembrar que,
independentemente do erro que vocé tenha cometido, o Senhor
esta disposto a perdoar, para isso, é preciso reconhecer, pedir
perdao verdadeiramente e buscar a Ele. J,

Que tal estudar mais sobre a Biblia comigo? Mais informagdes

| Fonte: Instagram da TV Novo Tempo

Na imagem 2, é utilizada a estratégia de gamificacdo para promover o
engajamento do publico, desafiando-0 a encontrar os erros na imagem. Essa abordagem
incentiva a interacdo e aumenta o0 tempo de permanéncia na postagem. Além disso,
direciona o usuario por meio do link na postagem que incentiva os seguidores a
participarem de estudos biblicos gratuitos pelo WhatsApp, através da assistente virtual



INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢do

222 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do da Regido Norte — online - 28 a 30/05/2025

Esperanca. A identidade visual é padronizada, a chamada para acao no final reforca a
divulgacdo e destaca que a interacdo em redes sociais fortalece conexdes e amplia a
difuséo de contetdos.

Imagem 3 - Por que Deus n&o destruiu o Diabo?

@ tvnovotempo &

POR QUE DEUS
nao estruiu
O DIABO?

Fre

Aprenda mais sobre o conflito
que se originou no céu no guia
gratuito “A Origem de Tudo”.

O Qs ¥ ’ =] Link na BIO

@PP Curtido por edwalmala e

O Qs Vv R

Fonte: Instagram da TV Novo Tempo

A Ultima publicacdo analisada utiliza uma abordagem provocativa ao questionar
diretamente um tema teol6gico complexo, gerando curiosidade e incentivando a
interacdo. O uso de elementos visuais fortes, como a serpente e a magd, reforca a
referéncia biblica e chama a atencdo do espectador. A auséncia de hashtags pode limitar
o0 alcance, mas o engajamento se mantém elevado pelo apelo emocional e pelo estimulo
ao debate nos comentarios. A imagem ao lado tem a revista Esperanca Novo Tempo, que
reforca a credibilidade do conteldo e convida as pessoas a baixar o guia gratuito. A
legenda utiliza perguntas provocativas para estimular a interacdo e despertar o interesse
no tema abordado.

Observa-se a adaptacao da IASD a linguagem do ambiente digital, tanto no uso
das hashtags, no chamado a agéo, nas estratégias visuais. Destaca-se também a utilizagéo
do canal do Instagram como suporte para outras estratégias comunicacionais, como a
promocao da revista e também da assistente virtual disponivel no Wahstapp, Esperanca.
H4, portanto, um reconhecimento e um amadurecimento nitido da igreja, tanto no diadlogo
com os fiéis, mas também na manutencdo de sua estratégia de dialogar para alem dos
muros da IASD, quando, em um dos chamados & ac&o, é o envio para este publico que a

estratégia € direcionada. Por fim, destaca-se que esses foram apenas 0s primeiros
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resultados alcangados com a pesquisa e que estdo sujeitos a mudangas e expansdes, a

medida em gue a pesquisa avance.
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