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RESUMO

O presente estudo apresenta a expressdo mapa do imaginario a partir dos contos de fadas
e a interacdo do sujeito e 0 mundo. A importancia da pesquisa reside na representacdo
simbdlica dos contos e como cenarios constituidos imaginariamente fazem parte de
momentos significativos da vida de determinadas pessoas mais do que de outras.
Destacamos o papel do conto na formacdo dos mapas com exemplos femininos.
Utilizamos a abordagem metodologica do Estudo de Caso (Yin,2015) e, como
procedimento metodoldgico, a Analise de contetdo (Bardin, 2011). Apoiamo-nos em
Bourdieu (1998), Foucault (2003), Maffesoli (1985, 1996) e Silva (2012).

PALAVRAS-CHAVE: contos de fadas; ficcdo; factualidade; midia; mapas do
imaginario.

Ela sonhava em ser uma princesa em um mundo encantado, mas casou-se com um belo rei que a
fez rainha de seu coracdo eternamente no mundo imaginario dos felizes para sempre
(Kistemann, 2025).4

Este trabalho integra uma pesquisa em desenvolvimento no ambito do Doutorado
em Comunicacdo do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM) da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), vinculado ao Grupo de Pesquisa Narrativas
Midiaticas e Dialogias. O estudo investiga o potencial comunicacional dos contos em sua
formatacdo contemporanea em intertextualidade com narrativas factuais.

A presente analise demonstra o valor simbélico presente nos muitos imaginarios
existentes no meio social compreendidos a partir dos contos de fadas (Bourdieu, 1998) e
sua influéncia na audicdo e conhecimento/reconhecimnento de narrativas sociais e
culturais na sociedade. Ademais, tais contos se revelam relevantes por constituirem as
narrativas pessoais que acompanham o desenvolvimento individual e coletivo do ser
humano desde sua infancia até sua morte, desempenhando papel de suma importancia na

formacdo de imaginarios individuais, compartilhados e coletivos.

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho GT14NO — Imaginario evento integrante da programacdo do 22°
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo da Regido Norte, realizado de 28 a 30 de maio de 2025.
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Nossa reflex&o se insere no debate sobre a persisténcia de estruturas narrativas
arquetipicas na cultura midiatica contemporanea e suas potencialidades para a construgédo
do que convencionamos chamar de “mapas do imaginario”. Tal denominagdo por nds
concebida se deu a partir de observacgdes repetidas de construcoes realizadas por (muitas
e diversificadas) personagens femininas dos contos de fadas, historicamente associadas a
estereotipos de fragilidade e passividade que dao lugar no mundo real a mulheres que se
realizam em e com seus papeis na vida cotidiana. Ndo descolada da realidade vivenciada
ao longo dos anos, a ideia que aqui defendemos vem no escopo de nossa pesquisa em
contato com a comparacdo estabelecida entre as narrativas ficcionais e factuais e
motivando um novo adendo ao observarmos a construcao vivida dos referidos mapas em
campanhas midiaticas diversas, desde a referéncia a roupas as campanhas de produtos
cosmeéticos, entre outros. O apelo ao mundo dos contos de fadas comeca a perpetuar um
costume que evoca desde a infancia a presenga comum dessa alegoria dentro da realidade
para muitos e muitas em varios contextos.

Demonstrar que o imaginario cultivado desde a infancia através dos contos cria
lagos afetivos que ligam os leitores e/ou ouvintes por lagos geracionais parentais; lagos
imaginativos; entre outros, que estabelecem relagdes emocionais duradouras com
imaginarios expressivos durante a vida dos cidadaos leitores/ouvintes. Esses imaginarios
criam uma espécie de mapa do imaginario que habita a mente do individuo e vai se
manifestar em um (ou varios) momento de sua vida.

Os contos de fadas, ao serem considerados sob a 6tica do imaginario, ultrapassam
uma simples analise literaria, aproximando-se de uma andlise cultural que revela as
influéncias temporais e sociais que permeiam essas narrativas (Silva, 2012; Maffesoli,
1988, 1996). Ao adaptarem e reescreverem essas histdrias, 0s autores absorveram
imaginarios dominantes de suas épocas, impregnando suas narrativas com crencas e
valores culturais que ressoaram nos leitores. A tradicdo oral, ao ser transposta para o texto
escrito ou audiovisual, preserva simbolismos, afetos e experiéncias coletivas,
enriquecendo e ampliando o imaginério do leitor.

Apresentamos 0 mapa do imaginario como uma expresséo nova a ser considerada
e, para tanto, relatamos um exemplo desta expressao: uma menina que nasce e cresce
ouvindo contos de princesas e sobre 0 mundo das princesas, vivendo em um quarto de

princesa, tendo aniversarios de princesa, casamento de princesa, entre outros momentos
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de princesa, terd em sua mente um mapa do imaginario especifico e delimitado pela
realeza e imagem da princesa que unicamente ela, a menina, construiu a partir dos contos
de fadas ouvidos e vividos desde a infancia. Toda esta representacéo, a faz perpetuar a
realidade imaginaria de princesa capaz de fazer aquela menina reclamar pelo referido
mapa do imaginrio “de princesa” ao longo de sua vida. Desse modo, ao evocarmos essa
expressao, demonstramos que ndo se trata de um simples frame ativado pela memdria,
mas sim um mapa do imaginario especifico e delimitado que é criado por e para pessoas
em determinadas situagdes. Eles estdo se tornando cada vez mais comuns no mundo,
iniciando sua construgdo na infancia e prosseguindo até a vida adulta e continuando a
existir até a velhice.

O conceito de "mapa do imaginario™ é proposto como uma nova expressao
interpretativa, ilustrada pelo exemplo de uma pessoa muito jovem criada sob a influéncia
dos contos de fadas. Ao ouvir histdrias sobre princesas e vivenciar celebracdes tematicas
— aniversarios, decoracdo de quarto, casamentos, etc. — essa crianga constroi
mentalmente um mapa simbolico associado a realeza e a figura da princesa. Esse
imaginario especifico e delimitado pela ideia de realeza a acompanha ao longo da vida,
manifestando-se em suas aspiracdes e em suas reivindicacdes ligadas a um "mundo de
princesa".

Com a introducdo da nocdo de "mapa do imaginario"”, observa-se que este ndo
constitui um simples elemento de memdria evocativa, mas representa um constructo
especifico, criado e mantido por pessoas em contextos culturais distintos. Esses mapas
imaginarios sdo formados a partir de estimulos presentes desde a infancia, perpetuando-
se continuamente e exercendo influéncias sobre os sujeitos ao longo de sua existéncia,
podendo ser mantido através de um ciclo vicioso (ou ndo).

A partir do uso mercadologico de expressoes e objetos relativos e/ou pertencentes
ao0s contos em pecas publicitarias, observamos que a locucao substantiva “de princesa” €
ressemantizada no mundo midiatico, corroborando com a ideia de que meninas, jovens e
mulheres consomem o conceito de realeza e estabelecem um contato de intimidade
relacional com o universo medieval promovido por seus pais e/ou familiares ou
simplesmente a partir da audi¢cdo dos contos. Em muitos casos, 0 primeiro contato com

esse universo se da ainda no ventre da mae da futura “princesa”, assim denominada pelos



U
N\
PES
INTERCOM Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
222 Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do da Regido Norte — online - 28 a 30/05/2025

pais, com a estruturacdo do primeiro mapa do imaginario da mae que, possivelmente,

vivenciou este ciclo: o quarto da princesa:

Figura 1 — Quarto de Princesa

Fonte: Viva e Decora (2025).

A Figura 1 traz a referéncia ao primeiro mapa do imaginario que coloca a menina
em evidéncia no primeiro local com objetos que evocam a realeza: a coroa, 0 mosquiteiro,
os babados e a verbalidade que sempre envolvera a crianca na esfera das historias e da
realidade que a coloca no centro dessas inferéncias enquanto princesa do lar. O segundo
passo da vida da menina, além de sempre lembra-la de que ela é a princesa nos
tratamentos e em sua casa, sera em suas roupas e em seu segundo quarto até a vida adulta.
As préximas duas figuras tratam das roupas e do quatro da menina moga. Demonstramos
que as roupas de princesa podem ser encontradas tanto em lojas populares, conforme a

Figura 2, como em lojas de luxo, conforme a Figura 3.

Figura 2 — Roupas de princesa em lojas populares
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Fonte: Viva e Decora (2025).
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Figura 3 — Roupas de princesa em lojas de luxo
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Fonte: Viva e Decora (2025).

Ja a Figura 4 apresenta o quarto da jovem princesa quando atinge a adolescéncia
e aguarda para encontrar seu principe encantado. Até Ia, a midia encanta a jovem com
promessas de festa de 15 anos, decorada com motivos de princesa, até seu casamento de
princesa, etc. Observe que no quarto de adolescente, a menina sai do castelo de brinquedo
e vai para outro castelo, ainda com fortes referéncias do mundo dos contos, sempre

reforcando as referéncias e os mapas que a ligam as tradicdes e rituais sempre presentes.

Figura 4 — Quarto para a princesa adolescente
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Fonte: Viva e Decora (2025).

A vida das mulheres que vivenciam esses mapas do imaginario € perpassada por

muitos deles em muitos momentos, 0os quais envolvem a realeza e, sempre que Sao
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citados, evocam elementos capazes de construi-los de forma a corresponder a uma
realidade quase paralela, mas compreensiveis aqueles que o vivenciam em destaque com
a personagem principal de sua criacdo: a mulher-princesa. Pessoas que por ventura ndo
estejam vivenciando a realidade desse mapa do imaginario, ndo compartilharam desse
tipo de evocacdo, do imaginario especifico dele, pois estdo vivenciando outra situacéo
em suas vidas.

Apesar desses mapas ocorrem em sua maioria com mulheres e meninas, com 0
passar do tempo, esse universo também tem despertado o interesse dos meninos. Com o
titulo de principes e reis, as familias, o mercado e a midia tm conquistado aos poucos o
publico masculino mirim, que também tém conquistando seus proprios mapas do
imaginario.

A andlise baseia-se na metodologia estudo de caso conforme descrita por Yin
(2001) e no procedimento metodoldgico andlise de conteldo de Bardin (1977). Essas
abordagens proporcionam uma investigacdo detalhada dos elementos simbdlicos e

narrativos dos contos de fadas e suas influéncias no imaginario coletivo, principalmente.

REFERENCIAS

BARDIN, Laurence. Andlise de contetdo. Lisboa: Edi¢Ges 70, 1977.

BOURDIEU, Pierre. O Poder Simbdlico. Traducao de Fernando Tomaz. 2.ed. Rio de Janeiro:
Bertrand Brasil, 1998.

MAFFESOLLI, Michel. No fundo das aparéncias. Tradugéo de Bertha Halpern Gurovitz. 22 ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 1996.

SILVA, Juremir Machado. As Tecnologias do Imaginario. Porto Alegre: Sulina, 2012.

YIN, Robert. Estudo de caso: Planejamento e métodos. 22 edigdo. Porto Alegre: Bookman,
2001.



