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RESUMO 

Este artigo investiga como se deu a estruturação do negócio da Publicidade e a formação 

de profissionais que pudessem atuar de forma competente neste setor em Mato Grosso, 

em um período em que não havia faculdades de comunicação no estado. A investigação 

buscou conhecer qual foi o papel da agência pioneira MCA Propaganda e qual foi a 

importância de seu fundador, Mauro Cid Nunes da Cunha, no fomento mercadológico da 

área de Publicidade e Propaganda em Mato Grosso, no período entre 1989 até 1990. 

Constata-se que, ao contar essa história, identifica-se também os principais atores e sua 

participação no processo de implantação do mercado Publicitário em Mato Grosso. 
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INTRODUÇÃO  

Mauro Cid Nunes da Cunha, 40 anos dedicados à Comunicação de Mato Grosso, 

fundador de uma das primeiras agências de publicidade de Cuiabá, a MCA Propaganda 

(1979), ao receber o prêmio “Publicista Latino-Americano” da Associação Latino 

Americana de Publicidade, durante o 20º Festival de Publicidade de Gramado, em 2015, 

declarou: 

Tive a oportunidade de ensinar o mercado e, ao mesmo tempo, fazer parte dele. 

Além disso, era um desafio pessoal. Havia a necessidade de ensinar o cliente 

a fazer publicidade. Compreender o que ela representa.4  

Em 1989, houve a publicação do anúncio comemorativo aos 10 anos de fundação 

da MCA Propaganda em jornais de Mato Grosso. O título do anúncio é “MCA, 10 anos. 

Uma agência que quando não fez escola, fez agências!” A este título segue uma lista de 

nomes de profissionais importantes que trabalharam na MCA durante os 10 anos 
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comemorados. A criação do primeiro curso de Publicidade e Propaganda de Mato Grosso, 

só aconteceu em 1990. Conforme comprova o Projeto Pedagógico (2017), o curso foi 

criado: 

Em 05 de dezembro de 1990, através da Resolução nº 141/90 do Conselho 

Diretor da Universidade Federal de Mato Grosso, com o objetivo de atender 

demanda significativa de formação nas áreas de Jornalismo, Radialismo e 

Publicidade e Propaganda, para suprir o mercado de trabalho em crescente 

expansão. O primeiro concurso vestibular foi realizado em março de 1991.5  

As perguntas que se quer responder com esse trabalho de pesquisa são: onde as 

agências de publicidade mato-grossenses buscavam, ou formavam, os profissionais para 

desenvolver o trabalho especializado que prestavam ao mercado antes do Curso de 

Comunicação da UFMT formar sua primeira turma em 1994? 

Descobrir até que ponto o depoimento dos entrevistados confirmará ou não a 

afirmação de que a MCA Propaganda foi, além de agência, uma escola de publicidade 

em Mato Grosso e uma incubadora de novas agências no mercado publicitário de Mato 

Grosso. 

Quem são e qual a importância dos atores que estruturaram o negócio de 

Publicidade, quais os desafios enfrentados para sua implantação e qual o papel da MCA 

Propaganda e de seu fundador, Mauro Cid, na formação profissional desta atividade em 

Mato Grosso? 

  

DESENVOLVIMENTO E CONSOLIDAÇÃO DO MERCADO PUBLICITÁRIO 

EM MATO GROSSO 

Para compreender plenamente a magnitude da contribuição da MCA Propaganda 

ao mercado publicitário de Mato Grosso, é necessário um olhar para além dos aspectos 

técnicos e operacionais de uma agência de publicidade em seu tempo. É preciso 

mergulhar também nas histórias pessoais e trajetórias individuais dos profissionais que 

fizeram parte dessa agência, a grande maioria deles tendo aquele ambiente como sua 

primeira experiencia profissional em uma agência de propaganda.  

A MCA não apenas serviu como um local de trabalho, mas também, e até 

principalmente, como um espaço de formação e desenvolvimento pessoal e profissional 

para muitos, porque não dizer, para todos, dada a natureza dos depoimentos. Os 
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profissionais que passaram pela MCA vivenciaram uma era de transformações 

significativas na publicidade mato-grossense. Eles entraram em uma agência que, na 

ausência de faculdades de publicidade locais naquele momento, funcionou como uma 

verdadeira escola das técnicas e da prática cotidiana da publicidade.  

A troca de conhecimentos entre colegas, a mentoria generosa de Mauro Cid e a 

plena liberdade para experimentar novas ideias, criaram um ambiente propício para a 

busca da inovação. Esses publicitários neófitos não apenas aprenderam técnicas e 

estratégias de publicidade, mas também desenvolveram habilidades essenciais, sobretudo 

o manejo da criatividade para vencer obstáculos tecnológicos e estruturais, além de um 

pensamento e uma atitude empreendedora. Todos trazem em seus depoimentos a 

afirmação de que aprenderam sobre publicidade no período que lá estiveram, a maioria 

faz um depoimento entusiasmado sobre estes aprendizados e a evolução que tiveram na 

profissão. Alguns também revelam que ensinaram, o que corrobora com a tese de que a 

MCA foi uma escola de publicidade: afinal, escola é tanto o lugar de se aprender quanto 

o de ensinar. 

O papel de Mauro Cid vai muito além da liderança administrativa; ele foi um 

mentor, um líder positivo, um catalisador de talentos. Sua sensibilidade e visão 

estratégica, somadas a habilidade de nutrir talentos emergentes, foram cruciais para a 

construção de uma base sólida para o desenvolvimento, evolução e crescimento da 

publicidade enquanto técnica comercial e principalmente, enquanto negócio em Mato 

Grosso. Muitos dos profissionais que tiveram a oportunidade de trabalhar sob sua 

orientação se tornaram líderes influentes no mercado, perpetuando as lições e a filosofia 

aprendidas na MCA.  

A maioria deles tornaram-se empreendedores, criando empresas de comunicação. 

Muitas agências de propaganda foram fecundadas entre as quatro paredes da MCA, mas 

houve também produtoras de audiovisual, exibidoras de outdoor, bureaux de mídia, 

estúdios de arte, enfim, uma riqueza admirável de ações empreendedoras. Dessa forma, a 

influência da MCA se estendeu também para a estruturação do próprio mercado 

publicitário em Mato Grosso. A formação de novas agências e empresas de comunicação 

por ex-colaboradores da MCA contribuiu para diversificar e profissionalizar o mercado. 

Essas novas agências levaram consigo os princípios de criatividade, colaboração e 

superação de desafios que aprenderam na MCA, ajudando a elevar o padrão de qualidade 
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da publicidade mato-grossense; sobretudo, levaram o exemplo de formador que 

absorveram de Mauro Cid como seu mestre e passaram, eles próprios, a orientar os novos 

entrantes no mercado, agora em suas próprias empresas, onde puderam tornar-se, também 

eles, novos líderes. 

O período de 1979 a 1989, quando a MCA Propaganda estava em plena atividade, 

é considerada uma espécie de época de ouro para a publicidade em Mato Grosso, 

considerando os depoimentos de muitos dos participantes.  

Mauro Cid foi reconhecido como o “pai da publicidade mato-grossense” por todos 

os entrevistados. A capacidade de liderança e a visão estratégica de Mauro Cid foram 

fundamentais para a formação de uma geração de publicitários que não só dominam as 

técnicas da profissão, mas também entendem a importância da inovação e colaboração na 

profissão, mesmo a maioria deles não tendo frequentado uma faculdade de comunicação. 

A MCA Propaganda não foi apenas uma agência de publicidade, mas um 

verdadeiro laboratório de formação de pessoas e profissionais, cuja matéria-prima, pode-

se dizer, eram a liderança e a criatividade. Seu impacto no mercado publicitário de Mato 

Grosso vai além das campanhas criadas e das agências fundadas por seus ex-

colaboradores. A MCA moldou a mentalidade de uma geração de publicitários, 

ensinando-lhes que a colaboração, a inovação e a busca incessante por superação dos 

desafios são os principais pilares do sucesso na publicidade, sobretudo em um mercado 

como o de Mato Grosso, no interior profundo do Brasil. Essa herança ainda continua a 

influenciar e inspirar o mercado publicitário de Mato Grosso, assegurando que o espírito 

pioneiro da MCA Propaganda e de Mauro Cid, seu fundador, continue vivo em muitas 

das campanhas e em inúmeros novos profissionais e agências que florescem hoje nesta 

região. 

 

CONCLUSÃO 

Enfim, ficou claramente demonstrado que a formação dos profissionais se deu 

pela liderança, treinamento e mentoria empreendidos por Mauro Cid no âmbito de sua 

agência, confirmando a MCA como uma escola prática de publicidade. Mauro Cid foi um 

líder pioneiro e formador de pessoas e, junto com seus ex-colaboradores, formam o elenco 

dos principais atores que consolidaram o mercado de publicidade em Mato Grosso. A 

MCA, foi de fato, além de escola, uma incubadora de empresas de comunicação, já que 

a maioria de seus ex-colaboradores fundou suas próprias empresas. Por fim, pudemos 
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contar um pouco da história da publicidade em Mato Grosso e do Brasil através da história 

da MCA Propaganda, de seu fundador, Mauro Cid e também da própria história vivida e 

contada por alguns dos seus ex-colaboradores, hoje admiradores.  
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