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Demarcacéo das midias:
As narrativas pessoais dos influenciadores digitais indigenas em meio a
desinformagcao?
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RESUMO

Esse trabalho tem como objetivo analisar os contetdos dos influenciadores
digitais indigenas nas redes sociais on-line, onde se procura demonstrar, em narrativas
pessoais de superacdo e de luta, autenticidade e intimidade nas conexdes sobre temas
relacionados a desinformacdo sobre os povos originarios. O caminho teorico-
metodoldgico considerard a nocdo de ethos a fim de compreender como 0s
influenciadores digitais indigenas narram e demarcam sua presenca nas redes sociais
como combate as desinformacdes.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo; Redes sociais on-line; Salde; Meio ambiente;
Povos originarios.

O estudo se propGe a discutir uma relacdo pouco explorada sobre indigenas e
desinformacdo, embora eles tenham tido uma presenga significativa nas redes sociais
digitais, espaco em que a desinformacéo € intensiva, conforme destacado na pesquisa de
Viana Martins (2024). Tal estudo apresenta ainda alguns temas que envolvem
desinformacdo e povos originarios como a demarcacao de terras, as dimens@es de salde
desses povos, a cultura e identidades indigenas. Esses temas serdo elencados como
categorias de anélise deste trabalho.

Viana Martins (2024) argumenta ainda que alguns contedos de desinformacao
sobre os indigenas buscam replicar depoimentos e testemunhos a fim de legitimacédo por
um efeito de autenticidade produzido pelas narrativas em primeira pessoa, indo ao
encontro da anélise de (Sacramento, Santos e Abib, 2020) que discute a valorizacdo da
experiéncia vivida como argumentacdo ética a fim de propagar desinformacéo. No caso
analisado, o espalhamento de desinformacdo em defesa do uso de medicamento nédo

recomendado pelas institui¢des cientificas na cura da covid-19, mas promovida pelo ex-
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presidente do Brasil a época. Numa outra perspectiva, a de combate a desinformacao, este
trabalho se propde a analisar as narrativas pessoais dos influenciadores digitais indigenas
envolvidos em desinformac@es ou que tratam das tematicas elencadas em perfis das redes
sociais on-line de maior engajamento.

Os influenciadores digitais Cristian Wari'u e Samela Sateré Mawé relatam a
jornalista Aline Gouveia que a internet, por meio das redes sociais, possibilitou que eles
se tornassem protagonistas de suas historias, que foram contadas, por muito tempo,
apenas por uma voz, a do ndo indigenas: “a gente tem a oportunidade de sermos os
protagonistas de nossas histérias, falarmos quem nds somos, onde vivemos e 0 que
queremos”, relata Samela Steré Mawé, bidloga e pertencente ao povo Steré Mawé, que
fica em Manaus, no Amazonas (Gouveia, 2024). Os influenciadores consideram ainda as
redes sociais on-line como uma ferramenta de luta e de resisténcia as politicas voltadas
aos povos originarios.

Em artigo cientifico, Layana do Amaral Rios e Claudia Silva (2023) analisam a
atuacdo de influenciadores digitais indigenas como uma pratica de ativismo digital no
combate a colonialidade em relacdo aos povos originarios, sendo possivel reverter o
imaginario colonial e construir, em didlogos digitais, identidades contemporaneas em
relacdo aos povos originarios, sobretudo no que se refere ao imaginario de uma cultura e
de identidades indigenas fixas no tempo.

O estigma e o preconceito foi 0 que levou Tukumd Patax6 a produzir contetido
nas redes sociais. Em relato escrito pela jornalista Camille Lichotti, na revista Piaui,
Tukuma Patax6 narra que, quando deixou a aldeia onde nasceu, no Sul da Bahia, para
fazer faculdade de gastronomia na capital Salvador, era questionado por seus colegas:
“queriam saber se ele era indigena ‘de verdade’, se fazia a danga da chuva, se comia
outros seres humanos e por que ndo andava pelado” (Lichotti, 2021). Diante dessas
perguntas, o influenciador decidiu falar sobre os episdédios de racismo no Twitter (X).
Tukuma Pataxo diz que seu objetivo nas redes sociais é demarcar terras e telas.

Conforme Recuero (2009), as redes sociais on-line se constituem de dois
elementos: atores (pessoas, instituigdes ou grupos) e suas conexdes (interagdes e lagos
sociais). Em relacdo aos atores, Recuero pontua que ndo se refere somente a atores
sociais, mas sim as suas representacOes, lugares de fala e espacos de interacao:

“construidos pelos atores de forma a expressar elementos de sua personalidade ou
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individualidade” (Recuero, 2009, p. 26). A presenca de rostos ¢ que gera individualidade
e empatia com as palavras que circulam nas redes.

A abordagem teérica deste trabalho parte da premissa de que a busca por mais
autenticidade e intimidade se refere a um processo de celebrificacdo; das nocbes de
sobrevivente; linguagem terapéutica e testemunho que emergem na contemporaneidade
e se materializam em narrativas pessoais expressas nas relagdes sociais e nas midias. A
expressdo plena de si, as narrativas pessoais sobre o sofrimento e doencas, conforme
analisado em estudo (Abib, 2021), mas também sobre injusticas e preconceitos nas midias
se configuram como um caminho para a superacdo, luta e reconhecimento célebre, pois
“falar sobre o sofrimento é enquadrado ndo apenas como terapéutico e essencial para a
recuperacdo pessoal, mas também como uma responsabilidade politica e moral” (Orgad,
2009, p. 154).

Nesse sentido, emergem nas plataformas de redes sociais on-line o0s
influenciadores digitais, que sdo pessoas que se envolvem de forma profissional com a
atividade de produzir conteldo para as plataformas (Karhawi, 2017). Para Karhawi
(2023), h& duas nogdes a considerar na dinamica de conexdes dos influenciadores digitais:
a autenticidade e a horizontalidade. Gerar uma percepc¢do de intimidade e posi¢des ndo
hierarquicas sao praticas a fim de proporcionar mais engajamento com o0s seguidores.

Compreendo a emergéncia da autenticidade ndo somente como uma forma dos
influenciadores digitais atuarem nas redes sociais, mas como um processo historico de
subjetivacdo que emerge nas relacBes socioculturais e se especifica nas dinamicas
midiaticas. O auténtico é aquele que procura se deslocar das convencdes ou cddigos
sociais, que passa a assumir um sentido de “mascara que obscurece 0s sentimentos
individuais” (Pimentel et al., 2013, p. 72) na contemporaneidade. Aparentemente, ser
auténtico “significa se desvencilhar de tudo aquilo que impediria a livre irrupcao de
impulsos, sentimentos e anseios individuais, abrindo espago para uma expressao plena de
si. A autenticidade estaria, portanto, em oposi¢do as balizas sociais” (Pimentel et al.,
2013, p. 76).

Nessa condi¢cdo, uma das dimensbes da autenticidade s&o as percepcbes de
intimidade manifestadas nas midias. Sibilia (2008) entende que tais condicfes
possibilitam a publicizacdo da privacidade e a espetacularizacdo da intimidade. No

ambito das relagdes sociais, pode-se compreender como uma pratica do ‘cuidado de si’ e
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a exposicao publica do gerenciamento das emocdes, manifestacGes que Furedi (2004) e
lllouz (2008 e 2011) denominam de cultura e linguagem terapéutica. Um dos seus
aspectos é a ideia de vulnerabilidade do sujeito, que outrora tinha como causas questdes
no ambito da coletividade, cuja responsabilidade se destinava ao Estado e as politicas
econdmicas e sociais. Na perspectiva da cultura terapéutica, tais causas se deslocam para
0s problemas individuais e internos do individuo pela ordem da administracdo dos
sentimentos, que testemunha sua superacdo dos problemas de segregacéo, inequidades e
diversidade social.

Dessa forma, o discurso testemunhal e em primeira pessoa é valorizado na
contemporaneidade e nas plataformas digitais. Segundo Freire Filho (2017), a internet e
a dinamica das redes sociais abarcam narrativas, performances, flagrantes e testemunhos
emotivos que se constituem como um prodigioso arquivo e tribunal de experiéncias e de
manifestacGes emocionais. Assim cabe pensar nas nogbes de testemunho e de
sobrevivente na contemporaneidade. De acordo com Orgad (2009), o testemunho de um
sobrevivente era restrito as pessoas que sobreviveram a grandes catastrofes, situacdes
externas em que 0os humanos se encontravam entre a vida e a morte.

Para Orgad (2009), a midia € um vetor fundamental na producao e na proliferacao
do discurso dos sobreviventes, desde a transmissdo de noticias sobre sobreviventes de
desastres ambientais, guerras e terrorismo até a formacdo de féruns na internet de
sobreviventes ao abuso infantil, sexual e ao racismo. Tal proliferacdo no discurso publico
“cria um espaco dentro do qual o ‘sobrevivente’ se torna uma no¢do cultural
significativamente visivel, que se refere a uma ampla gama de experiéncias de sofrimento
e luta” (Orgad, 2009, p. 135). Para se tornar um sobrevivente, a experiéncia individual
ndo pode permanecer no dominio privado.

Este trabalho se insere numa perspectiva de compreender as dindmicas de atuacéo
dos influenciadores digitais indigenas como modos de ser e de existir, tornar visivel e
reconhecivel como um processo de celebrificacdo, o qual propde formas gerais de
identidades, estilos, comportamentos, maneiras de interacao e atitudes: “as celebridades
encarnam tipos sociais e proporcionam modelos de papéis (Rojek, 2008, p. 19). Dessa
maneira, ndo se limita a uma abordagem estruturalista que entende a celebridade - neste

caso, influenciadores digitais - como a personificacdo do interesse do capitalismo em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
252 Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Centro-Oeste — Campo Grande/MS - 20 a 22/05/2025

subjulgar e explorar as massas, mas como um processo que se (re)configura pelas
din&micas socioculturais e midiaticas.

Essa abordagem é definida por Rojek como pos-estruturalista, em que as
fronteiras entre o eu veridico e 0 eu publico dos astros se desfazem. Os célebres estdo
num devir do mundo publico e privado. Na contemporaneidade, de acordo com Turner
(2014), o regime discursivo das celebridades tem privilegiado “a revelagdo do eu intimo
dos astros como produtos a serem cada vez mais expostos, debatidos e negociados nos
espagos midiatizados” (Turner, 2014, p. 8), conforme estudos que tém discutido também
sobre as dindmicas dos influenciadores digitais.

Sugiro como caminho metodolégico de anélise a abordagem pragmatica-retdrica
do ethos (Dascal, 2018), em que se reconhece a importancia das informagdes contextuais
ndo discursivas para a compreensao dos enunciados, como a cenografia que permite
refletir sobre um processo mais amplo de adesdo dos sujeitos a uma certa posicao
discursiva (Maingueneau, 2018). Para Maingueneau, o ethos se desdobra ndo s6 no
registro do dito, mas também no mostrado. Neste trabalho, atento-me também a nogéo de
ethos, numa abordagem foucaultiana, como uma ética de existéncia manifestada em
narrativas pessoais entre as midias numa determinada época, considerando os c6digos,
valores, ideias, condutas, jogos de poder e verdade em que 0 sujeito tem consigo e para
COm 0S outros.

Nessa perspectiva, procuro compreender a enunciacdo dos influenciadores
digitais como imbuida de um carater moral valorizado na contemporaneidade pela
perspectiva das narrativas pessoais que abarcam nocdes da linguagem terapéutica,
testemunho e de um sobrevivente que supera as injusticas e vai a luta para denunciar as
opressodes, dindmicas associadas a no¢do de autenticidade e intimidade que se manifestam

nas narrativas comunicacionais das plataformas digitais.
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