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RESUMO

A geografia da comunicacdo assentou o entendimento de uma guinada reciproca: uma
virada espacial nos estudos de midia e teorias da comunicagdo, assim como uma virada
cultural ou “comunicacional” na literatura geografica. Um dos fendmenos que
corroboram esse paradigma sdo os fluxos turisticos. O presente trabalho, de natureza
tedrica, evidencia aportes da analise espacial em face de territérios turistificados-
midiatizados. Traca um panorama da constituicdo do subcampo que congrega Geografia
e Comunicacao, discutindo a evolucao dos eixos de classificacdo de seus estudos. A partir
dessa taxonomia, apresenta vertentes de investigacdo para o turismo midiatizado.
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Enquanto derivacdo de um fenémeno que produz e consome espacos, 0s destinos
turisticos sdo impactados diretamente pela imagem evocada pelos meios de comunicacgéo
(Miossec, 1977; Pearce, 2014). Imagem construida socialmente pelo que Richards (2017,
p. 12, tradugdo nossa) definiu como “[...] individualizados e dispersos sistemas de
reprodugdo virtual do espago”. Notadamente, as narrativas propagadas pelas midias
tornaram-se intrinsecas ao processo de deslocamento espacial turistico, bem como
essenciais para desenvolver motivagdes de destino; guiar pessoas em direcao a pretensos
atrativos. A despeito de ndo corresponder diretamente ao imaginario — aquilo que
projetamos em nossa mente — a imagem estabelecida favorece essa projecdo, ofertando
elementos espaciais tangiveis e intangiveis para tal.

Partilha-se da compreensédo de que o aprofundamento na producdo imagetica é
condic&o sine qua non para a leitura do espago geografico na atualidade (Ferraz, 2007).
Com efeito, a crescente midiatizacdo, aliada & dinamicidade das tecnologias da
informacdo e comunicagdo, impde uma reorganizagao da geografia humana a partir de

um “espago-tempo tecnologico” (Virilio, 1993, p. 10). E a velocidade das transformacdes
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exige constante atualizacdo das interpretacdes geograficas conforme a ldgica dessa nova
ordem espacial, que Mitchell (2002) define como uma “e-topia”, em referéncia ao
impacto da tecnologia e das comunicagdes sobre as configuracfes espaciais e formas de
vida urbana da contemporaneidade.

De fato, os referenciais imagéticos e 0 processo comunicativo suplantam o
espaco fisico. Interconectando pessoas e lugares, a constituicdo de redes e fluxos de
informacdo espacialmente dispersos abre, portanto, perspectivas para que as teorias da
producdo espacial sejam alinhadas as teorias da comunicacdo/mediacdo. Isso implica,
entdo, compreender como a comunicagao produz espagos e Como 0s espacos produzem
comunicagdo. Proveniente de discussdes e pesquisa empirica originadas em tese de
doutorado (Moraes, 2020), evidenciar aportes da andlise espacial em face de territorios
turistificados-midiatizados € o objetivo do presente estudo de natureza teorica.

Neste contexto, a geografia da comunicac¢do, subcampo originado no &mbito das
Ciéncias Sociais Aplicadas, na primeira metade dos anos 2000, apresenta-se como ponto
de inflexdo seminal. A organizagdo da disciplina, no Brasil, ocorreu ha pouco mais de
quinze anos, sendo encampada por pesquisadores multidisciplinares interessados no
repertorio da geografia (Moreira, 2019). No ambito nacional, invocam a obra de Milton
Santos como principal referéncia, especialmente pela sua abordagem acerca do
desenvolvimento técnico-informacional. Contudo, estudos estrangeiros estdo na base
tedrica e histérica da geografia da comunicacéo.

Ao indicarem uma ‘“virada espacial nos estudos da midia”, os autores
contemporaneos Falkheimer e Jansson (2006) afirmaram o espaco como dimensdo
primordial da comunicacéo social, privilegiando sua fungdo nos processos de mediagéo e
no engendramento de um novo dominio no ambito dos estudos culturais e de midia.
Segundo os pesquisadores suecos, “hd razdes para acreditar que a geografia da
comunicagdo pode produzir um campo semiautdbnomo no dominio mais abrangente dos
estudos culturais, refletido nas colaboragdes entre gedgrafos e teodricos de midia”
(Falkheimer; Jansson, 2006, p. 8, traducéo nossa).

A associacdo entre a geografia e a comunicagdo tem, no entanto, como autor
fundador o economista Harold Innis (2011 [1951]), um precursor da reflexdo sobre os
processos de globalizacdo, que teria, inclusive, inspirado Marshall McLuhan, seu

contemporaneo na Universidade de Toronto. Na teoria innisiana, toda midia apresenta
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um viés que possibilita o controle de uma dessas dimensdes. O que chama de meios
pesados (duraveis), como a oralidade e pedras/pinturas rupestres, sdo enviesados para 0
tempo. J& os meios leves (pereciveis), representados pelos modernos meios de
comunicacdo, para o espaco. Esse enviesamento espacial da midia é que permitiria a
aquisicdo, transmissdo e controle da informacdo nos territorios, mediando relacdes de
poder, de conhecimento e a propria transformacao do espago.

Particularmente na ciéncia geogréfica, o principal expoente da geografia da
comunicacdo € Paul Adams (2017, 2018), da Universidade do Texas, em Austin.
Nitidamente sob influéncia do pensamento de Yi-Fu Tuan, seu orientador no
Departamento de Geografia da Universidade de Wisconsin-Madison no final dos anos
1980, inicialmente Adams (2009, 2011) propfe uma taxonomia para 0s estudos de
geografia e comunicacdo em quatro perspectivas: a midia no espacgo, o0 espaco na midia,
os lugares na midia, e a midia no lugar. Sua evolucéo esta ilustrada na

Figura 1:

Figura 1 — Evolucéo da taxonomia da geografia da comunicacdo
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Fonte: adaptada a partir de reproducéo de Adams (2011).

Em comum, ambas as classificacbes preconizam uma relacdo dialética entre
espaco/lugar e conteddo/contexto. Primeiramente, Adams (2009) estabelece um
guadrante em que esses elementos estdo separados entre si, como compartimentos
estanques. Os numeros, de um a quatro, tdo somente indicam a ordem em que esses
topicos séo apresentados pelo autor. O diagrama seguinte ja elimina essa representacdo
compartimentada, introduzindo a ideia de que ocorre uma hibridacdo entre as quatro
dimensGes, tendo em vista que a interface entre comunicagdo e geografia suplanta uma

superficie bidimensional ou um espaco analitico retilineo (Adams, 2011).
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Uma estrutura conceitual mais elaborada para a pesquisa em geografia da
comunicacdo é apresentada adiante por Adams e Jansson (2012). Baseia-se em um
conjunto de intersecdes disciplinares, definidas como representagdes, texturas, estruturas
e conexdes. RepresentacOes e texturas relacionam-se com lugares, de modo mais
préximo, enquanto estruturas e conexdes ocupam e criam espacos. Contudo, também séo
percebidos como compartimentos inter-relacionais e areas congruentes de pesquisa.
Portanto, a Figura 2 ¢ apenas uma representacao simplificada. “O que funciona como um
compartimento em um quadrante se torna o que esta contido em outro quadrante [...]”

(Adams; Jasson, 2012, p. 306, tradu¢do nossa).

Figura 2 - Estrutura conceitual para pesquisa interdisciplinar em geografia da comunicagéo
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Fonte: Reproducgéo de Adams e Jansson (2012).

A perspectiva dos lugares na comunicacgao abarca as representacfes espaciais.
Permite reconhecer que muito ou quase tudo que se sabe sobre um destino turistico deriva
de comunicacdes, cada vez mais midiaticas. O turismo midiatizado é tanto uma forma
mediada de estar num lugar, via gozo imaginario, quanto um (re)modelador da
experiéncia turistica, alterando o modo como turistas percebem, se apropriam e
reproduzem lugares. Em algum momento, essa dimensdo representacional pode,
evidentemente, cruzar-se com as demais.

As estruturas (comunicagdo em espagos) sdo estrategicamente localizadas e
produzem fluxos de informacdo numa dinamica desigual. Os maiores players midiaticos
instalam-se nos grandes centros, de onde, em geral, parte a comunicacdo massiva. Por
outro lado, a internet possibilita que estruturas locais e dispersas, até mesmo ndo
especializadas, também gerem conteldo. Seja um guia turistico, um blogueiro/a de

viagem, um artesdo, uma pequena pousada, restaurante ou empresa de receptivo, todos
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podem e geralmente se valem de sites e redes sociais para divulgar seus servicos e
respectivos destinos.

No ambito dos espagos na comunicacdo, o amoldamento de paisagens e
performances turistico-culturais demonstram que “[...] um tipo de espago ¢ criado por,
para ¢ nas conexdes de comunica¢do mediada” (Adams; Jansson, 2012, p. 312, traducéo
nossa). Encaixam-se nesta classificagdo o0s chamados espagos instagraméveis,
usualmente estilizados para inspirar postagens em rede social. Lugares que ambientaram
filmes, séries e novelas ou em que ocorreram fatos historicos e pitorescos também estédo
entre esses territorios.

Por fim, seja para facilitar o transito através e entre lugares ou para usufruir de
algum atrativo, smartphones e midias locativas oferecem informagdes espaciais,
expandem funcdes de automonitoramento e vinculam-se com bancos de dados distantes.
Isso permite tanto ampliar a experiéncia turistica quanto o gerenciamento de dados de
visitacao e dos proprios visitantes. Tais texturas (comunicagdo em lugares) demonstram
que, assim como lugar ¢ “transportado” pela midia, o inverso também ocorre.

Com efeito, 0s cruzamentos supramencionados implicam reconhecer que mapas
e todas as formas do espaco — fisicas e socioculturais — sdo instancias de mediacdo da
experiéncia espacial, assim como as representacdes midiaticas tanto fundam espacos
simbdlicos e imaginarios, como podem interferir e embaralhar demarcacdes geograficas
materiais (global e local, publico e privado, lugares para visitacdo e a serem evitados,
territérios visiveis e territorios invisiveis). Este século, certamente, presencia um
aprofundamento do que Santos (1994) definiu como meio técnico-cientifico-
informacional, em alusdo a dominancia da ciéncia, da tecnologia e da informagdo na
modernidade. Particularmente no tocante a esta tltima dimenséo, de fato, “o conjunto de
objetos geograficos nos da a configuracao territorial e nos define o préprio territorio e sdo
cada vez mais carregados de informagao” (Campos, 2008, p. 160). E as profusas redes
digitais de compartilhamento ddo conta de conectar pessoas as mesmas referéncias,
convergindo tempo e espago.

Diante da hipermidiatizagdo da sociedade ou “comunica¢do de dimensdo
hiperespacial”, como expressam Falkheimer e Jansson (2006), esse tipo de efeito
dissemina-se ainda mais rapido e extensivamente, consoante a dinamica dos fluxos

instaveis. Pelas novas ou tradicionais midias, filmes, séries, portais de noticias, blogs,
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vlogs, programas de TV, podcasts, assim como idolos pop, jornalistas, artistas e
influenciadores digitais, atuam como motivadores de destinos, seja refor¢cando viagens e
lugares conhecidos, fomentando jovens destinos ou mesmo abrindo outras possibilidades.

As implicacdes da midiatizacdo nos territorios ficam bem claros nos chamados
destinos do turismo de cinema, em que o hiper-realismo no turismo embaralha os limites
entre a realidade e a fantasia. Ao realizarem um estudo empirico, de cunho geogréfico,
com operadoras de turismo que oferecem atrativos com o tema O Senhor dos Anéis, Carl,
Kindon e Smith (2007) constataram que quanto mais perfeita € a reproducédo espacial
daquilo que foi exibido nas telas durante os passeios, maior a satisfacdo do turista.
Destinos da Nova Zelandia tornaram-se cenarios iconicos dessa trilogia para uma
audiéncia global de potenciais viajantes. E, como sugerem as autoras, busca-se expandir
a visitacdo por meio dessas paisagens naturais e culturais, ainda que ndo seja possivel
experimenta-las tal como apresentado no cinema, uma vez que se misturam lugares reais,
aprimoramentos digitais e cenarios integralmente criados por computacao.

A relacdo entre turismo e promocao de destinos turisticos também é observada
no Brasil. A partir do caso do Nordeste, Brito, Vieira e Perinotto (2019) destacaram o
potencial da regido para o turismo cinematografico, que sequer possui uma oferta propria
no cenario brasileiro, inserindo-se no segmento do turismo cultural. A despeito disso,
entrevistados relataram motivacgdes de viagens, diretas e indiretas, a partir de producoes
audiovisuais ambientadas em estados nordestinos. O mesmo ocorre por meio de
reportagens, programas e contetidos variados sobre turismo, sobretudo com a proliferacao
de perfis em redes sociais, blogs e vlogs de viagem.

Com efeito, defende-se que toda representacdo espacial turistica contemporanea
tende a ser midiatizada. Essa vertiginosa producdo midiatica insere-se numa trama
cultural, em que a prépria nocdo de espacialidade é reconfigurada. Tal geografia da
comunicacgdo alude, portanto, a uma percepcdo geogréfico-culturalista das viagens, em si,
e da sua midiatizagdo, conclamando por técnicas, categorias e procedimentos para sua
analise. Uma delimitagcdo teorico-metodoldgica ainda pouco explorada e debatida no

ambito desse subcampo de estudos relativamente recente.
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