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RESUMO

Este trabalho apresenta pesquisa de doutorado em andamento que tem como objeto os
discursos de masculinidades produzidos por influenciadores da "machosfera" no 7ikTok
e os modos como esses discursos participam na constituicdo das subjetividades de
meninos em uma escola publica. Tem como objetivo investigar os discursos e
pedagogias das masculinidades produzidas na “machosfera” brasileira no Tiktok. A
fundamentacgao tedrica baseia-se nos Estudos Culturais, de Género e Sexualidades, e nos
pressupostos foucaultianos, em uma perspectiva de pesquisa poOs-estruturalista.
Metodologicamente, a pesquisa combina netnografia e rodas de conversa com alunos
dos 4° e 5° anos do EF.
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INTRODUCAO
O presente trabalho faz parte de pesquisa mais ampla de doutorado que busca

aprofundamento e sequéncia aos estudos iniciados no ambito do Grupo de Estudos e
Pesquisas em Sexualidades, Educacdo e Género (GEPSEX). A nossa pesquisa pretende
investigar os discursos e¢ pedagogias das masculinidades produzidas na “machosfera”
brasileira no Tiktok e quais subjetividades e resisténcias sdo produzidas em meninos a
partir destas pedagogias e discursos. O tema da pesquisa ¢: pedagogias das
masculinidades online e o objeto sdo: os discursos de masculinidade produzidos por
influenciadores da "machosfera" no TikTok e os modos como esses discursos
participam na constitui¢do das subjetividades de meninos em uma escola publica na

cidade de Campo Grande, MS. Buscamos com esse trabalho apresentar nossas primeiras
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discussdes sobre o tema e objeto de pesquisa, uma vez que nossa pesquisa ainda se
encontra em fase inicial.

Segundo Gracila Vilaga (2023), “machosfera” ¢é o espago virtual
multiplataformas construido e ocupado por masculinistas, homens que lutam pelos
direitos masculinos, em oposicdo a luta feminista, e que entendem os dois movimentos
como equivalentes. Ainda segundo a autora, a “machosfera” ¢ “[..] largamente
conectada por técnicas de assédio e de violéncia que encontrou na extrema direita um
caminho para a radicalizacao.” (VILACA, 2023).

O termo “machosfera” surge entre os proprios participantes das comunidades
masculinistas online para designar o espaco ocupado por eles na internet. Esse espago
virtual ¢ ocupado por diferentes grupos: Incel, Redpill, MGTOW, Movimentos pelos
direitos dos homens, entre outros. Tais grupos t€ém como interesse e praticas comuns,
pelos mais variados motivos, o 60dio sistematizado as mulheres e, em maior ou menor
grau, a outros grupos minoritarios.

No ambito da educagdo, os Estudos Culturais preocupam-se em pensar a
educagdo que ocorre dentro da instituicdo escolar e também a que acontece fora dela,
inclusive nos ambientes virtuais caracteristicos de nosso tempo, sob essa perspectiva,
entende-se neste trabalho que a educacdo ¢ um “conjunto de processos pelos quais
individuos sdo transformados ou se transformam em sujeitos de uma cultura” (MEYER,
2012, p. 50 apud SEVILLA, 2015, p. 2), compreendemos que fazem parte desses
processos também as pedagogias culturais, que, segundo Tomaz Tadeu da Silva (2000,
p. 89) sdo “qualquer instituicdo ou dispositivo cultural que, tal como a escola, esteja
envolvido — em conex@o com relagdes de poder — no processo de transmissdo de
atitudes e valores [...].”, s@o instrumentos das pedagogias culturais o cinema, as revistas,
0s museus, a televisdo e a internet.

Segundo Silva (1999), as pedagogias culturais:

[...] se apresentam, ao contrario do curriculo académico e escolar, de uma
forma sedutora e irresistivel. Elas apelam para a emocdo e a fantasia, para o
sonho e a imaginagdo: elas mobilizam uma economia afetiva que ¢ tanto mais
eficaz quanto mais ¢ inconsciente. E precisamente a forga desse investimento
das pedagogias culturais no afeto e na emogao que tornam seu “curriculo” um

tao fascinante de analise [...] (p. 140).
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O autor argumenta que o curriculo das pedagogias culturais opera de maneira
diferente ao curriculo escolar, mobilizando afetos do individuo, estando justamente
nessa diferenca a sua eficacia. Nesse sentido, compreender como discursos produzidos
na “machosfera” mobilizam afetos e representacdoes em plataformas digitais € essencial
para analisar como participam nos processos de subjetivacdo de meninos em contextos
educacionais e sociais. Além disso, ¢ fundamental investigar as conexdes entre 0s
discursos criados no ambiente virtual e aqueles produzidos por meninos fora desse
ambiente, nas interagdes presenciais. Essa analise permite compreender de que maneira
as pedagogias culturais da “machosfera” sdo ressignificadas, apropriadas ou mesmo
resistidas pelos sujeitos no contexto escolar e em suas interagdes cotidianas,
contribuindo para o entendimento das dinamicas entre cultura digital e praticas sociais.

Busca-se investigar tal conexao utilizando a plataforma de videos curtos 7iktok
como ponto de partida pois ela ¢ considerada pioneira no formato de videos curtos
verticais, tendo esse formato sido copiado por outras plataformas®. A escolha pelo
Tiktok também se deu pelo fato de que, muitas vezes, mesmo os/as criadores/as de
conteudo publicando nas diversas plataformas de videos curtos atuais, o conteudo ¢
originalmente postado no Tiktok e republicado nas outras redes’.

Segundo o relatério anual TIC Kids online®, realizado pelo Centro Regional de
Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo (Cetic.br) em 2024, o
Tiktok foi a plataforma mais utilizada por criancas entre 9 e 14 anos, mesmo que de
acordo com o item 4.3 dos termos de uso da plataforma:

O utilizador s6 pode utilizar a Plataforma se tiver 13 anos de idade ou
mais. Monitorizamos a utilizag¢@o por parte de menores e encerraremos
a sua conta se tivermos suspeitas razoaveis de que € menor ou que
permite que um menor utilize a sua conta. Pode recorrer da nossa
decisdo de encerrar a sua conta se achar que cometemos um erro sobre
a sua idade.

Resumidamente: O utilizador tem de ter 13 anos ou mais para utilizar
a nossa Plataforma. (TIKTOK, 2024).

*Disponivel em: <https://www.socialinsider.io/blog/tiktok-vs-reels-vs-shorts/>. Acesso em 18 de janeiro
de 2025.

*Disponivel em:
<https://www.theverge.com/2021/2/9/22274332/instagram-algorithm-tiktok-watermark-recommendation-
software-best-practices™>. Acesso em 18 de janeiro de 2025.

*Disponivel em:
<https://cetic.br/media/analises/tic_kids online brasil 2024 principais_resultados.pdf>.Acesso em 18 de
janeiro de 2025.
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De acordo com os termos de servico da plataforma, para criar uma conta no
Tiktok ou utilizar o aplicativo como visitante, sem criar ou estar logado/a’ em uma
conta, o/a usuario/a necessita ter no minimo 13 anos de idade, sob pena de ter sua conta
suspensa caso haja suspeita de que essa regra nao foi respeitada. Surge a duvida, entdo,
de como seria possivel que a plataforma seja a mais acessada entre criangas a partir de
nove anos de idade. E possivel pensar que a plataforma nio monitora a atividade de
criangas menores de 13 anos como afirma em seus termos de servi¢o, € que essas
criancas podem utilizar a plataforma de forma livre. Caso seja menino, ¢ bastante
provavel que esse usuario com menos de 13 anos receba recomendagdes de conteudo
masculinista.

Um estudo do Centro Antibullying da Universidade da Cidade de Dublin®
apontou que contas identificadas como de meninos no 7iktok recebem sugestoes de
videos com contetidos misoginos € masculinistas em no maximo 23 minutos de uso e,
apos interacdo do usudrio com esse conteudo, 76% do contetido recomendado passa a
ser pertencente a “machosfera” contendo discursos misoginos, teorias da conspiragao da
direita alternativa e transfobicos, entre outras categorias toxicas, como sao referidas no
estudo.

Frente a tais dados, urge a necessidade de investigar tais contetidos e entender
quais afetos sdo mobilizados por meninos ao consumir os conteudos produzidos na
“machosfera” e quais as implicacdes desse consumo fora da internet, nas interagdes com
outros meninos € com as meninas, que masculinidades sao produzidas por esses
meninos na intera¢do com tais contetidos, seja ‘assimilando’ ou resistindo aos discursos
produzidos pelos criadores de conteido masculinistas, sendo essa a intengdo da

pesquisa a ser desenvolvida.

METODOLOGIA
A pesquisa a ser desenvolvida se baseia nas metodologias de pesquisas

pos-criticas em educacao. Esse caminho foi escolhido por haver nele a possibilidade da

7 “Logar” é um termo proprio da internet que tem origem no verbo em inglés “to log”, que significa
acessar mediante usudrio e senha um espago virtual, em portugués o verbo ¢ utilizado com o mesmo
significado.

Disponivel em:
<https://www.dcu.ie/humanities-and-social-sciences/news/2024/apr/new-research-shows-how-tiktok-and-
youtube-shorts-are>. Acesso em 20 de janeiro de 2025.
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“[...] alegria de ziguezaguear. Movimentamo-nos ziguezagueando no espaco entre
nossos objetos de investigacao e aquilo que ja foi produzido sobre ele, para ai estranhar,
questionar, desconfiar” (MAYER; PARAISO, 2012, p. 17). Esse caminho metodologico
foi escolhido por possibilitar oportunidades de questionamento sobre o objeto de
pesquisa, tema e nossas verdades. Seguindo os pressupostos da pesquisa pds-critica,
com a pesquisa a ser desenvolvida objetiva-se formular novas questdes e problemas
para descrever e analisar o objeto, produzindo assim novas informagdes sobre ele.

Sendo uma pesquisa que visa analisar os discursos produzidos no ambiente
virtual da “machosfera”, convém utilizar ferramentas e metodologias de pesquisas
pensadas para que seja possivel ziguezaguear, como proposto pelas autoras citadas, pelo
elemento do objeto de pesquisa que esta circunscrito na cibercultura — os discursos de
masculinidade produzidos por influenciadores da "machosfera" no 7TikTok — e pelo
elemento offline — os modos como esses discursos participam na constituicao das
subjetividades de meninos em uma escola publica. Para tal tarefa a pesquisa se vale da
netnografia e de rodas de conversas com meninos dos 4° e 5° anos de uma escola
publica de Campo Grande, Mato Grosso do Sul.

Sob a luz das ferramentas metodoldgicas selecionadas, a pesquisa pretende
entrar no campo da “machosfera” na plataforma de videos curtos Tiktok, selecionando
para a analise netnografica os videos de maiores nimeros de visualizagdes dos criadores
de conteudo com maiores numeros de seguidores da citada comunidade virtual.
Concomitantemente, serdao produzidas fichas de andlise para um aprofundamento nos
discursos e pedagogias das masculinidades produzidas nos videos selecionados por
meio de agrupamentos tragados a partir da coleta de informagdes no campo. Os
agrupamentos delimitados serdo, entdo, analisados e problematizados a partir do
referencial teorico adotado na pesquisa: Estudos Culturais, Estudos de Género e
Sexualidades e dos pressupostos foucaultianos.

Serao realizadas, entdo, rodas de conversas com meninos alunos dos 4° ¢ 5° anos
de uma escola municipal de Campo Grande, Mato Grosso do Sul. A pesquisa se detera
sobre esse publico pois os contetdos produzidos na “machosfera” tém como publico
alvo individuos que se identificam (ou sdo identificados) com o género masculino. O

critério de selecdo para os 4° e 5° anos se justifica com base na idade dos usudrios da
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plataforma Tiktok, sendo essa a rede mais acessada por criangas de 9 e 10 anos, como
salientado, coincidindo com a idade das criancas dessas turmas.

As rodas de conversa serdo mediadas pela pesquisadora e terdo como tema
gerador videos coletados no campo netnografico, nestas conversas entenderemos as
criangas em “posi¢do de protagonismo frente ao desenvolvimento de seus sentimentos,
percepgdes, considerando sua voz de crianga” (RIBEIRO, KRUGER-FERNANDES E
BORGES, p. 86, 2020). Nesse sentido, a pesquisa procurard entender quais sao 0s
discursos sobre masculinidades produzidos pelas criancas participantes da pesquisa e
como esses se coadunam ou nao com os discursos propalados na rede social.

Entendendo, de acordo com Foucault (2008), que discursos formam saberes,
procurar-se-a entender na pesquisa, nesta etapa de rodas de conversas, quais sdo o0s
saberes produzidos sobre masculinidades entre as criangas. As rodas de conversas serdo
videogravadas e posteriormente transcritas. Serdo analisadas as falas das criancas e
buscados os pontos de encontro e de afastamento entre os discursos produzidos e

veiculados na “machosfera” e os discursos produzidos pelas criangas.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa parte da inquietagdo com o crescimento de conteudos e
influenciadores masculinistas nas redes sociais e seus possiveis efeitos sobre meninos
em idade escolar. Ao propor uma investigagao situada nos cruzamentos entre 0 campo
digital e o cotidiano escolar, busca-se problematizar como discursos que reforcam
normas de masculinidade hegemoénica tém sido (re)produzidos, performados e, por
vezes, naturalizados por criangas.

A articulacdo entre a analise netnografica do TikTok e as rodas de conversa com
alunos dos 4° e 5° ano pretende construir um campo de escuta sensivel, atenta as formas
como esses sujeitos se relacionam com as narrativas da “machosfera”. Ao considerar a
internet como artefato cultural e espago de disputa de sentidos, a pesquisa pretende nao
apenas mapear os discursos em circulagdo, mas também compreender como eles
atravessam e sao ressignificados pelas experiéncias infantis no contexto da escola
publica.

Ao final, este estudo almeja contribuir para os debates contemporaneos sobre

masculinidades, infancias e cultura digital, abrindo brechas para pensar praticas
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pedagogicas comprometidas com a equidade de género e com a produgdo de outras
possibilidades de ser menino, menos pautadas pela 16gica da dominagdo e mais abertas

a diversidade, ao cuidado e a convivéncia ética com os/as outros/as.
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