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RESUMO

A modernizacdo do campo provocou profundas mudancas na relacdo com o espago
rural, impactando diretamente a produ¢ao musical sertaneja (ALEM, 2005). Além disso,
com a expansao da industria fonografica, o sertanejo posiciona-se como um dos géneros
mais populares no Brasil (MARTINS, TEIXEIRA, 2023). Este trabalho analisa o
sertanejo universitario enquanto reflexo das transformagdes da ruralidade brasileira com
base na revisdo bibliografica (OLIVEIRA, 2021; ALONSO, 2018; BARROS, 2024). A
partir de trechos musicais, o presente artigo identifica as transformacdes na
representacdo do sujeito rural, oferecendo uma leitura critica do contetido nas cangdes.

PALAVRAS-CHAVE: sertanejo universitario; ruralidade; agronegocio; agronejo;
sertanejo.

INTRODUCAO
A modernizacdo do campo provocou profundas mudangas na relagdo com o

espaco rural, impactando diretamente a producdo musical sertaneja (ALEM, 2005).
Estes processos, por sua vez, podem ser percebidos através da trajetdria e das mudancgas
da musica caipira, que hoje se manifesta de diferentes formas, como o sertanejo,
sertanejo universitario ou até mesmo “agronejo”, a mais recente vertente em alta no
momento. A medida que se intensificaram os processos de moderniza¢do do campo e
globalizacdo, as formas de produzir e consumir a musica sertaneja seguiram o
compasso. Decorrente destes processos, a figura do caipira foi cedendo lugar ao
proprietario de grandes terras e rebanhos, o “agroboy”, que hoje protagoniza as
narrativas sertanejas. Tais géneros e subgéneros expressam ideias e valores em suas
composi¢des, construindo narrativas e representagdes da vida do campo, da relagdo com
0 meio ambiente, suas sociabilidades e expressdo de ideias e valores.

A musica sertaneja representa a maioria das musicas mais tocadas nas radios e

nas plataformas de streaming (MARTINS, TEIXEIRA, 2023). No ano de 2020, das 20
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musicas mais tocadas nas radios, 13 eram do género, segundo o relatério "O que o
Brasil ouve - 10 anos de musica", produzido pelo Escritorio Central de Arrecadacao e
Distribuicao (ECAD). Outro levantamento publicado em 2021, em uma lista divulgada
pelo Spotify, mostrou que os trés géneros mais escutados do ano na plataforma no Brasil
foram o Sertanejo Pop, o Sertanejo Universitario e o Sertanejo Tradicional. Pesquisas
realizadas pela Hello Monitor Brasil, que analisaram respostas individuais de
consumidores de musica, revelam que 60% dos brasileiros possuem predilegdo pelo
sertanejo, 46% por MPB e 43% por gospel. A pesquisa também revela que nas regides
sul, 64% dos entrevistados preferem ouvir sertanejo; no sudeste, sdo 55%; ja no
nordeste 68% preferem a MPB; e, no norte, 52% preferem o género gospel (BARROS,
2024). Diante da alta e crescente popularizagdo da musica sertaneja nas radios e
plataformas de streaming no Brasil, cabem as seguintes indagag¢des: Como se
concretizou essa popularizacdo? Quais ideias e valores sobre a ruralidade sao
transmitidos e incorporados pela populacao brasileira através do sertanejo? Como o
sertanejo universitario representa o sujeito rural contemporaneo?

Este trabalho analisa o sertanejo universitario enquanto reflexo das
transformagodes da ruralidade brasileira com base na revisdo bibliografica (OLIVEIRA,
2021; ALONSO, 2018; BARROS, 2024). A partir de trechos musicais, o presente artigo
identifica as transformacgdes na representacdo do sujeito rural, oferecendo uma leitura
critica do contetido nas cangdes. Ao posicionar a musica sertaneja como objeto de
estudo e pesquisa, proporciona outras perspectivas sobre os processos de transformacao
da ruralidade, bem como a incorporagdo de valores de ideias difundidas e incorporadas

que constroem o imagindrio coletivo acerca do rural.

METODOLOGIA
A metodologia desta pesquisa assume um carater qualitativo, que permite uma

abordagem integrada da musica sertaneja como expressao de fendmenos sociais e
culturais complexos. Desta forma, este trabalho foi construido, primeiramente, por meio
da pesquisa e revisao bibliografica, que fundamentam a discussao tedrica sobre musica
sertaneja, ruralidade, industria cultural e agronegdcio, apoiada em conceitos de
Sociologia, Geografia, Antropologia e Comunicacdo. Para que seja possivel
exemplificar as transformacdes da musica sertaneja, o presente trabalho, apoiado na

analise de conteudo (BARDIN, 2016; FRANCO, 2008), adota uma estratégia
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interpretativa baseada na andlise de letras musicais, conectando-as com discursos
ideoldgicos, econdmicos e simbolicos do agronegocio. Desta forma, a pesquisa se
apropria de exemplos musicais para identificar valores, ideologias e transformagdes de
representacdes do sujeito rural, demonstrando uma leitura critica do conteudo simbdlico

e narrativo das cancgoes.

FUNDAMENTACAO TEORICA
Este trabalho estd ancorado, de forma geral, em estudos sobre pensamento social

brasileiro, estudos rurais, sociologia da cultura e comunica¢do. A fim de embasar a
discussdo tedrica sobre musica sertaneja, identidade rural, industria cultural e
agronegocio, este trabalho possui como referencial tedrico autores como Oliveira (2021)
e Brandemburg (2010), que discutem a construcao e representagdo da figura do caipira
no imaginario nacional. Atendendo o objetivo da analise da transformacdo da musica
sertaneja, especialmente com o surgimento do sertanejo universitario e sua relacdo com
a cultura de massa, o pop ¢ o mercado fonografico, foi necessario recorrer aos estudos
de Alonso (2018) e Frangca & Vieira (2015), os quais contribuem a compreensdo de
como o sertanejo se adaptou ao consumo cultural urbano e juvenil. Buscando
fundamentar a discussdo sobre a transforma¢do do rural no Brasil, e o avanco do
agronegécio na modernizagdo do campo, Alem (2005) e Oliveira (2021) sdo
importantes para investigar como as mudangas econdmicas € estruturais no campo se
refletem na musica, especialmente no surgimento do agronejo. Nesse sentido, Floréncio
da Silva (2024) e Barros (2023) foram citados a fim de problematizar o papel ideoldgico
do agronejo como veiculo publicitario e ideoldgico do agronegdcio.

Para além dos referenciais teoricos das areas da sociologia rural e dos estudos
culturais, os estudos de comunicagdo fornecem ferramentas tedricas que ampliam a
compreensdo de como a musica sertaneja circula nos meios de comunicacao (radio, TV,
redes sociais, plataformas de streaming), e desta forma, como os sentidos sdo mediados
e ressignificados. Sendo assim, foi necessario recorrer a autores como Martin-Barbero
(1997) e Canclini (1997), que discutem os processos de mediacdo cultural e
hibridizacdo, sendo, portanto, fundamentais para compreender a transformacdo do
sertanejo em musica de massa. Buscando entender o papel da internet na popularizacao
do sertanejo, os estudos de Jenkins (2008) permitem compreender como a musica

sertaneja ¢ moldada e difundida nos ambientes digitais e nos circuitos da cultura de
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massa, funcionando ndo apenas como expressao cultural, mas como recurso discursivo
articulado a interesses econdmicos, politicos e ideologicos do agronegdcio. Por fim, as
contribuigdes tedricas de Adorno e Horkheimer (1987) orientam a perspectiva critica a
industria fonografica e o mercado da musica, sendo essenciais na reflexdo sobre o

carater mercadologico do sertanejo no momento de ascensdo e hegemonia do Agro.

PRINCIPAIS RESULTADOS
Os principais resultados deste trabalho apontam que a musica sertaneja se

modificou paralelamente as transformagdes do espago rural e seus sujeitos sociais. O
sertanejo, por sua vez assume-se como um elemento essencial para a consolidacdo e
territorializagdo da identidade rural no Brasil, uma vez que ao cantar sobre o modo de
vida no campo, bem como a relacio do homem com a natureza, suas relagdes de
sociabilidade, e seus sentimentos, traduzem significados, codigos e simbolos que sdo
internalizados pelos individuos, atuando como meio de representacao.

Os resultados apontam, desta forma, que a musica sertaneja se encontra
profundamente repaginada. Essas mudangas langam luz aos processos de mobilidade e
transformagdo da sociedade brasileira: a migracdo das populagdes rurais para o meio
urbano e a crescente urbanizacdo do pais, os avangos tecnoldgicos e a expansdo dos
meios midiaticos, e a forte atuagdo da industria fonografica (FRANCA, VIEIRA, 2015).
Com a popularizacdo da internet e o desenvolvimento de compartilhamentos e difusdes
cada vez mais avancados, a industria fonografica radicaliza mudangas na sua dindmica.
E nesta mudanga que os empresarios e Os cantores sertanejos perceberam o
funcionamento da captura de recursos financeiros e de publicidade. Desta forma, o
sertanejo se destaca por se adequar a este processo e, com seu sucesso, delimita o seu
lugar na industria fonografica brasileira enquanto mercadoria de peso (BARROS,
2023). E possivel observar que a alta popularidade do sertanejo soa como um atrativo
precioso ndo apenas para o mercado musical. A industria publicitaria passa a enxergar o
sertanejo como uma ferramenta cultural, e posteriormente ideologica.

Da figura do caipira, do agricultor de vida simples, hoje o sujeito da nova
ruralidade transmitida pelo subgénero ¢ o proprietario de terras e cabecas de gado. O
sujeito que trabalha com a terra, na figura do proprietario, ocupa lugar de poder e ¢
politicamente articulado. As cangdes do Agronejo ostentam a modernidade e a geragao

de riqueza do agronegdcio, atuando como um dos principais veiculos publicitarios por
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meio da cultura de massas. Diferente das demais vertentes e fases da musica sertaneja
apresentadas, a particularidade do agronejo reside na producdo de uma identidade
territorial Agro, que por meio do massivo investimento publicitario opera como uma
nova forma de interpretar a formagao territorial brasileira através de um revisionismo

histérico do papel do agronegdcio no pais (SILVA, 2024).

CONCLUSOES E CONSIDERACOES FINAIS
A musica sertaneja, que anteriormente expressava a vida simples no campo e

uma relacdo mais profunda com a natureza, onde se retratava o cotidiano do pequeno
agricultor, hoje exalta a figura do proprietario de terras e ruralistas latifundiarios, em
que enaltece a riqueza, a concentracdo de renda e seus poderes produtivos em prol do
bem da nacdo. As reconfiguracdes socioespaciais do rural, a saber o processo de
industrializacdo, modernizagdo e urbaniza¢do ndo apenas impactaram o modo de vida
do campo, suas produgdes e relagdes com a terra. Elas também desencadearam
profundas transformagdes culturais que compdem o universo caipira. Seja na
incorporagdo de ritmos urbanos, estrangeiros, seja pelo avangos tecnoldgicos da
industria da musica, as dindmicas de produ¢do e consumo da musica sertaneja foram,
desta forma, radicalmente modificadas. Esse processo, por sua vez, soou como atrativo
para diversos setores. Empresarios ligados a musica, sobretudo ao agronegdcio, viram
no sertanejo uma possibilidade altamente lucrativa.

E na ligagdo entre produtores musicais, empresarios, fazendeiros e politicos, que
se apropriaram do sertanejo para expressar seus valores, ideais, trajetorias e visdes de
mundo. Essas expressdes moldam o imaginario coletivo a respeito da identidade rural,
da relacdo com a terra, de quais os sujeitos sdo relevantes para a economia nacional,
quem sao os sujeitos do campo responsaveis por alimentar a populagdo, € como 0s
valores de modernidade e progresso se manifestam por meio da promog¢do do

agronegocio.
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