Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
242 Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Sul - Chapecd/SC - 03 a 05/07/2025
O Carisma em Cena: Um Estudo de Caso da campanha presidencial de Getualio

Vargas em 1950 e a Construcdo de uma estética da Lideranca!

RESUMO

Este trabalho analisa a campanha presidencial de Getulio Vargas em 1950, com enfoque
na construcdo de uma estética do carisma como mecanismo de legitimacao simbolica do
retorno ao poder. Fundamentado na perspectiva de Weber (2003) sobre dominacéo
carismatica e nas contribui¢fes de Pozzato (2018), Martin (2003), Chagas (2015) e
Laureano (2020), o estudo investiga como a retdrica da redencdo e a performance
simbdlica do corpo do lider foram mobilizadas na comunicacgéo politica e eleitoral. A
metodologia é qualitativa, com analise de discursos, imagens e pecas audiovisuais da
campanha. Os resultados indicam que Vargas projetou uma imagem de lider messianico
e protetor do povo, articulando simbolos, gestos e narrativas afetivas que reforcaram sua
autoridade carismatica na conjuntura democrética.
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Este artigo tem como objetivo analisar a construcdo da imagem carismatica de Getulio
Vargas durante sua campanha presidencial de 1950, examinando os recursos simboélicos
e comunicacionais utilizados para projeta-lo como um lider messianico e redentor. A
escolha do tema parte do reconhecimento da centralidade do carisma na politica
moderna e do interesse em compreender como se constréi a autoridade simbdlica no
espaco eleitoral. O retorno de Vargas ao poder, apds anos de afastamento, foi marcado
por uma reconstrucdo estratégica de sua imagem publica, calcada em vinculos afetivos e

na memoria coletiva de sua lideranga anterior.

A andlise baseia-se na concepcdo de dominagdo carismatica desenvolvida por Max
Weber (2003), segundo a qual o carisma é uma forma de dominagéo assentada na
crenca na excepcionalidade de um individuo. Essa forma de autoridade opera
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especialmente em momentos de crise, oferecendo uma figura salvadora. O corpo do
lider, conforme argumenta Pozzato (2018), torna-se um signo central na comunicacao
politica, articulando visualidade, performance e emocao. A linguagem audiovisual,
elemento estruturante da campanha moderna, é abordada a partir de Martin (2003),
enquanto Chagas (2015) e Laureano (2020) discutem a producdo do carisma na esfera

publica e seus efeitos na percepc¢éo do eleitorado.

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, de natureza descritiva e interpretativa, que utiliza
analise de discurso e anélise filmica para examinar os materiais da campanha de 1950.
O corpus é composto por curtas de propaganda eleitoral, jingles, panfletos e registros
jornalisticos da época, disponiveis em acervos como o da Fundacdo Getulio Vargas
(2024). A metodologia foi construida de forma indutiva e reflexiva, a partir da imersdo
no material empirico e da articulacdo com os referenciais tedricos sobre comunicagéo

politica e carisma.

A campanha de Getulio Vargas em 1950 mobilizou uma estética carismatica centrada
em trés eixos simbdlicos: o retorno do exilado, o lider sacrificado e o pai protetor. A
imagem de Vargas foi trabalhada como a de um heroi tragico que retorna para cumprir
uma missao historica, resgatando o povo das ameacas do presente. O corpo do lider, sua
VOz grave e pausada, seus gestos contidos e suas expressdes faciais compunham uma
performance cuidadosamente construida, que remetia a autoridade e a confianga. A
campanha articulou elementos visuais e sonoros de modo a produzir identificacéo e
mobilizacdo, fortalecendo o vinculo emocional com o eleitorado e reafirmando sua

legitimidade simbdlica.

O estudo permite concluir que a campanha de 1950 representou um momento
paradigmatico na histéria da comunicacéo politica brasileira, ao articular, de forma
sofisticada, elementos da lideranca carismatica com os dispositivos da comunicacao de
massa. A figura de Vargas foi ressignificada por meio de uma estratégia comunicacional
que conjugou mito, emocdo e performance simbdlica. Ao explorar os limites e as

poténcias do carisma como forma de dominagéo e mobilizacdo, a pesquisa contribui



AN

A Y

NTER . o s NUCURT . ~
INTER Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

242 Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Sul - Chapecd/SC - 03 a 05/07/2025

para o entendimento das mediag¢Ges simbdlicas que sustentam o poder politico no

imaginario nacional.
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