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RESUMO

O jornalismo contemporaneo enfrenta desafios éticos significativos, especialmente em
contextos de polarizagdo politica, pressdes mercadoldgicas e desinformacgdo, que
colocam em xeque a credibilidade e a pluralidade das informacdes veiculadas. Nesse
cenario, este trabalho tem como objetivo analisar a cobertura das eleicdes municipais de
2024 pela Gazeta do Povo e se o jornal preza por conteudos que respeitem o Codigo de
Etica dos Jornalistas Brasileiros. A metodologia adotada baseia-se em uma analise de
conteudo quantitativa e qualitativa, aplicada a 18 textos publicados entre os dias 5 ¢ 7
de outubro de 2024, divididos igualmente entre reportagens e artigos de opinido. Os
resultados mostram que, enquanto as reportagens, sem sua maioria, seguem as diretrizes
éticas, os artigos opinativos apresentam transgressoes frequentes, como falta de
fundamentagdo, parcialidade e auséncia de pluralidade. Conclui-se que a Gazeta do
Povo, embora demonstre compromisso ético em parte de seu conteudo, compromete sua
credibilidade ao permitir vieses nos textos opinativos. O estudo contribui para o debate
sobre ética jornalistica e ressalta a importancia de fortalecer a autonomia editorial ¢ a
responsabilidade social do jornalismo.
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INTRODUCAO

Fundado em 1919, o jornal Gazeta do Povo surgiu em um contexto distinto dos
grandes centros urbanos, consolidando-se ao longo do tempo como um dos veiculos
mais tradicionais do pais. Desde sua origem, manteve uma linha editorial conservadora,
intensificada a partir de 2017, quando deixou o formato impresso e adotou um
posicionamento ideoldgico mais explicito em seu portal digital. Essa mudanga coincidiu
com transformacdes na direcdo do jornal e com o fortalecimento de movimentos
conservadores no Brasil. Com base nesse cenario, a pesquisa analisa se a atuagdo do

veiculo respeita os principios éticos da profissdo, especialmente quanto a diversidade de
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opinides € a0 compromisso com o interesse publico. O corpus da analise € composto por
18 textos (9 reportagens e 9 artigos de opinido) publicados durante as elei¢des
municipais de 2024. A investiga¢do segue os métodos da analise de contetido e se apoia
em referencial tedrico que aborda valores-noticia, ética jornalistica, mercantilizagdo da
informagio e teoria do gatekeeping, com base no Codigo de Etica dos Jornalistas

Brasileiros.

A PRODUCAO DA NOTiCIA COMO MERCADORIA

O conceito de noticia transcende a mera transmissdo de informagoes, sendo
compreendido como um instrumento que permite a vivéncia indireta dos fatos, como
destaca Genro Filho (1987). Para estruturar esse contetudo, jornalistas utilizam critérios
de noticiabilidade e valores-noticia, que atuam como filtros estratégicos para definir o
que sera noticiado, considerando elementos como proximidade cultural, clareza,

impacto e frequéncia (Silva, 2005).

Esse processo de escolha ¢ ainda influenciado pelas estruturas do capitalismo.
Desde o século XIX, com o avango tecnoldgico, o jornalismo tornou-se dependente da
logica do mercado, como analisa Marcondes Filho (2000). A necessidade de
sustentabilidade financeira transformou a noticia em mercadoria. Bucci (2019) observa
que jornais como o World e o New York Times passaram a priorizar o alcance massivo,

reforcando interesses econdmicos e politicos.

A comercializagdo da informagdo, portanto, sustenta o jornalismo
economicamente, mas também compromete sua funcdo social. Oliveira (2005) afirma
que os meios de comunicagdo passaram a priorizar interesses privados, esvaziando o
papel democratico da imprensa. Isso reflete um jornalismo que, ao invés de pluralizar

ideias, tende a refor¢ar agendas dominantes e manipular a percepg¢ao publica.

Dessa forma, o verdadeiro problema ndo estd apenas nas escolhas subjetivas da
redacdo, mas na influéncia externa — politica ou econdomica — que molda os fatos
conscientemente. Para Medina (1988, apud Oliveira, 2005), a transformac¢do da noticia
em produto reduziu a qualidade jornalistica, fendmeno potencializado pela adogdo do

modelo norte-americano de producao jornalistica, hoje dominante inclusive no Brasil.
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A ETICA, DEONTOLOGIA E O ETHOS NO JORNALISMO

Etica, moral ¢ deontologia sdo conceitos proximos, mas com fungdes distintas.
A ética, segundo Karam (2014), refere-se a reflexdo critica sobre os principios que
orientam nossas agdes, sem se prender a normas fixas. A moral, como aponta Deuze
(2005), diz respeito as normas aceitas socialmente. Ja a deontologia ¢ a formalizagdo
desses principios em codigos que orientam praticas profissionais — no caso do
jornalismo, ela se concretiza no Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, atualizado

em 2007, que define os direitos e deveres da categoria.

Esse Codigo orienta a conduta jornalistica em diversas situagdes. O artigo 4 trata
da responsabilidade com a verdade: ¢ dever do jornalista verificar informagdes antes de
publicé-las, o que se aplica, por exemplo, a cobertura de dentncias de corrupgdo. O
artigo 6 destaca o respeito a privacidade e aos direitos humanos, como no cuidado ao
preservar a identidade de vitimas em casos de violéncia. Ja os artigos 7 ¢ 12 reforgam o
compromisso com a pluralidade de fontes e a proibicdo de conteudos que incitem

violéncia ou intolerancia.

Na prética, no entanto, surgem conflitos entre os principios éticos e as pressoes
comerciais. Embora o artigo 7 proiba a submissao do jornalista a interesses economicos,
muitos profissionais enfrentam limites impostos pelas linhas editoriais dos veiculos.
Como observa Oliveira (2005), o ethos do jornalista — sua identidade ética — ¢
construido no dia a dia, mas pode ser comprometido por essas pressdes. Herman e
Chomsky (2008) também denunciam esse cenario, apontando como a loégica de mercado

pode distorcer o contetido jornalistico.

Marcondes Filho (1989) aprofunda essa critica ao mostrar como a informagao ¢
transformada em produto, o que leva a valorizagdo do impacto em detrimento da
verdade. Isso compromete a diversidade de vozes e a liberdade de expressao, pilares do

jornalismo democratico.

E nesse contexto que se insere o caso da Gazeta do Povo. Apds a transi¢io para
o digital, o jornal afirma defender a liberdade de expressdo, desde que respeitados os

direitos humanos (Gazeta do Povo, 2017). No entanto, Tavares (2020) argumenta que a
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nova linha editorial do veiculo tem priorizado opinides em vez de pluralidade,
contrariando o ethos jornalistico. Como reforca Guazina (2013 apud Tavares, 2020),

mesmo veiculos opinativos devem manter o compromisso com os fatos.

O jornalista, embora responsavel pelo contetdo que assina (Codigo de Etica,
2007), tem pouca influéncia sobre as diretrizes editoriais. Essa assimetria revela um
impasse: o profissional ¢ responsabilizado por decisdes que, muitas vezes, nao sao suas.
Assim, voltamos a pergunta central desta pesquisa: a Gazeta do Povo, ao publicar seus
conteudos, realmente prioriza os principios éticos exigidos pela profissdo para garantir

um jornalismo de qualidade?
ELEICOES 2024: COMO A GAZETA DO POVO INFORMA O BRASIL?

A pesquisa adota a técnica de analise de contetido, que permite a interpretagao
sistematica de mensagens com base em categorias previamente definidas (SAMPAIO;
LYCARIAO, 2021). O corpus contempla 18 textos publicados pela Gazeta do Povo nos
dias 5, 6 ¢ 7 de outubro de 2024, periodo estratégico por abranger a véspera, o dia € o
pos-eleicdo municipal, quando ha intensa producao de conteudo politico e possivel

atuacdo dos gatekeepers.

As variaveis analisadas foram estruturadas a partir do Codigo de Etica dos
Jornalistas (FENAJ, 2017) e divididas entre textos opinativos e jornalisticos. Para os
textos opinativos, foram observados os artigos 6°, 7° e 10°, com foco em principios
como o interesse publico, o respeito a privacidade, a pluralidade de opinides e a
responsabilidade na manifestacio de ideias. J4 os contetidos jornalisticos foram
avaliados segundo os artigos 6°, 7° e 12°, destacando-se a diversidade de fontes, a busca
por evidéncias e o tratamento respeitoso as pessoas mencionadas. A categorizagdo
seguiu os critérios de noticiabilidade para garantir coeréncia entre os objetivos da

pesquisa e os elementos codificados (Maia; Hauber; De Paula, 2022).
ANALISE

A classificacao dos contetidos da Gazeta do Povo foi feita com base em uma
analise quantitativa dos incisos dos artigos do Codigo de Etica dos Jornalistas

Brasileiros. Cada texto foi avaliado de acordo com o nimero de incisos cumpridos em
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cada artigo analisado, sendo entdo enquadrado nas categorias ‘“ndo atende”, ‘“atende
pouco”, “atende parcialmente”, “atende bem” ou “atende totalmente”. Por exemplo, se
um artigo possui quatro incisos aplicaveis e o texto cumpre trés, ele ¢ classificado como
“atende bem”; se cumpre apenas dois, “atende parcialmente”; se cumpre apenas um,
“atende pouco”; e se ndo cumpre nenhum, “ndo atende”. Ja os textos que atendem a
todos os incisos aplicaveis sdao classificados como ‘“atende totalmente”. Essa
metodologia permitiu uma avaliagdo objetiva e comparavel entre os contetdos
analisados, sem considerar a gravidade das infra¢des, mas sim a quantidade de critérios

éticos efetivamente respeitados.

Posteriormente, na etapa de analise qualitativa, foram selecionados dois textos
jornalisticos e dois textos de opinido que obtiveram os piores desempenhos na avaliacdo
quantitativa. Os textos opinativos escolhidos foram “Mais uma eleigdo sob censura”, de
Marcel van Hattem®, e “Eleitor brasileiro foi votar amordacado pela Justi¢a”, de
Alexandre Garcia. J& os textos jornalisticos selecionados foram “Auséncia de Lula nas
campanhas sugere temor de derrota da esquerda e dependéncia do Centrdao”, de Silvio
Ribas’, € “O que esperar do segundo turno?”, de Guilherme Oliveira. Devido ao fato de
as publicagdes terem sido feitas ha mais de seis meses, ndo foi possivel anexar os links
originais de todas as matérias, pois o conteudo digital ndo estd mais disponivel nos
canais de acesso abertos. No entanto, todas as reportagens utilizadas na andlise estdo
preservadas por meio de capturas de tela, que contém os textos na integra e asseguram a

fidelidade ao material publicado no periodo analisado.

CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo desempenha um papel fundamental em uma sociedade
democratica, ndo apenas como disseminador de informagdes, mas como mediador de
ideias que influenciam as decisdes coletivas. Este estudo analisou a cobertura das
elei¢des municipais de 2024 pela Gazeta do Povo, um dos principais jornais do Brasil,

destacando a estratégia editorial adotada pelo veiculo. A escolha por abordar questoes

* Disponivel em:
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> Disponivel em:
https://www.gazetadopovo.com.br/republica/ausencia-de-lula-nas-campanhas-sugere-temor-de-derrota-da
-esquerda-e-dependencia-do-centrao/. Acesso em 19 de maio 2025.
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de carater federal, em vez de se aprofundar nas disputas locais, reflete um
distanciamento da politica regional e uma preferéncia por temas mais polarizadores,

voltados para o aumento de cliques e engajamento.

Embora o jornal tenha seguido, em parte, os preceitos do Codigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, a superficialidade de algumas reportagens e a prevaléncia de
matérias opinativas, muitas vezes enviesadas, comprometem a diversidade de
perspectivas e o rigor informativo. A falta de aprofundamento e a presenca de vieses
demonstram que, em alguns casos, o veiculo opta por temas polémicos que atraecm
leitores contrarios ao governo, em detrimento de uma cobertura jornalistica mais

imparcial e completa.

O uso recorrente de textos opinativos, que ndo estdo sujeitos ao mesmo nivel de
exigéncia ética que as reportagens, evidencia uma tendéncia do jornal em priorizar a
liberdade editorial em detrimento de um compromisso com a objetividade e a
credibilidade. Isso reflete a crescente pressdo por engajamento em um ambiente digital,

onde as métricas de audiéncia muitas vezes prevalecem sobre os principios jornalisticos.

Por isso, ¢ essencial que os veiculos de comunicagdo promovam uma cultura
organizacional que valorize a independéncia editorial, capacite os jornalistas com
treinamentos continuos sobre ética e jornalismo, e adote mecanismos internos que
garantam a transparéncia e a responsabilizacdo. Além disso, a alfabetizacdo midiatica se
torna ainda mais necessaria em tempos de desinformacao, permitindo ao publico fazer

uma analise critica e consciente sobre o conteudo consumido.

Por fim, a andlise da Gazeta do Povo revela um desafio presente no jornalismo
contemporaneo: a constante tensao entre interesses comerciais e a €tica jornalistica. Em
tempos de polarizacdo e desconfianga nas instituicdes, ¢ vital que os meios de
comunicagdo se comprometam com uma pratica ética, responsavel e focada no interesse
publico, reafirmando seu papel essencial de informar com precisdo e promover uma

sociedade mais justa e bem informada.
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