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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo geral analisar o impacto midiatico nas
coberturas sobre o filme Ainda Estou Aqui (2024), dirigido por Walter Salles, sob a
perspectiva da Hipdtese de Agenda Setting (WOLF, 1985). A partir da pesquisa na
midia nacional e internacional, o estudo investiga o papel dos veiculos noticiosos em
definir o contetido de maior relevancia sobre o filme e influenciar a agenda publica na
propagacdo em redes sociais, gragas ao sentimento de patriotismo relativo ao filme no

periodo em que o audiovisual percorria o circuito de festivais.
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INTRODUCAO

O filme Ainda Estou Aqui (2024), dirigido por Walter Salles, baseia-se na
autobiografia de Marcelo Rubens Paiva, que resgata a trajetoria da familia Rubens Paiva
durante a repressao da ditadura militar. A narrativa filmica, ao transpor essas memorias
para o cinema, propde uma reflexdo sobre a violéncia institucional e os processos de
transformagao social, promovendo a preservacdo da memoria histdrica e o debate sobre
os direitos humanos. Reconhecido mundialmente, o longa tornou-se o primeiro filme
brasileiro a conquistar um Oscar, fato que ampliou sua proje¢do internacional e o
transformou em um fenomeno midiatico. Essa visibilidade revela o papel central da
midia na consolidacdo da relevancia cultural da obra, cuja cobertura intensiva

demonstrou como processos de selecdo e repeticdo contribuem para a construcdo de
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uma agenda publica e para a ressignificacao da historia. A partir da Hipdtese de Agenda
Setting (SHAW, 1979; WOLF, 1985), esta pesquisa busca compreender de que forma a
midia influencia a percepg¢ao social por meio da priorizacao tematica. O objetivo geral €
analisar como os mecanismos de agendamento interferem na recep¢do de narrativas
historicas. Como objetivos especificos, investigam-se os conceitos de acumulagdo,
consonancia e saliéncia, observando-se a procura online pelo tema, abordagens
midiaticas em cinco paises e os impactos socioculturais no Brasil. O estudo utiliza como

base metodologica a andlise de contetido, conforme Bardin (2016) e Gil (2021).

METODOLOGIA

A pesquisa adota uma abordagem mista, buscando um aprofundamento da
influéncia da midia na projecdo do filme, usando analise de conteudo (BARDIN, 2016)
e levantamento de dados. Sdo examinadas reportagens publicadas entre a divulgagdo do
filme até a premiagdo do Oscar, para entender a construcao dos temas midiaticos. Por
meio de uma andlise quantitativa (GIL, 2021), o estudo utiliza o Google Trends para
identificar picos de interesse sobre o filme nos tltimos 12 meses, comparando-os com a
cobertura jornalistica nacional e internacional. Além disso, a repercussdo nas midias
sociais (X e Instagram) € utilizada para avaliar a interacdo do publico e sua relagdo com

a narrativa midiatica.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Para articular metodologia e andlise, este trabalho se fundamenta em conceitos
tedrico-conceituais, especialmente nas teorias da comunicagdo: Agenda-Setting (SHAW,
1972) e Mass Media (WOLF, 1985). Para eles, a midia oferece temas para o publico
pensar, produzindo um agendamento mididtico que se manifesta a longo prazo, com isso
a pesquisa analisa a repercussdo mididtica do filme brasileiro Ainda Estou Aqui (2024)
em seus diferentes meios e efeitos durante seu lancamento e participacdo em festivais.

Na base do agendamento mididtico, € comum surgir a ddvida sobre qual meio de
comunicacdo tem maior poder na formagdo da agenda publica. De acordo com
McCombs (2009), ndo ha uma resposta definitiva, pois essa influéncia varia conforme a
situacdo, sendo necessdrio analisar cada caso de forma especifica (p.82). Por isso, é

essencial observar as caracteristicas comunicacionais presentes nas repercussdes desse
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agendamento, a fim de alcancar uma compreensdo mais ampla. Para aprofundar essa

andlise, Neumann (1983, apud WOLF, 2003) destaca:

1. Acumulacio: a capacidade da midia de conferir relevincia a um tema, destacando-o
entre a grande quantidade de eventos didrios que se transformam em noticia e,
posteriormente, em informacio;

2. Consonancia: mesmo apresentando especificidades, os diferentes meios compartilham
tracos comuns na forma como transformam eventos em noticias, permitindo a aplica¢do
de principios gerais, independentemente de suas particularidades;

3. Saliéncia: um tema repetidamente exposto pela midia ganha importancia na percepgio

do publico, passando a ocupar um lugar sécio antropolégico na agenda coletiva.

Contudo, segundo Wolf (2003, p.144), a hipétese do agendamento ndo deve ser
tratada como um paradigma de pesquisa fixo. Por isso, também € considerado o papel
do feedback do publico em suas diferentes formas de manifestacio, contribuindo para o
processo de agendamento. Para Hohlfeldt (2001), o alcance do publico é um fator
importante nesse processo de influéncia, pois depende nao apenas do grau de exposicao
do receptor a informacao, mas também da plataforma mididtica utilizada e do interesse e

relevancia que o publico atribui ao tema.

OBJETO DE PESQUISA

O filme Ainda Estou Aqui (2024)%, ¢ um drama historico baseado na autobiografia de
Marcelo Rubens Paiva. A obra retrata a trajetoria de Eunice Paiva, esposa do deputado
federal Rubens Paiva, desaparecido pelo regime militar em 1971. A narrativa,
conduzida pelo olhar de Eunice — interpretada por Fernanda Torres — revela os
impactos da repressdo politica sobre uma familia de classe média, expondo dor,
resisténcia e a luta silenciosa por justi¢a. A transformacao de Eunice, de dona de casa a
matriarca familiar e posteriormente defensora dos direitos humanos, especialmente das
causas indigenas, ¢ marcada por cenas simbolicas que ilustram a violéncia institucional
e a resiliéncia diante da auséncia do marido e do Estado. Com estética sensivel e enredo
baseado em fatos reais, o filme homenageia a memoria dos que resistiram, evidenciando
como, mesmo diante do esquecimento — coletivo ou pessoal —, certas feridas seguem

abertas e a busca por justi¢a publica permanece ativa.*

4 AINDA ESTOU AQUI. Diregdo: Walter Salles. Rio de Janeiro: Globoplay, 2024.
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PRINCIPAIS RESULTADOS
1. ACUMULACAO
Para analisar a influéncia da midia sobre o filme Ainda Estou Aqui, foi
considerado o interesse puiblico semanal nos tltimos 12 meses. Apesar do livro
homonimo de Marcelo Rubens Paiva ja existir desde 2015, o primeiro pico de atencdo
foi entre 1 e 7 de setembro de 2024, durante o Festival de Veneza, onde o filme
debutante venceu trés prémios e as buscas cresceram mundialmente 15%. Outro
aumento ocorreu de 7 a 23 de novembro, com a estreia nacional do filme, que levou
mais de 50 mil pessoas aos cinemas, arrecadando R$ 8,6 milhdes no primeiro fim de
semana, mesmo sob tentativa de boicote. As pesquisas subiram 45% no Brasil.’ Entre 5
e 11 de janeiro, a atriz Fernanda Torres venceu o Globo de Ouro, aumentando em 70%
as buscas no Brasil, 46% nos EUA e 62% em Portugal. O lancamento europeu elevou
ainda mais o interesse: Francga (15/01/25): +100%, Portugal (16/01/25): +98% e EUA
(17/01/25): +54
Figura 1 - Pesquisas no Google por Ainda Estou Aqui (2024)
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Fonte: Google Trends

O auge se deu com a vitéria do Oscar de Melhor Filme Internacional, levando o
Brasil ao topo da atencdo global, com 100% de aumento nas buscas e destaque na
imprensa mundial. A conquista revelou o poder da midia em destacar e transformar

temas em noticias e, por fim, em informacao.

> GOOGLE. Google Trends: Interesse de pesquisa por “Ainda Estou Aqui” no Brasil — wiltimos 12 meses.
Disponivel em: https://trends.google.com.br/trends/explore?geo=BR&q=%2Fg%2F11jmqz_8b1&hl=pt
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2. CONSONANCIA

O éxito de Ainda Estou Aqui também se deve a influéncia de Walter Salles,
renomado diretor brasileiro conhecido por Central do Brasil e Didrios de Motocicleta.
Antes da estreia, sua atuacao foi decisiva na inserc¢ao do filme em festivais
internacionais. No Festival de Veneza (01/09/2024), o longa foi ovacionado por 10
minutos e premiado com o melhor roteiro, despertando interesse da critica e da
imprensa mundial. A primeira critica internacional, publicada na Variety, destacou a
empatia da narrativa. O lancamento oficial ampliou a visibilidade da obra, que ganhou
materiais promocionais em diversos idiomas. Em Portugal, onde o titulo ndo exigiu
traducgdo, o filme tornou-se um sucesso imediato, fendmeno geralmente reservado a
grandes produg¢des hollywoodianas. Segundo o jornal Piiblico (15/01/2025), sua forga
estd na memoria de um periodo em que muitos arriscaram suas vidas por um Brasil mais
justo. A conquista do Oscar de Melhor Filme Internacional Ainda Estou Aqui foi capa
da Folha de S.Paulo (03/03/2025) como ‘‘Primeiro Oscar do Brasil’’, consolidando na
midia o fato como histérico. A repeti¢dao de coberturas positivas em veiculos como
Variety, Folha de S.Paulo e Piiblico demonstra um agendamento mididtico consistente.
Mesmo com abordagens distintas, as midias compartilharam uma linha de valorizacdo

da obra, colaborando para sua consagragdo internacional.

3. SALIENCIA

Historicamente, o publico brasileiro mostra resisténcia ao cinema nacional,
muitas vezes limitado por barreiras econdmicas, sociais e de divulgacdo. Ainda Estou
Aqui, no entanto, rompeu esse padrao e se tornou um sucesso. A adesao foi imediata:
uma histéria de luta, rostos conhecidos, e um contexto politico atual criaram forte
conexao com o publico. Com isso, o Oscar foi encarado como Copa do Mundo, e
Fernanda Torres, como camisa 10, com o desejo de “vingar” Fernanda Montenegro,
injusticada em 1999. A campanha popular nas redes sociais foi mais potente que a
propria midia tradicional. O apoio ultrapassou fronteiras e chegou até a Letonia, unida
ao Brasil na busca por um Oscar independente. Quando a cerimdnia caiu no Carnaval, o

pais se mobilizou: Torres virou tema de fantasias, grafites e até boneco de Olinda. Mas,
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como em 1999, a estatueta ndo veio. Mesmo assim, o verdadeiro prémio foi a

valorizacgdo publica da histéria de resisténcia e justica, que ecoou pelo mundo.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise evidenciou o papel ativo da midia na defini¢do da agenda publica e na
construcdo de representacdes sociais, ao nomear e atribuir significados aos
acontecimentos retratados no filme. Verificou-se que o agendamento mididtico, tanto
nacional quanto internacional, atua sobre os sistemas cognitivos dos individuos,
influenciando sua percepcao sobre a realidade. Os processos de mediacdo da informagao
revelaram-se ndo neutros, estando submetidos a fatores sociais, politicos e econdmicos.
A selecao tematica, a repeticdo dos conteudos e a intensa repercussao nas redes sociais €
nos veiculos de comunicagdo contribuiram para consolidar uma narrativa cultural que
valoriza a historia e a memoria em escala global. Diante disso, torna-se indispensavel
refletir sobre a responsabilidade social do comunicador. O jornalista, enquanto
mediador, deve compreender os impactos de sua atuagdo e os mecanismos que moldam
a recep¢ao da mensagem. O caso analisado exemplifica como a cobertura midiatica foi
capaz de projetar positivamente o cinema brasileiro no exterior, fomentando um
sentimento coletivo de valorizacdo cultural. Este estudo, portanto, reafirma a
importancia de uma abordagem critica da comunica¢do, ndo apenas como exercicio
tedrico, mas como compromisso ético e profissional. Ao moldar o que deve ser
pensado, a midia também ressignifica o passado, fortalece a democracia e contribui para

a preserva¢ao da memoria histdrica.
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